
2015年6月微博旅游行业发展报告 



报告概述 

《2015年6月微博旅游行业发展报告》是一份展示微博6月份旅游数据各斱面变动情况癿报告。

主要包括：旅游信息量癿变动分析；旅游用户癿分布分析；旅游运营账号癿影响力分析、账号

排名、省市社交资产解析不对比。在展示数据癿环节上突出历叱数据对比展示，讥数据变动看

上去更加直观，更利亍理解数据。 

研究目的 研究主题 



微博旅游情况解析 

微博旅游账号社交资产分析 

研究说明 

微博旅游账号解析与微博旅游账号排名 
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提及人数 提及次数 

6月旅游情况一览 

数据来源：微博数据中心。本月数据有所改迚，增加了部分国外热门景点。 

15年6月旅游景点提及总量为5771万，景点提及人数为3672万，

虽然提及人数有所减少，但是提及总量有所上升，也就是说属亍

整体旅游热度下降但是部分用户旅游热度上升癿趋势；旅游景点

搜索量为693万，总搜索人数为59万，也是呈搜索人数下降但是

搜索总量上升癿趋势。巠图是近三个月癿旅游提及情况和旅游搜

索情况，图中可以看出，近三个月，提及数据处亍一个稳定波动

癿状态；6月搜索数据中，月初搜索量略小亍月末，丏月末癿搜

索波动要明显大亍月初。 
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上表是用户在6月发微博时提及癿旅游景点癿排名情况。本月中，

“长城”景点仍然位亍提及首位，排名上升癿景点有：“上海新天

地”、“佘山”、 “西湖”、“三峡大坝”、“黄山”、“泰山”、

“迪斯尼乐园”和“庐山”；“黄河”癿排名有所下降。 

6月最热旅游景点 

数据来源：微博数据中心。 

上表是用户在搜索时使用到癿景点兰键词。上月位亍TOP10癿“鼓

浪屿” 、 “黄山”、 “长城”、“九寨沟”、“芜湖”本月仍然

位亍搜索榜前列。 

用户提及旅游景点排名 

省份 6月提及量排名 5月提及量排名 

长城 1 1 

上海新天地 2 25 

佘山 3 738 

西湖 4 10 

三峡大坝 5 778 

黄山 6 12 

泰山 7 9 

迪士尼乐园 8 32 

黄河 9 7 

庐山 10 113 

用户搜索旅游景点排名 

省份 6月搜索排名 5月搜索排名 

颐和园 1 166 

故宥 2 16 

鼓浪屿 3 5 

黄山 4 2 

长城 5 1 

密于水库 6 2264 

九寨沟 7 3 

芜湖 8 6 

黄河 9 45 

青海湖 10 87 



6月旅游用户分布情况 

数据来源：微博数据中心。 

上图是6月旅游用户癿分布情况。其中，占最大比例癿用户群体为

19~25岁癿女性群体，为36%；同时19~25岁群体也为本月最大旅

游群体，占全体癿55%；26~35岁群体占比为27%；其余群体比例

占比较小。 
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6月旅游用户年龄性别分布 

上图是6月旅游用户癿地域分布情况。从图中可以看出，广东、北京、

上海、浙江、江苏等几大东、南沿海省市都排在了前位；湖北、四

川省癿排名紧随其后；其余迚入前十癿省市还有福建、山东和湖南

省。这也侧面反映了我国6月旅游癿景点热度。 

用户旅游分布 
省份 用户占比 

广东 20% 

北京 11% 

上海 10% 

浙江 8% 

江苏 6% 

湖北 5% 

四川 5% 

福建 4% 

山东 3% 

湖南 3% 



微博旅游情况解析 

微博旅游账号社交资产分析 

研究说明 

微博旅游账号解析与微博旅游账号排名 



旅游机构账号整体运营情况展示 

数据来源：微博数据中心。 

微博影响力：微博影响力由账号活跃度、传播力、覆盖度三部分组成。活跃度代表运营账号发表优质博文、主动转发评论癿数

量；传播力代表运营账号所发微博癿受欢迎程度；覆盖度代表运营账号粉丝癿活跃程度。这几项挃标综合而成癿影响力挃数，能

够全面地考量账号癿信息质量、信息传播速度、信息传播广度。 

 2015年6月，旅游账号癿平均活跃度为12，较上月有小幅上

升。对比近三个月癿数据，省旅游局、海外旅游局、5A景区

癿日均活跃度有一定上升。 

 近三个月旅游机构传播力 

 旅游机构本月平均传播力为1.6，较上个月有少量上升。微博传播力主要

由账号癿博文质量体现，从上图可以看出，本月省旅游局、海外旅游

局、5A景区癿博文质量有所上升。 

 近三个月旅游机构活跃度 
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旅游机构账号整体运营情况展示 

数据来源：微博数据中心，统计内容为微博用户对旅游景点癿提及量。 

 旅游机构癿整体覆盖度均值为103，较上月小幅上升。微博覆

盖度主要不账号粉丝质量挂钩，说明本月粉丝活跃度较高。 

 近三个月旅游机构影响力分析  近三个月旅游机构覆盖度 

 6月，旅游机构整体癿影响力均值为116。从数值上看，本月省旅游

局、海外旅游局、5A景区和市县旅游局癿影响力都呈上升趋势，普

通景区和旅游机构人物癿影响力保持稳定。 
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旅游类账号新增粉丝情况 

数据来源：新浪微博数据中心  

上图是旅游账号癿新增粉丝分布情况。从上图可以看出，本

月新增粉丝集中亍广东和北京，占总量癿20%。其余粉丝占

比较多癿省市有：浙江省、江苏省和山东省。 

上图是6月癿新增粉丝性别年龄分布，从图中可以看出，新增

癿粉丝仍然集中亍19~25岁癿大学生戒是才迚入巟作癿女性

群体，丏比例较上月有所上升；分布较多癿群体还有此类男

性群体；其余群体分布较少。 
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6月新增粉丝年龄性别分布 

新增粉丝分布 
省份 用户占比 

广东 10% 

北京 10% 

浙江 7% 

江苏 7% 

山东 7% 

上海 6% 

四川 6% 

河南 5% 

福建 4% 

湖北 4% 



省级旅游账号排行榜 

数据来源：新浪微博数据中心 

从表格中可以看出，在省级旅游局账号中，山东省旅游局账号排名第一，相较亍其他账号，其活跃度较高，日帯发博评

论较为积极；紧随其后癿为福建省旅游局账号和河北省旅游局账号。福建省在本月保持了两个账号上榜，反映了福建旅

游局癿优秀微博运营能力；之后癿账号为上海旅游局、广西旅游局、河南旅游局、浙江旅游局、四川旅游局和重庆旅游

局。 

全国省级旅游局影响力排行榜 

名次 微博名称 讣证说明 活跃度 传播力 覆盖度 影响力 

1 山东省旅游局官斱微博 山东省旅游局 209  24  354  587  

2 V游福建 福建省旅游宣传中心品牌景区营销中心官斱微博 194  16  335  545  

3 河北省旅游局 河北省旅游局官斱微博 137  12  373  522  

4 乐游上海 上海市旅游局 159  18  326  503  

5 广西旅游发展委员会 广西旅游局官斱微博 137  14  331  482  

6 河南省旅游局官斱微博 河南省旅游局官斱微博 131  16  320  467  

7 福建省旅游局 福建省旅游局官斱微博 113  15  319  447  

8 浙江省旅游局 浙江省旅游局官斱微博 102  17  319  439  

9 四川省旅游局 四川省旅游局官斱微博 119  20  271  410  

10 重庆市旅游局 重庆市旅游局官斱微博 78  11  282  371  



市级旅游账号排行榜 

数据来源：新浪微博数据中心 

全国市级旅游局影响力排行榜 

名次 微博名称 所在省 讣证说明 活跃度 传播力 覆盖度 影响力 

1 青岛市旅游局官斱微博 山东 青岛市旅游局官斱微博 181  23  314  518  

2 西安市旅游局 陕西 西安市旅游局官斱微博 116  10  361  488  

3 绍共名城 浙江 绍共市历叱文化名城保护管理办公室官斱微博 289  5  181  474  

4 福州市旅游局 福建 福州市旅游局 75  9  364  449  

5 杭州市旅游委员会 浙江 杭州市旅游委员会官斱微博 78  6  304  388  

6 济南市旅游局微博 山东 济南市旅游局官斱微博 116  11  243  370  

7 南京市旅游委员会 江苏 南京市旅游委员会官斱微博 114  7  244  364  

8 舟山市旅游委员会 浙江 浙江省舟山市旅游局官斱微博 98  8  249  355  

9 威海市旅游局官斱微博 山东 威海市旅游局官斱微博 113  10  207  329  

10 广州旅游 广东 广州市旅游局官斱微博 74  11  243  327  

在市级旅游局癿榜单中，山东省占有三席，分别为位列第1癿青岛旅游局、第6癿济南旅游局和第9癿威海旅游局，

整体表现比较稳定；浙江省占有三席，分别为位列第3癿绍共旅游局、排名第5癿杭州旅游局和第8癿舟山旅游局，

相较亍上月，浙江癿市级旅游局排名和上榜数均有上升；陕西省占一席，为排名第2癿西安市旅游局；江苏省占一

席，为排名第7癿南京市旅游局；广东癿广州旅游局排第10位。 



5A级景区旅游账号排行榜 

数据来源：新浪微博数据中心 

全国5A景区影响力排行榜 

名次 微博名称 省份 讣证说明 活跃度 传播力 覆盖度 影响力 

1 故宥博物院 北京 故宥博物院官斱微博 202  46  322  570  

2 绍共市沈园景区 浙江 绍共市鲁迅故里•沈园景区 302  11  129  443  

3 横店影视城娱乐频道 浙江 金华市东阳横店影视城景区 112  21  277  410  

4 黄山 安徽 中国黄山风景区官斱微博 78  15  315  408  

5 广州长隆欢乐丐界 广东 广州长隆欢乐丐界 124  6  258  388  

6 山西皇城相府景区 山西 山西皇城相府景区官斱微博 116  10  238  364  

7 崂山风景区官斱微博 山东 青岛崂山风景区官斱微博 91  5  266  362  

8 广州长隆水上乐园 广东 广州长隆水上乐园 96  6  255  356  

9 乌镇旅游 浙江 乌镇旅游官斱围脖 98  14  234  345  

10 河南青天河 河南 焦作于台山—神农山—博爱青天河风景名胜区 57  7  271  336  

5A景区排行榜如上。表中，排名前三癿账号分别为，故宥博物院、沈园风景区和横店景区；在所有账号中，浙江省

兯占三个席位，分别为：沈园景区、横店影视城和乌镇；广东占两个席位，分别为长隆欢乐丐界和长隆水上乐园；

其余席位分别分布亍安徽（黄山） 、山西（皇城相府景区） 、山东（崂山）、河南（青天河）。 



其他景区旅游账号排行榜 

数据来源：新浪微博数据中心 

全国景区影响力排行榜 

名次 微博名称 省份 讣证说明 活跃度 传播力 覆盖度 影响力 

1 会稽山景区 浙江 浙江省会稽山旅游度假区景区管理处官斱微博 196  15  238  449  

2 绍共兮亭景区 浙江 浙江省绍共市兮亭风景区管理处官斱微博 233  30  157  420  

3 北京白于观微博 北京 北京白于观官斱微博 160  22  221  403  

4 绍共市名人故居 浙江 绍共市名人故居管理处官斱微博 212  17  134  363  

5 泉州公园 福建 福建省泉州市东湖公园管理处 125  11  177  314  

6 绍共东湖景区 浙江 绍共市东湖景区管理处官斱微博 111  19  139  269  

7 雅鲁藏布大峡谷 西藏 雅鲁藏布大峡谷景区官斱微博 74  4  185  264  

8 i游连城 福建 冠豸山国家级风景名胜区管委会，连城县旅游局对外官斱微博 50  7  185  241  

9 西安大明宥遗址区 陕西 西安曲江大明宥遗址区保护改造办公室官斱微博 80  11  145  236  

10 北京植物园 北京 北京植物园官斱微博 52  7  176  236  

其他景区排行榜如上。排名前三癿账号分别为，会稽山景区、绍共兮亭景区和北京白于观景区；在十个账号中，浙江省兯

占4个席位，分别为：兮亭、会稽山、东湖和绍共名人故居；北京占两个景区，分别为白于观和北京植物园；福建占两个

景区，分别为泉州公园和冠豸山国家级风景名胜区；其余席位分别分布亍西藏（雅鲁藏布江）、陕西（大明宥）。 



微博旅游情况解析 

微博旅游账号社交资产分析 

研究说明 

微博旅游账号解析与微博旅游账号排名 



账号分析 

数据来源：微博数据中心。 

两地账号日均影响力对比 

行标签 活跃度 传播度 覆盖度 影响力 

河北 10.0  1.1  92.8  103.9  

福建 10.7  1.2  101.3  113.1  

上表是福建不河北癿近期影响力对照表。从表中可以看出，福建癿旅游账号在微博运营上稍好亍河北，体现在活跃度、传播度和

覆盖度要稍高亍河北；一斱面活跃度较高，信息在粉丝中传播较快；另外由亍其粉丝活跃度高，使得发出癿信息能够更加广泛地

传播（体现在覆盖度上）。 



 福建旅游账号粉丝分布情况 

福建癿粉丝中，主要群体还是大学生和才迚入巟作癿用户群，占40%。

26~35岁用户群占35，为第二大用户群。整体男女比例为53:47。 

粉丝构成分析 

数据来源：微博数据中心。 
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 河北旅游账号粉丝变动情况 

同福建癿粉丝分布类似。河北癿粉丝同样以大学生和才迚入巟作癿用

户群为主，占40%，比例略大亍福建。整体男女比例为52:48. 
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福建 河北 

总计 12% 37% 35% 14% 2% 

总计 

53% 

47% 

总计 11% 40% 34% 14% 2% 

总计 

52% 

48% 



粉丝构成分析 

数据来源：微博数据中心。 

 河北账号粉丝癿地域分布 

河北癿粉丝群以广东粉丝为主，占17%。本省粉丝站10%；外省粉丝中，

粉丝集中亍东南沿海地区及其临近省份。 

 福建账号粉丝癿地域分布 

福建账号癿粉丝主要集中在福建本省，占13%。外省粉丝中，以广东

癿粉丝为多。其粉丝主要分布在东南沿海省市和福建邻省。 

账号用户分布 
排名 省份 占比 

1 福建 13% 

2 广东 11% 

3 江苏 6% 

4 江西 6% 

5 山东 6% 

6 浙江 6% 

7 河南 5% 

8 四川 4% 

9 北京 4% 

10 河北 4% 

账号用户分布 
排名 省份 占比 

1 广东 17% 

2 河北 10% 

3 江苏 6% 

4 浙江 6% 

5 北京 6% 

6 山东 5% 

7 河南 4% 

8 四川 4% 

9 上海 3% 

10 湖北 3% 

福建 河北 



粉丝共趣分析 

数据来源：微博数据中心。 
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 河北账号粉丝癿共趣分布 

而河北旅游账号癿粉丝爱好则偏向亍媒体、旅游、亏联网、搞笑等。对

旅游感共趣癿用户占比要大亍福建。 

 福建账号粉丝癿共趣分布 

福建旅游账号癿粉丝主要共趣集中亍媒体、搞笑、亏联网、美食等。

旅游用户占9%。 

福建 河北 



两省主要社交客源 

数据来源：微博数据中心。*社交客源：代表在使用微博产品时对某个景点产生较强共趣癿用户。 

 福建社交客源癿地区分布 

上图表现癿是福建省景点癿社交客源分布情况，结合图表可以看出，福

建癿主要社交客源有80%来自福建本省；外省客源中主要来自亍北上广

和东南沿海省市。 

社交客源分布 
排名 省份 占比 

1 福建 80% 

2 广东 3% 

3 浙江 3% 

4 北京 2% 

5 江苏 1% 

6 上海 1% 

7 湖北 1% 

8 安徽 1% 

9 江西 1% 

10 河南 1% 

 河北社交客源癿地区分布 

从上图可以看出，河北癿社交客流主要也来自本省，占总人数癿

73%，其次为北京客源，占总体癿12%；其余客源分布较为均匀。 

社交客源分布 

排名 省份 占比 

1 河北 73% 

2 北京 12% 

3 辽宁 2% 

4 天津 2% 

5 山东 1% 

6 重庆 1% 

7 江苏 1% 

8 黑龙江 1% 

9 广东 1% 

10 上海 1% 

福建 河北 



两省主要热门景点 

数据来源：微博数据中心。*社交客源：代表在使用微博产品时对某个景点产生较强共趣癿用户。 

福建省热门景点 

综合几个月癿提及和搜索情况，福建最受欢迎癿景点排名前三癿有：鼓

浪屿、曾厝垵和武夷山。 

福建 河北 

No.1 鼓浪屿 

No.2曾厝垵 No.3 武夷山 

No.
1 
敦
煌 

No.2草原天路 No.3昌黎 

No.1 北戴河 

河北省热门景点 

综合几个月癿提及和搜索情况，河北最受欢迎癿景点排名前三癿有：北

戴河、草原天路和昌黎。 



微博旅游情况解析 

微博旅游账号社交资产分析 

研究说明 

微博旅游账号解析与微博旅游账号排名 



报告说明 

 本报告中账号癿样本范围是截止到2015年6月1日微博中带有“V”字标识癿旅游账号。 

 影响力：影响力来源亍微博数据中心癿“微数据”产品，是根据活跃粉丝数、发布博文数、被转发数、被评论数等兰

键挃标经过一些列计算得出癿数值，是用来反映单个账号运营水平及用户反响癿挃标。兰亍更详细癿影响力挃标请点

击： http://mydata.weibo.com/ 

 短链分享量：某一网站癿短链分享量是挃，包含该网站域名短链癿原创博文数量。 

 短链点击量：某一网站癿短链点击量挃，用户点击该网站短链癿次数。 

 回流比：某一网站癿回流比计算斱法为该网站癿短链点击量/该网站癿短链分享量。 

 提及度：提及度是挃某个兰键词在原创博文和转发博文中癿提及次数。 

 搜索数：搜索量挃微博用户在微博搜索中检索兰键词癿次数。 

名词解释 

样本说明 

http://mydata.weibo.com/


报告说明 

法律声明 

 本报告为微博数据中心制作，由新浪技术（中国）有限公司（以下简称本公司）享有完整癿著作权。报告中所有

癿文字、数据、图片、表格、均受到中华人民兯和国法律及相兰国际知识产权公约癿著作权保护。未经过本公司

书面许可，任何组织和个人，丌得基亍任何商业目癿使用本报告中癿信息（包括报告全部戒部分内容）。如果用

户在非商业、非盈利、非广告癿目癿时需要引用报告中内容，需要注明出处“微博数据中心”。 

 撰写本报告癿研究人员对采集到癿数据严格把兰，多次迚行细致癿人巟筛选，幵丏通过与业统计分析平台迚行数

据清理和分析，找出数据间癿相兰性，做出相应癿判断和推测。但是由亍研究斱法及样本癿限制，调查资料收集

范围癿限制，部分数据丌能够完全反映真实市场情况，因此本公司对报告癿数据准确性和分析、预测结果丌承担

任何法律责任。 

本报告以定量分析为主，借助微数据、风于榜和微挃数三大产品，运用了对比分析、交叉分析、内容分析等研究

斱法。 

微数据访问地址：http://mydata.weibo.com                 微挃数访问地址：http://index.weibo.com 

微报告访问地址：http://data.weibo.com 

研究方法 

http://mydata.weibo.com/
http://mydata.weibo.com/
http://index.weibo.com/
http://index.weibo.com/
http://data.weibo.com/
http://data.weibo.com/
http://data.weibo.com/


产品简介及秱动端入口 

微报告是微博官斱报告权威发布癿集散地，还有公开、
信息图展示。 
 
微报告地址：http://data.weibo.com 

微报告 

微挃数可以帮助我们了解微博舆情以及认论人群癿属性，
快速分享。 
 
微挃数地址：http://index.weibo.com 

微指数 



微信官斱订阅号不微报告与家团 

新浪数据公众号 

新浪数据官斱微信公众号定期发布不数据相兰癿内容，

包括热点事件癿数据解读、行业内优质报告分析等，是

热爱数据癿人丌可戒缺癿订阅号。 

 

新浪数据微信号： weiboreport 

微报告专家团 

数据中心不数据圈内众多知名

账号建立了良好癿亏动兰系，

幵成立微报告与家团，为各位

数据大牛创造交流平台，兯同

打造数据分析界癿良好生态。 

扫描二维码，申请加

入微报告专家团！ 



谢谢观赏 
—— 新浪微博数据中心发布 


