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报告概述 

研究目的 

 视频网站在互联网行业中占有重要地位，主流视频网站均已加入新浪微博平台，参与社会化营销推广，并

取得了较好的效果。为此，新浪微博数据中心特撰写本报告，对视频内容的播放情况、视频网站官方微博

的运营规律予以分析，希望用户能够对视频网站在微博上的发展状况有基本的了解。 

 10月视频类短链分享量占新浪微博平台中短链分享量较9月有所下降，本月占比为2.3%，视频类短链点击

量占全部短链点击量明显下降，占比达到12.9%，视频类短链的回流比本月回落，为1474%。 

 2013年10月微博用户从PC端分享的视频网站链接占比为63.5%，移动端分享量占比为36.5%；较上月，

移动端视频短链分享量比重下降5个点位，PC端视频短链分享量有所上升。 

 传播效果明显的账号仍然是蓝V和橙V类账号，平均被播放量分别达到38.7次、8.9次。 

 真人秀《爸爸去哪儿》作为10月以来网络热门节目，在新浪微博中受到强烈关注，本月报告中重点对其播

放量、网络收视群体属性做了简要分析。 

研究目的 

主要发现 

由于时间仓促和撰写人员能力的限制，报告中难免有错误和疏漏，恳请读者批评指正。 



 视频网站短链分析 

 视频网站官方微博运营分析 

 视频内容播放情况分析 

《爸爸去哪儿》网络收视人群属性分析 

 研究说明 



视频短链分享量、点击量、回流比趋势 
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回流比 分享量 点击量 

2013年10月视频网站短链分享量、点击量、回流比趋势 

 10月视频类短链分享量在新浪微博平台中短链分享量比重较9月有所下降，本月占比为2.3%，视频类短链点击量占全部短

链点击量明显下降，占比达到12.9%，视频类短链的回流比本月回落，为1474%，但仍高于整体网站水平。 

 从10月日趋势数据分析，10月视频短链分享量全月均匀分布，点击量全月呈现波动上升态势，使得回流比走势出现月初到

月末逐渐上升的态势。 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年10月1日至10月31日 

2.3% 12.9% 

视频短链分享量占比 视频短链点击量占比 

视频短链分享量、点击量占全部短链分享量比重  



视频网站短链分享、点击来源 

2013年10月视频网站短链分享来源 

 2013年10月微博用户从PC端分享的视频网站链接占比为63.5%，移动端分享量占比为36.5%；较上月，移动端视频短链

分享量比重下降5个点位，PC端视频短链分享量有所上升。 

 但整体由于视频文件较大，用移动终端观看需要耗费较高的流量，并且受到网络速度和终端设备用户体验等因素的影响，

使用移动端观看视频的用户仍然不多。 

PC端 

63.5% 

移动端 

36.5% 

2013年10月视频网站短链点击来源 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年10月1日至10月31日 

PC端 

99.9% 

移动端 

0.1% 



视频网站分享量、点击量、回流比排名 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年10月1日至10月31日 

2013年10月视频网站分享量、点击量、回流比排名 

排名 点击量 分享量 回流比 

1 优酷网 优酷网 第一电影网 

2 56网 土豆网 迅雷看看 

3 6间房 搜狐视频 看看新闻网 

4 土豆网 56网 央视网 

5 爆米花网 6间房 芒果TV 

6 央视网 酷6网 人人影视 

7 爱奇艺 爱奇艺 PPS网络电视 

8 腾讯视频 爱拍原创 风行网 

9 第一电影网 爆米花网 爆米花网 

10 PPS网络电视 腾讯视频 视友网 



 视频网站短链分析 

 视频网站官方微博运营分析 

 视频内容播放情况分析 

《爸爸去哪儿》网络收视人群属性分析 

 研究说明 



各类视频内容播放量分析 

 通过对视频内容进行分类统计分析，10月原创、音乐、综艺、娱乐这类四类视频文件共占视频播放总量的67.5%，这些内容在微

博中最受欢迎。 

 在不同时长的视频文件中，有55%的播放量集中于5分钟以下的视频，短视频在新浪微博中传播效果最好，音乐类短视频本月尤

其受到欢迎；随着10月上线的多部综艺节目视频在网络上受到热捧，5至10分钟左右的短视频在微博中的播放量占比有所上升，

占比达到21%。 

27.5% 

22.5% 

10.0% 

7.5% 
5.5% 5.5% 5.5% 5.0% 

4.0% 3.5% 
2.5% 

1.0% 

10月各类视频文件的播放情况 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年10月1日至10月31日，以随机抽取的1000条视频短链为样本，进行内容分类，并统计时长 

10月不同时长的视频播放量分布 

7.0% 

14.0% 

7.5% 

26.5% 

21.0% 

7.5% 

4.0% 
2.0% 

6.5% 

4.0% 



各时段用户播放视频行为与不同类型账号视频内容传播效果分析 

0.0%

1.0%

2.0%

3.0%

4.0%

5.0%

6.0%

7.0%

8.0%

9.0%

0
-1
点

 

1
-2
点

 

2
-3
点

 

3
-4
点

 

4
-5
点

 

5
-6
点

 

6
-7
点

 

7
-8
点

 

8
-9
点

 

9
-1

0
点

 

1
0
-1

1
点

 

1
1
-1

2
点

 

1
2
-1

3
点

 

1
3
-1

4
点

 

1
4
-1

5
点

 

1
5
-1

6
点

 

1
6
-1

7
点

 

1
7
-1

8
点

 

1
8
-1

9
点

 

1
9
-2

0
点

 

2
0
-2

1
点

 

2
1
-2

2
点

 

2
2
-2

3
点

 

2
3
-2

4
点

 

各时段用户播放视频行为分析 

 从用户播放视频的时间段来看，上午6点开始，视频播放次数不断上升，直到13点达到全天的第一个高峰，累计占全天播放总次数的29%。从

14点到19点，播放次数一直保持较高平稳的水平，晚19点后，播放次数出现缓慢上升，22点播放视频次数达到全天的最高峰，下午时段用户

观看次数较为稳定，晚间时段观看次数持续攀升，下午13点至晚间为重点观看时段，累计占全天播放量的72%。 

 本月，传播效果明显的账号仍然是蓝V和橙V类账号，平均被播放量分别达到38.7次、8.9次。相较上月，10月新浪微博橙V和段子类账号发布

的视频类微博数量上升。 

各类账号所发布视频内容的平均播放量 

单位：次 
38.7 

8.9 
6.4 

1.1 0.3 0.8 

蓝V 橙V 段子类 达人 普通 总体 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年10月1日至10月31日 



热门视频播放效果分析 

视频内容：爸爸去哪儿亲子运动会 幕后花絮 

视频来源：优酷视频           时长：03:05 

新浪微博播放数：48 万 

占视频播放总数比例：25.8% 

视频内容：林志穎夢幻婚禮 

视频来源：优酷视频           时长：06:53 

新浪微博播放数：44.9万 

占视频播放总数比例：41.2% 

视频内容：爸爸去哪儿首播终极版宣传片 

视频来源：优酷视频           时长：06:13 

新浪微博播放数：44.3万 

占视频播放总数比例：45.8% 

视频内容：《爸爸去哪儿》主题曲完整版MV 

视频来源：搜狐视频           时长：04:31 

新浪微博播放数：42万 

占视频播放总数比例：76.4% 

视频内容：10月26日快乐大本营预告 

视频来源：优酷视频            时长：02:39 

新浪微博播放数：36.1万 

占视频播放总数比例：40.4% 

视频内容：1024节快乐，我们永远不寂寞 

视频来源：优酷视频           时长：01:24 

新浪微博播放数：36万 

占视频播放总数比例：39.9% 

视频内容：动画短片：提名-《入学考试》 

视频来源：土豆视频            时长：07:22 

新浪微博播放数：33.1万 

占视频播放总数比例：49.8% 

视频内容： 万万没想到：第9集 

视频来源：优酷视频            时长：06:02 

新浪微博播放数：31.4万 

占视频播放总数比例：1.8% 

视频内容：好男人“曾小贤”13年爱情长跑婚礼电影 

视频来源：优酷视频           时长：06:32 

新浪微博播放数：37.7万 

占视频播放总数比例：27.7% 

视频内容：《爸爸去哪儿》花絮：打板儿叔的生活 

视频来源：看看新闻网             时长：01:05 

新浪微博播放数：29万 

占视频播放总数比例：20.6% 

 从10月份新浪微博中播放次数最高的10个视频来看，时长主要集中在6-7分钟之间，4个视频在新浪微博中播放量超40万以上；

播放量前十中，电视节目《爸爸去哪儿》视频占据4席，综艺节目短视频通过微博传播探讨成为关注焦点。 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年10月1日至10月31日，播放总量来源于各视频网站截止到2013年10月31日的视频播放总量 



 视频网站短链分析 

 视频网站官方微博运营分析 

 视频内容播放情况分析 

《爸爸去哪儿》网络收视人群属性分析 

 研究说明 



视频网站影响力排名 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年10月1日至10月31日 

2013年10月视频网站账号影响力排名 

新浪微博昵称 影响力排名 活跃度排名 传播力排名 覆盖度排名 

凤凰视频 1 1 4 5 

爱奇艺 2 4 5 2 

搜狐视频 3 2 3 4 

优酷网 4 3 2 3 

乐视网 5 5 6 1 

酷6网 6 8 1 10 

影视音乐网 7 6 8 9 

56网 8 11 10 6 

土豆 9 9 7 8 

爱奇艺综艺 10 12 15 7 



538 

75 

发博数 

影响力前10 所有 

79 

0.4 

被转发数 

视频网站账号主动行为与被动行为分析 

74 

9 

评论数 

66 

38 

粉丝交互指数 

26 

0.1 

被评论数 

 10月影响力前10名视频网站账号的平均发博数是全部视频网站账号平均水平的7倍，主动评论数为整体

视频网站账号的8倍，粉丝交互指数也为整体账号的2倍，发博数和评论数是信息传播的基础，各视频网

站运营人员应加强主动行为，以便更好的在微博上对网站进行宣传。 

 10月影响力前10名视频网站账号的被转发数和被评论数也明显高于整体水平，这些账号的博文内容质量

较高，对用户也更具吸引力。 

视频网站账号主动行为与被动行为分析 

单位：条 单位：万 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年10月1日至10月31日 



视频网站账号视频博文发布时间分布 

0.0%

2.0%

4.0%

6.0%

8.0%

10.0%

12.0%

视频网站账号视频博文发布时间分布 

 从视频网站账号视频博文的发布时间走势中可以看出，全天发布的高峰时段在上午的10点至12点，13点

-14点午休时间快速走低，下午15点-18点保持相对平稳的较高水平，18点后发布量持续走低。 

 10月视频网站加强了6-10点间和21-23点间的发博数量，但结合用户播放视频文件的时间发现，官方账

号发布视频博文的时间与用户的播放的时间仍然存在一定差异。 

晚20点至23点是用户在
微博中观看视频的高峰
时段，建议增加该时段
的视频内容发布量 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年10月1日至10月31日 
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优酷网 

土豆网 

凤凰视频 

56网 

央视网 

风行网 

六间房 

视频网站提及度、搜索数分析 

 10月爱奇艺因多部高清电视剧和综艺节目的网络播放，提及度和搜索度均位列第一。 

 乐视网异军突起，10月在提及度和搜索数上呈现快速突围，分别位列第三和第二；搜狐视频10月提及度和

热搜度有明显上升。 

456.4 

294.9 

180.0 

60.9 

44.9 

27.5 

25.0 

21.9 

9.1 

5.5 

爱奇艺 

优酷网 

乐视网 

搜狐视频 

56网 

酷6 

凤凰视频 

土豆网 

央视网 

风行电影网 

单位：万 单位：万 

10月视频网站提及度总数TOP10 10月视频网站搜索总数TOP10 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年10月1日至10月31日 



 视频网站短链分析 

 视频网站官方微博运营分析 

 视频内容播放情况分析 

《爸爸去哪儿》网络收视人群属性分析 

 研究说明 



视频简介 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年10月1日至10月31日，优酷视频中《爸爸去哪儿》 3集在新浪微博中的10月媒体播放量 

片名：北京乡村特辑（上） 

时长：87:08 

上线时间：10月11日 

微博 10月播放量：20.4万 

片名：北京乡村特辑（下） 

时长：88:18 

上线时间：10月18日 

微博 10月播放量：18.1万 

片名：沙漠特辑（上） 

时长：89:40 

上线时间：10月25日 

微博 10月播放量：0.6万 

片名：爸爸去哪儿 

10月上线集数：3集 

上线时间：10月11日 

微博 9月总播放量：39万 

湖南卫视2013年第四季度全新推出大型明星亲子旅行生存体验真人秀，该节目版权和模式购自韩国MBC电视
台的《爸爸！我们去哪儿？》。该节目于2013年10月11日首播，2013年10月已播出3期。 



网络视频收视情况分析 

第一期播出，9.6

万 
第二期播出，8.7

万 

第三期播出，1.2

万 
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《爸爸去哪儿》 2013年10月 三集 新浪微博用户播放量 
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第一集 第二集 第三集 

《爸爸去哪儿》 2013年10月 分集 新浪微博用户播放量 

2013年10月，节目在新浪微博中总播放量达到39万次，其中当月上线节目3期，掀起2次收看高潮； 

观众喜新厌旧，新一期上线后播放量对总播放量贡献比重高达85%以上； 

回看都是真爱，网络收看高潮滞后于电视节目播出3-4天，单期播放量峰值均出现在播出后4天内。 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年10月1日至10月31日，优酷视频中《爸爸去哪儿》 3集在新浪微博中的10月媒体播放量 



剧集与性别分析 

 : 

 : 

 : 

女性观众群体为绝对主力，三期观众群中男女比例趋近1:9，远高于新浪微博视频收视性别比：47:53 

女性比男性更关注父子、父女那点事。 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年10月1日至10月31日，优酷视频中《爸爸去哪儿》 3集在新浪微博中的10月媒体播放量 



年龄与婚配分析 

18岁以下 

12% 

成年90后 

62% 

85后 

22% 

80后 

3% 

70后 

1% 

单身比重：62%，求交往比重：

22%，我们是快乐的单身90后女
汉纸，我们是来萌小孩和小孩的。 

单身比重：74%，求交往比重：

17%，我们是未成年的90后萌妹
纸，我们是来看大叔带小孩的。 

单身比重：44%，求交往比重：

28%，爹妈催婚啊，可我恨嫁啊，
这年头同龄85后男太嫩啊，还是30好
几的萌爸省心，看了以后其实我也想
生娃。 

已婚比重：41%，求交往比重：

27%，结婚了，生孩了，我们是
来看电视节目好教育老公的。 

单身、低龄女，喜看大叔、正太和萝莉那点事，已婚、为母女，为家而看，为儿而学 

其实老爹也爱看，男性观众群体的大龄（80后至60后）比重高于女性群体大龄比重2倍 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年10月1日至10月31日，优酷视频中《爸爸去哪儿》 3集在新浪微博中的10月媒体播放量 



地域分布篇 

山东 浙江 江苏 河北 

安徽 福建 山西 吉林 

地方台兄弟们，不好意思这次又超了你们啊！承让，承让！ 

整体观看率：该区域10月观看《爸爸去哪儿》的用户数在该区域内10月存在观看视频行为的用户的数量中所占比重 

上海 宁夏 云南 青海 

贵州 新疆 甘肃 广东 西藏 

是贵地文化特殊，还是
可看的节目选择丰富，
反正我大芒果台就是走
不进贵地民众的心呐！ 

芒果台自留地拔得头筹，顺利侵入“中国蓝”、“荔枝台”、“海豚台”“香蕉台”等势力范围。 



共同关注篇 

男女歌手 男女演员 

男女主持人 节目相关人及其他 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年10月1日至10月31日，优酷视频中《爸爸去哪儿》 3集在新浪微博中的10月媒体播放量 

关注度最高是台湾同胞
和男模父子 

芒果台主持人大集合，
蔡康永、小S、孟非、
乐嘉喜相逢。 

力宏小猪范范王菲齐获
最受关注男女歌手。 

赵薇、陈坤同学会，刘
诗诗、吴奇隆尽在其
中，粉丝是强烈呼吁二
位快领证生娃吗？ 



手机篇 

0% 

63% 

37% 

1% 

非智能机 Android iOS Symbian iPhone

三星 

小米 

HTC

华为 

索尼 

联想 

步步高 

中兴 

魅族 

OPPO

Motorola

诺基亚 

LG

爸爸去哪儿  网络收视观众手机操作系统分布 爸爸去哪儿  网络收视观众所用手机品牌 

观众使用的手机中，功能手机近乎绝迹，Android高达63%，iOS为37%； 

常用品牌中，iPhone、三星、小米、HTC、华为位列前五。 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年10月1日至10月31日，优酷视频中《爸爸去哪儿》 3集在新浪微博中的10月媒体播放量 



 视频网站短链分析 

 视频网站官方微博运营分析 

 视频内容播放情况分析 

《爸爸去哪儿》网络收视人群属性分析 

 研究说明 



标题 

 本报告中账号的样本范围是截止到2013年10月31日新浪微博中带有“V”字标识的视频网站账号。 

 本报告中短链的样本范围是2013年10月1日至2013年10月31日在新浪微博中被用户创建和点击的视频短链。 

 影响力：影响力来源于新浪微博数据中心的“微数据”产品，是根据活跃粉丝数、发布博文数、被转发数、被评论数

等关键指标经过一些列计算得出的数值，是用来反映单个账号运营水平及用户反响的指标。关于更详细的影响力指标

请点击： http://mydata.weibo.com/ 

 短链分享量：某一网站的短链分享量是指，包含该网站域名短链的原创博文数量。 

 短链点击量：某一网站的短链点击量指，用户点击该网站短链的次数。 

 回流比：某一网站的回流比计算方法为该网站的短链点击量/该网站的短链分享量。 

 提及度：提及度是指某个关键词在原创博文和转发博文中的提及次数。 

 搜索数：搜索量指微博用户在微博搜索中检索关键词的次数。 

名词解释 

样本说明 

http://mydata.weibo.com/


标题 

法律声明 

 本报告为新浪微博数据中心制作，由新浪技术（中国）有限公司（以下简称本公司）享有完整的著作权。报告中

所有的文字、数据、图片、表格、均受到中华人民共和国法律及相关国际知识产权公约的著作权保护。未经过本

公司书面许可，任何组织和个人，不得基于任何商业目的使用本报告中的信息（包括报告全部或部分内容）。如

果用户在非商业、非盈利、非广告的目的时需要引用报告中内容，需要注明出处“新浪微博数据中心”。 

 撰写本报告的研究人员对采集到的数据严格把关，多次进行细致的人工筛选，并且通过专业统计分析平台进行数

据清理和分析，找出数据间的相关性，做出相应的判断和推测。但是由于研究方法及样本的限制，调查资料收集

范围的限制，部分数据不能够完全反映真实市场情况，因此本公司对报告的数据准确性和分析、预测结果不承担

任何法律责任。 

     本报告以定量分析为主，借助微数据、风云榜和微指数三大产品，运用了对比分析、交叉分析、内容分析等

研究方法。 

微数据访问地址：http://mydata.weibo.com 风云榜访问地址：http://top.weibo.com 

微指数访问地址：http://index.weibo.com  微报告访问地址：http://data.weibo.com/report 

研究方法 

http://mydata.weibo.com/
http://top.weibo.com/
http://index.weibo.com/
http://data.weibo.com/report


谢谢观看！ 

2013.11.21 


