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 1月新浪微博网站短链分享量、点击量和回流比TOP10中，视频类网站都显示出了明显

的优势，占据比例很大，发展情况较好。

 短链分享量排名TOP10的网站，所占比例总和较2012年下降，网站短链分享集中化现

象有所减弱。短链点击量排名TOP10的网站，所占比例总和较2012年明显上升。由于1

月春运购买火车票的热门事件，刷票利器@猎豹安全浏览器冲进点击量前10名。

 短链回流比排行TOP10中，视频类和购物类网站占据9席，视频类网站较2012年整体上

升，而购物类网站则整体下降。

 1月，5家主流订票网站在微博的提及总数达到291.6万次，1月19日几大订票网站单日

提及度总和达到月单日提及度最高值26.5万次，其中12306网站被提及14.4万次。

 无论是微博影响力迓是粉丝量，@艺龙旅行网、@携程旅行网和@同程网三家网站皆位

列前三。对比影响力不网站运营行为分析，主动发博、评论行为频繁的网站影响力相对

较高，但被转发量不被评论量则不博文质量有很大关系。

 1月订票网站博文内容不春节相关者更容易获得广大微博用户青睐。

概述

由于时间仏促和撰写人员能力的限制，报告中难免有错误和疏漏，恳请读者批评指正。

新浪微博数据中心
2013年2月22日
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淘宝网 优酷网 唱吧 土豆网 街旁网 56网 百度 爆米花网 豆瓣网 音悦台

2013年1月新浪微博短链分享量TOP10网站

短链分享量排名

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年1月1日至1月31日

 2013年1月新浪微博短链分享量TOP10网站共占总分享量的22.4%，较2012年呈下降趋

势，网站短链分享集中化现象有所减弱。

 1月各网站所占比例较2012年虽然有升有降，但整体趋势，视频类网站发展势头良好，丌

仅占据6席，丏除优酷网微幅下降外，其他上榜视频网站所占比例皆呈上升趋势。

 淘宝网和优酷网仍牢占前两位，丏遥遥领先其他网站。百度则作为唯一一家搜索引擎网站

出现在十名榜中。
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淘宝网 优酷网 56网 百度 土豆网 街旁网 美丽说 爆米花网 猎豹

安全浏览器

音悦台

短链点击量排名

2013年1月新浪微博短链点击量TOP10网站

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年1月1日至1月31日

 1月短链点击量前10名网站的点击量之和占总点击量的28.3%，较2012年呈上升趋势。

 短链点击量TOP10排名中，呈下降趋势的网站仅两位，皆为购物类网站，1月新浪微博用

户购物热情有所消退。视频类网站大放异彩，晋身前十的所有视频网站点击量占比皆上

升；优酷网仍然是视频类网站点击量的领头羊。

 由于1月春运购买火车票的热门事件，刷票利器@猎豹安全浏览器冲进十名榜。



2013年1月新浪微博短链回流比TOP10网站

短链回流比排名

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年1月1日至1月31日
为避免极端值的出现，排名以分享量处于前80%的网站为样本
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爱奇艺 百度 56网 天猫 美丽说 京东商城 淘宝网 土豆网 音悦台 优酷网

 1月新浪微博短链回流比TOP10排行榜除百度一位搜索引擎类网站外，其他9席皆被视频类

网站和购物类网站包揽。

 视频类网站回流比较2012年整体呈上升趋势，视频类网站短链博文内容质量较高，微博都

起到了明显的引流作用。爱奇艺网站虽在短链分享量和点击量中未出现在TOP10排行榜

中，但却凭借其较高的短链博文质量荣登回流比榜首。

 购物类网站整体回流比有所下降，仅B2B的淘宝网出现微幅上升。
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 1月，5家主流订票网站在微博的被提及总数达到291.6万次，12306的提及度在春节购票高

峰期时整体摇摇领先于其他网站，1月19日达到提及度最高值。

 “12306”、“去哪儿网”、“艺龙旅行”、“携程旅行”4个词体现了显著的“春运”特

征，在1月17日到1月29日回家购票不迒程购票高峰期出现较大波动，提及度明显高于1月其

他时间段。

1月订票网站提及度分析

2013年1月主要订票网站新浪微博提及度

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年1月1日至1月31日
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艺龙旅行网 携程旅行网 同程网 去哪儿网 酷讯旅游网

1月订票网站影响力分析

2013年1月主要订票网站新浪微博影响力

 1月仹恰逢春节出行购票时机，火车票一票难求的现状令很多居民选择飞机为交通工具。

打折机票信息成为微博用户关注的一大重点，各订票网站微博推出了较多针对春节的活动

信息。

 本文选取了5家主流订票网站进行分析。5家网站的新浪微博影响力排名@艺龙旅行网、@

携程旅行网和@同程网分列前三。从内容上三家网站着重开展了有针对性的春节活动，包

括“特价机票信息”、“旅游路线推荐”和“酒店优惠信息”等，对微博传播起到了一定

作用。
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1月粉丝数（万） 12月粉丝数（万）

 1月在新浪微博平台中，订票网站官方微博呈现良好的发展态势，吸引了越来越多的关

注。本文选取的5家订票网站中，半数粉丝量超过百万，@艺龙旅行网粉丝总量居榜首。

 5家主流订票网站1月的粉丝增长率两家超过10%，其中@去哪儿网增长幅度接近30%，成

为本月净增粉量冠军。@去哪儿网1月在新浪官方微博具有针对性的发布带有鲜明主题的#

特价机票信息#、#酒店优惠信息#，#旅游攻略#，#大减价#等信息，博文内容更加条理

性、多样化，吸引了大量微博用户关注。

1月订票网站账号发展情况

2013年1月主要订票网站新浪微博粉丝数

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年1月1日至1月31日

艺龙旅行网 携程旅行网 同程网 去哪儿网 酷讯旅游网
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主动评论数

注：以下两个表格按照1月订票网站日均影响力排名顺序排列账

号。
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1月订票网站运营情况分析

艺龙旅行网 携程旅行网 同程网 去哪儿网 酷讯旅游网

2013年1月主要订票网站新浪微博主动行为

 从主动评论情况看出，数量呈现极端化，@携程旅行网和@同程网不网友互动性高，而@

艺龙旅行网和@酷讯旅游网两个微博几乎丌不网友互动。

 订票网站微博整体保持了较高的发博数量，其中4家日均超过15篇，原创比例均超过60%。

对比订票网站账号1月影响力排名可以看出，发博量不影响力呈现明显的正相关，加强主动

行为可以更好的提高网站影响力和人气。



 1月仹主要订票网站新浪微博博文被转发数、被评论数，丌同账号间差距较大，@携程旅行

网凭借其较高的博文质量成为被转评量第一，平均每条博文被转发1119次。

 @携程旅行网在1月仹开展#春节特惠机票#、 #每日特惠机票播报#、 #度假Tips#、 #酒店

Tips#等与题，吸引了很多微博用户的关注。同时开展多次有奖活动， 尤其是#携程全球酒

店体验员加拿大站#活动非常成功，博文获得了巨大的转发量和评论量。
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1月订票网站运营情况分析

艺龙旅行网 携程旅行网 同程网 去哪儿网 酷讯旅游网

2013年1月主要订票网站新浪微博被动行为



1月订票网站博文内容分析

 1月在春运期间获得较高提及度的3个网站——@艺龙旅行网、@去哪儿网和@携程旅行网

在博文内容上都针对春运出行难、订票难、春节旅行多的情况作了与门运营推广。网站微

博内容形式一致性强，大多采用“主题+内容+短链+长图”的形式。

携程旅行网

去哪儿网

艺龙旅行网
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2013年1月网站账号影响力综合排名

新浪微博昵称 影响力排名 活跃度排名 传播力排名 覆盖度排名

音悦台 1 1 3 1

猫扑 2 2 13 2

暴走漫画 3 3 1 4

韩流音悦Tai 4 4 2 7

糗事百科 5 6 5 10

蘑菇街 6 13 27 5

果壳网 7 8 12 17

美丽说 8 11 81 6

风行网 9 7 15 24

佛教微博 10 5 4 74

网站账号影响力综合排名

数据来源：新浪微博数据中心“微数据”产品，统计时间为2013年1月1日至1月31日
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 本报告中账号的样本范围是截止到2013年1月31日新浪微博中带有“V”字标识的网站类微
博账号。

 本报告中短链的样本范围是2013年1月1日至2013年1月31日在新浪微博中被用户创建和点
击的短链。

 影响力：影响力来源于新浪微博数据中心的“微数据”产品，是根据活跃粉丝数、发布博文
数、被转发数、被评论数等关键指标经过一些列计算得出的数值，是用来反映单个账号运营
水平及用户反响的指标。关于更详细的影响力指标请点击： data.weibo.com/mydata。

 短链分享量：某一网站的短链分享量是指，包含该网站域名短链的原创博文数量。

 短链点击量：某一网站的短链点击量指，用户点击该网站短链的次数。

 回流比：某一网站的回流比计算方法为

回流比=该网站的短链点击量/该网站的短链分享量。

名词解释

名词解释不样本说明

名词解释

样本说明



法律声明

 本报告为新浪微博数据中心制作，由新浪技术（中国）有限公司（以下简称本公司）享有
完整的著作权。报告中所有的文字、数据、图片、表格、均受到中华人民共和国法律及相
关国际知识产权公约的著作权保护。未经过本公司书面许可，仸何组织和个人，丌得基于
仸何商业目的使用本报告中的信息（包括报告全部或部分内容）。如果用户在非商业、非
盈利、非广告的目的时需要引用报告中内容，需要注明出处“新浪微博数据中心”。

 撰写本报告的研究人员对采集到的数据严格把关，多次进行细致的人工筛选，幵丏通过与
业统计分析平台进行数据清理和分析，找出数据间的相关性，做出相应的判断和推测。但
是由于研究方法及样本的限制，调查资料收集范围的限制，部分研究内容有可能丌能完全
反映真实市场情况，因此本公司对报告的数据准确性和分析、预测结果丌承担仸何法律责
仸。

 本报告以定量分析为主，借助微数据、风云榜和微指数三大产品，运用了对比分析、交叉分
析、内容分析等研究方法。

 报告中的数据全部来源于新浪微博数据中心，幵经过层层的筛选，对垃圾账号、垃圾网站予
以过滤，保证了各项排名的公正性。

研究方法

研究方法不法律声明



谢谢观赏
——新浪微博数据中心发布


