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研究目的 

 视频网站在互联网行业中占

有重要地位，主流视频网站

均已加入新浪微博平台，参

与社会化营销推广，并取得

了较好的效果。为此，新浪

微博数据中心特撰写本报告，

对视频内容的播放情况、视

频网站官方微博的运营规律

予以分析，希望用户能够对

视频网站在微博上的发展状

况有基本的了解。 

新浪微博数据中心 

2013年9月26日 

 8月视频类短链分享量占新浪微博平台中短链分享量较

7月有所上升，本月占比为8.2%，视频类短链点击量

占全部短链点击量大幅上升，占比达到52.7%，视频

类短链的回流比本月回落，为1846%。 

 2013年8月与2012年8月同期对比，尽管视频短链分享

量与点击量较去年同期增幅明显，受全站短链分享量

和点击量规模扩增影响，视频类短链分享量和点击量

占比下降，回流比显著提高。 

 传播效果明显的账号仍然是蓝V和橙V类账号，平均被

播放量分别达到40.8次、10.6次。 

 视频网站电视剧频道和电影频道播放人群属性在年龄、

性别、地域、所属行业上皆有不同程度的差异。 

主要发现 

由于时间仓促和撰写人员能力

的限制，报告中难免有错误和

疏漏，恳请读者批评指正。 

2013年8月视频网站微博研究概述 



  视频网站短链分析 

  视频内容播放情况分析 

  视频网站官方微博运营分析 

  研究说明 

目 录 

视频网站电视剧电影频道播放人群属性分析 

  8月视频网站微博发展概述 



2
0
1

3
/8

/1

2
0
1

3
/8

/2

2
0
1
3
/8

/3

2
0
1

3
/8

/4

2
0
1

3
/8

/5

2
0
1

3
/8

/6

2
0
1

3
/8

/7

2
0
1

3
/8

/8

2
0
1

3
/8

/9

2
0
1

3
/8

/1
0

2
0
1

3
/8

/1
1

2
0
1

3
/8

/1
2

2
0
1

3
/8

/1
3

2
0
1

3
/8

/1
4

2
0
1

3
/8

/1
5

2
0
1

3
/8

/1
6

2
0
1

3
/8

/1
7

2
0
1

3
/8

/1
8

2
0
1

3
/8

/1
9

2
0
1

3
/8

/2
0

2
0
1
3
/8

/2
1

2
0
1

3
/8

/2
2

2
0
1

3
/8

/2
3

2
0
1

3
/8

/2
4

2
0
1

3
/8

/2
5

2
0
1

3
/8

/2
6

2
0
1

3
/8

/2
7

2
0
1

3
/8

/2
8

2
0
1

3
/8

/2
9

2
0
1

3
/8

/3
0

2
0
1

3
/8

/3
1

回流比 分享量 点击量 

视频短链分享量、点击量、回流比趋势 

2013年8月视频网站短链分享量、点击量、回流比趋势 

8.2% 52.7% 

视频短链分享量 

占全部短链分享量  

视频短链点击量 

占全部短链点击量 

 8月视频类短链分享量占新浪微博平台中短链分享量比

重较7月有所上升，本月占比为8.2%，视频类短链点击

量占全部短链点击量大幅上升，占比达到52.7%，视频

类短链的回流比本月回落，为1846%，远高于整体网站

水平（8月新浪微博中全部短链的回流比为288%）。 

 从8月日趋势数据分析，8月视频短链分享量逐渐上升，

点击量全月分布均衡，回流比整体逐渐下降，原因在于

月末点击量基本稳定，而分享量月底明显上升。 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年8月1日至8月31日 
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回流比 分享量 点击量 

视频短链分享量、点击量、回流比趋势 

2012年8月视频网站短链分享量、点击量、回流比趋势 

11.9% 65% 

视频短链分享量 

占全部短链分享量  

视频短链点击量 

占全部短链点击量 

 2013年8月视频短链分享量和点击量占据份额与

2012年8月相比，短链的分享量从2012年的11.9%下

降到13年8.2%，点击量从65%上升到52.7%，尽管

视频短链分享量与点击量较去年同期增幅明显，受

全站短链分享量和点击量规模扩增影响，视频类短

链分享量和点击量占比下降，回流比显著提升，

2013年8月的平均回流比1846%。 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2012年8月1日至8月31日 

12年

同期 

8.2% 52.7% 

12年 12年 13年 13年 



视频网站短链分享量来源 

2013年8月视频网站短链分享来源 

 2013年8月微博用户从PC端分享的视频网站链接占比为67.7%，移动端分享量占比

为37.3%；较去年同期，移动端视频短链分享量增长366%，PC端视频短链分享量

下降18.1%。 

 但整体由于视频文件较大，用移动终端观看需要耗费较高的流量，并且受到网络速

度和终端设备用户体验等因素的影响，使用移动端观看视频的用户仍然不多。 

PC端 

67.7% 

移动端 

32.3% 

2012年8月视频网站短链分享来源 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年8月1日至8月31日 

PC端 

92.3% 

移动端 

7.7% 



视频网站短链分享量排名 

55.3% 

13.1% 
10.9% 

6.2% 
2.2% 2.0% 1.6% 1.4% 1.2% 1.2% 

优酷网 土豆网 56网 搜狐视频 酷6网 爱奇艺 腾讯视频 爆米花网 凤凰视频 爱拍原创 

2013年8月视频网站短链分享量TOP10 

 8月视频网站的短链分享量集中度非常高，前10名网站的份额高达95%，其中优酷

网和土豆网的占比合计达到68.4%，其广大的用户群体，与其他视频网站相比具有

绝对优势。 

 从视频网站的类型上看，优酷网、土豆网、56网、搜狐视频、酷6网、爱奇艺等视

频分享网站，包含大量的音乐、原创、搞笑、综艺等吸引用户的短视频，更适合在

社交媒体上传播。 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年8月1日至8月31日 



视频网站短链分享量同期对比分析 

 将2013年8月网站短链分享量前十名的网站为基准，与去年同期相比，8家网站都有

不同程度的增长。前五当中，搜狐视频因其大量的自制内容和获得中国好声音2013年

网络独播权分享量增幅迅猛，增幅高达177%。 

 随着优酷网和土豆网的合并，土豆网2013年较去年同期分享量降幅明显，2013年8月

短链分享量仅为去年同期的57%。 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2012年8月1日至8月31日 

12年

同期 

2012年8月与2013年8月视频网站短链分享量对比 

72% 
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视频网站短链点击量排名 

32.5% 

17.5% 

10.8% 
8.2% 

5.2% 4.3% 
2.1% 1.6% 1.0% 0.3% 

优酷网 56网 土豆网 爆米花网 爱奇艺 搜狐视频 腾讯视频 酷6网 凤凰视频 爱拍原创 

2013年8月视频网站短链点击量TOP10 

 8月视频网站的短链点击量集中度较高，仅前10名网站就占视频网站短链点击量总

量的94.9%。 

 优酷网、56网、土豆网和爆米花网这4家网站点击量位居前列，一方面由于这几家

网站的分享基数较大，另一方面由于几家网站用户自主上传的短小精悍视频内容更

受用户欢迎，传播效果非常好。 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年8月1日至8月31日 



视频网站短链点击量同期对比分析 

 从2012年8月到2013年8月，视频网站短链点击量整体大幅度增加，但不同网站的

增长速度不同。其中爆米花网短链点击量增长了12120个百分点，因其特殊的视频

社区的定位，获得大量原创视频内容资源，易在社交网络上传播。 

 土豆网一年中视频短链点击量仅有微小幅度上升，相较去年同期仅增长19个百分

点，土豆网和优酷网的合并对土豆网在新浪微博中的短链点击份额影响较大。 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2012年8月1日至8月31日 

12年

同期 

2012年8月与2013年8月视频网站短链点击量对比 
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66664% 

31444% 

18854% 18804% 18343% 17502% 
14433% 

8780% 8270% 7138% 

2013年8月视频网站短链回流比TOP10 

视频网站短链回流比排名 

 8月短链回流比前10名的视频网站，其回流均在7000%以上；央视网以独特的内容资

源优势，吸引了大量的点击播放，其8月份的回流比超过60000%，排在第一位，爆

米花则包含大量搞笑、娱乐类型的视频，回流比排第二位。 

 回流比较高的网站基本集中于门户视频、版权视频网站和大量电影、电视类网站。

优酷网、土豆网，因为分享量较大，并且视频质量参差不齐，回流比相对较低，未

能进入回流比TOP10。 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2012年8月1日至8月31日 



2012年8月与2013年8月视频网站短链回流比TOP10 

视频网站短链回流比同期对比分析 

 对比2013年8月与2012年8月数据，视频网站短链回流比整体上升量较大，新浪微博

对视频网站的引流效果更加明显。以13年8月短链回流比前十名网站为例，不同网站

的短链回流比增长幅度不同，其中央视网、爆米花网、PPS网络电视和风行网四家

网站短链回流比增长较大，增长幅度超过1000个百分点，这几家网站的视频内容类

型针对性强、视频内容质量较高。 

12年

同期 

2030% 

8803% 
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数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2012年8月1日至8月31日 
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音乐 

30.2% 

原创 

21.1% 综艺 

8.0% 

搞笑 

7.0% 

体育 

6.5% 

娱乐 

6.5% 

新闻资讯 

6.5% 

预告片花 

2.5% 

动漫 

2.5% 

游戏 

1.5% 

影视作品 

1.5% 

科技 

1.0% 

其他 

5.0% 

 通过对视频内容进行分类统计分析，8月音乐、原创、综艺、搞笑这三类视频文件

共占视频播放总量的66.3%，这些内容在微博中最受欢迎。 

 在不同时长的视频文件中，有66.8%的播放量集中于5分钟以下的视频，短视频在

新浪微博中传播效果最好，尤其音乐类视频；随着8月多档选秀节目进入高潮阶

段，30分钟以上的长视频在微博中的播放量占比有所上升，占比达到12.5%。 

8月各类视频文件的播放情况 

各类视频内容播放量分析 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年8月1日至8月31日，以随机抽取的1000条视频短链为样本，进行内容
分类，并统计时长。 

8月不同时长的视频播放量分布 

10.1% 

14.1% 

9.0% 

33.7% 

13.1% 

4.0% 

0.5% 
3.0% 

6.5% 6.0% 
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播放次数占比 

各时段用户播放视频行为分析 

 从用户播放视频的时间段来看，上午6点开始，视频播放次数不断上升，直到13点

达到全天的第一个高峰，占全天播放总次数的6.2%。 

 从14点到19点，播放次数一直保持较高平稳的水平，晚19点后，播放次数出现缓

慢上升，23点播放视频次数达到全天的最高峰，可见用户更喜欢在中午之后观看视

频，尤其是晚间休息时间。 

各时段用户播放视频行为分析 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年8月1日至8月31日 



各类账号所发布视频内容的平均播放量 

 本月，传播效果明显的账号仍然是蓝V和橙V类账号，平均被播放量分别达到40.8次、

10.6次。相较上月，8月新浪微博橙V类账号发布的视频类微博数量增加。 

 由于视频网站在新浪微博中开通的官方账号均为蓝V账号，这些账号对于视频内容的运

营管理水平最为专业，其传播效果较其他账号更好。 

不同类型账号视频内容传播效果分析 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年8月1日至8月31日 

单位：次 

40.8 

10.6 
8.7 

2.2 0.9 1.5 
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热门视频播放效果分析 

视频内容：男子地铁拳殴邻座遭还击 

视频来源：搜狐视频           时长：01:21 

新浪微博播放数：80.5 万 

占视频播放总数比例：57.1% 

视频内容：小时代2终极预告来袭 

视频来源：腾讯视频            时长：02:37 

新浪微博播放数：62万 

占视频播放总数比例：14.8% 

视频内容：小时代2特辑（柯震东篇） 

视频来源：优酷视频           时长：05:48 

新浪微博播放数：51.4万 

占视频播放总数比例：34.1% 

视频内容：田蕊妮 爱没那么简单 

视频来源：优酷视频          时长：05:10 

新浪微博播放数：44.8万 

占视频播放总数比例：38.8% 

视频内容：万万没想到：第1集 

视频来源：优酷视频            时长：04:10 

新浪微博播放数：40.2万 

占视频播放总数比例：9.5% 

视频内容：2013 Vine短视频集锦 

视频来源：优酷视频            时长：11:14

新浪微博播放数：37万 

占视频播放总数比例：22.1% 

视频内容：小时代2特辑（南湘篇） 

视频来源：优酷视频            时长：08:03 

新浪微博播放数：36.2万 

占视频播放总数比例：48.8% 

视频内容： 温州狠心保姆脚踹掌掴女童

视频来源：优酷视频            时长：02:42 

新浪微博播放数：36.1万 

占视频播放总数比例：15.4% 

视频内容：小时代2 我好想你 路演视频 

视频来源：优酷视频         时长：04:53 

新浪微博播放数：44.2万 

占视频播放总数比例：62.8% 

视频内容：《龙门镖局》优酷版预告 

视频来源：优酷视频               时长：02:01 

新浪微博播放数：28.1万 

占视频播放总数比例：43.9% 
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 从8月份新浪微博中播放次数最高的10个视频来看，时长主要集中在4-8分钟之间，其中3个在新

浪微博的播放数超过50万；播放量前五中，电影《小时代》相关视频占据3席，且在新浪微博播

放数占总视频播放数比例较高，从6月至8月，《小时代》相关视频均进入热门视频排行。 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年8月1日至8月31日，播放总量来源于各视频网站截止到2013年8月31日的视频播放总量。 
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2013年8月视频网站账号影响力排名 

新浪微博昵称 影响力排名 活跃度排名 传播力排名 覆盖度排名 

爱奇艺 1 4 3 1 

搜狐视频 2 1 2 6 

优酷网 3 3 1 3 

凤凰视频 4 2 4 4 

乐视TV 5 10 8 2 

影视音乐网 6 5 7 7 

56网 7 9 9 5 

土豆 8 7 5 8 

优酷娱乐中心 9 6 6 10 

爱奇艺综艺 10 8 10 9 

视频网站账号影响力排名 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年8月1日至8月31日 



视频网站账号主动行为与被动行为分析 

视频网站账号主动行为与被动行为分析 

 8月影响力前10名视频网站账号的平均发博数是全部视频网站账号平均水平的7倍，

主动评论数为整体视频网站账号的9倍，发博数和评论数是信息传播的基础，各视频

网站运营人员应加强主动行为，以便更好的在微博上对网站进行宣传。 

 8月影响力前10名视频网站账号的被转发数和被评论数也明显高于整体水平，这些

账号的博文内容质量较高，对用户也更具吸引力。 

152.2 

17.8 

主动评论数 

622.2 

84  

发博数 

整体视频网站 影响力排名TOP10网站 

34.9 

1.3 

被转发数 

14.1 

0.5 

被评论数 

单位：万 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年8月1日至8月31日 

单位：条 
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视频网站账号视频博文发布时间分布 

 从视频网站账号视频博文的发布时间走势中可以看出，全天发布的高峰时段在上午

的10点至12点，13点-14点午休时间快速走低，下午15点-18点保持相对平稳的较高

水平，18点后发布量持续走低。 

 8月视频网站加强了6-10点间和21-23点间的发博数量，但结合用户播放视频文件的

时间发现，官方账号发布视频文件的时间与用户的播放的时间仍然存在一定差异。 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年8月1日至8月31日 

视频网站账号视频博文发布时间分布 

晚20点至23点是用户在
微博中观看视频的高峰
时段，建议增加该时段
的视频内容发布量 



 8月爱奇艺因“小爸爸”、“辣妈正传”等多部高清电视剧的网络播放，提及度和搜索

度均快速提升。 

 优酷网因其广大用户基数，提及度总数较高；随着“中国好声音”进入关键阶段，搜狐

视频作为网络独家高清视频网站8月提及度和热搜度有明显上升，风行网本月提及度和

热搜度较上月明显提升，因薄熙来案审理，凤凰视频也在本月进入top10。 

视频网站提及度、搜索数分析 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年8月1日至8月31日 
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 从性别对比可以发现，尽管是同类网站下的不同频道，在受众性别上依旧存在一定差

异，男性用户更倾向于电影频道，而女性用户则更倾向于电视剧频道。 

 电视剧通常情节缓慢、人物关系复杂、情绪多变，与生活、人际联系紧密，容易与女性

感性思维产生共鸣。而电影通常情节紧凑，在很短的时间内突出一个很惊人的事件、人

物解决事情的方法和结果，是男生理性思维所关注的，因此更迎合男生的口味。 

视频网站电视剧电影频道播放人群属性分析 
—性别篇 

45.2% 54.
8% 

52.1
% 

47.9% 

视频网站电视剧频道 视频网站电影频道 

注明：视频网站电视剧频道主要包含土豆电视剧乐视电视剧、迅雷看看电视剧、搜狐视频电视剧等；视频网站电视剧频
道包含土豆电影、PPTV会员频道、乐视电影、搜狐电影等多家网站。 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年8月1日至8月31日。 
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 两类视频网站频道用户的年龄属性都集中在80后、70后和90后，尤其是24岁至43岁

用户比重军占到70%以上； 

 主要的差别在于电视剧频道的用户中，低龄段比重较大，较电影频道用户高出8个百

分点。 

视频网站电视剧电影频道播放人群属性分析 
—年龄篇 

视频网站电视剧频道 视频网站电影频道 

注明：视频网站电视剧频道主要包含土豆电视剧乐视电视剧、迅雷看看电视剧、搜狐视频电视剧等；视频网站电视剧频
道包含土豆电影、PPTV会员频道、乐视电影、搜狐电影等多家网站。 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年8月1日至8月31日。 



 视频网站电视剧频道和电影频道播放人群用户类型主要都集中在普通和达人用户中，

V用户占比非常少； 

 其中电视剧频道V用户占比略微高于电影频道，橙V用户比重，电视剧频道高出电影

频道。0.2%，蓝V用户比重则高出0.1%。 

视频网站电视剧电影频道播放人群属性分析 
—用户类型篇 

普通, 
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达人, 

10.4% 
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0.5% 

普通, 

87.3% 
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橙V, 1.1% 蓝V, 0.6% 

视频网站电视剧频道 视频网站电影频道 

注明：视频网站电视剧频道主要包含土豆电视剧乐视电视剧、迅雷看看电视剧、搜狐视频电视剧等；视频网站电视剧频
道包含土豆电影、PPTV会员频道、乐视电影、搜狐电影等多家网站。 

数据来源：新浪微博数据中心，统计时间为2013年8月1日至8月31日。 



 两类频道播放人群地域主要都集中于中心城市、部分沿海省份和部分中部地区省份，

两类频道在覆盖的区域上差异较小。 

 但电影频道用户中，来自山东和湖北的用户比重相对较大，这与电视剧频道有明显不

同。 

视频网站电视剧电影频道播放人群属性分析 
—地域分布篇 

广东 15.5% 

浙江 9.2% 

北京 9.2% 
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上海 5.8% 

视频网站电视剧频道 视频网站电影频道 

广东 15.5% 

北京 8.5% 

山东 6.0% 

湖北 6.0% 

江苏 5.6% 



 两类视频网站频道的用户主要来自居民服务、政府/学校/非盈利机构、文化/体育/娱

乐、IT/通讯/电子/互联网、房地产/建筑业、金融业等行业； 

 其中，视频网站电影频道的用户中，来自文化/体育/娱乐的用户比重较电视剧频道比

重大，这也从侧面反映了两类网站在受众群体行业上的差异。 

视频网站电视剧电影频道播放人群属性分析 
—所属行业篇 
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 影响力：影响力来源于新浪微博数据中心的“微数据”产品，是根据活跃粉丝数、发布博文

数、被转发数、被评论数等关键指标经过一些列计算得出的数值，是用来反映单个账号运营

水平及用户反响的指标。关于更详细的影响力指标请点击： http://mydata.weibo.com/ 

 短链分享量：某一网站的短链分享量是指，包含该网站域名短链的原创博文数量。 

 短链点击量：某一网站的短链点击量指，用户点击该网站短链的次数。 

 回流比：某一网站的回流比计算方法为 

回流比=该网站的短链点击量/该网站的短链分享量。 

 提及度：提及度是指某个关键词在原创博文和转发博文中的提及次数。 

 搜索数：搜索量指微博用户在微博搜索中检索关键词的次数。 

 

 本报告中账号的样本范围是截止到2013年8月31日新浪微博中带有“V”字标识的视频网站

账号。 

 本报告中短链的样本范围是2013年8月1日至2013年8月31日在新浪微博中被用户创建和点

击的视频短链。 

名词解释与样本说明 

名词解释 

  
样本说明  

http://mydata.weibo.com/
http://mydata.weibo.com/


        本报告为新浪微博数据中心制作，由新浪技术（中国）有限公司（以下简称本公司）享

有完整的著作权。报告中所有的文字、数据、图片、表格、均受到中华人民共和国法律及相

关国际知识产权公约的著作权保护。未经本公司书面许可，任何组织和个人，不得基于任何

商业目的使用本报告中的信息（包括报告全部或部分内容）。如果用户在非商业、非盈利、

非广告的目的时需要引用报告中内容，需要注明出处“新浪微博数据中心”。 

        撰写本报告的研究人员对采集到的数据严格把关，多次进行细致的人工筛选，并且通过

专业统计分析平台进行数据清理和分析，找出数据间的相关性，做出相应的判断和推测。但

是由于研究方法及样本的限制，调查资料收集范围的限制，部分研究内容有可能不能完全反

映真实市场情况，因此本公司对报告的数据准确性和分析、预测结果不承担任何法律责任。 

       本报告以定量分析为主， 然后借助微数据  、风云榜和微指数三大产品，运用了对比分析、

交叉分析  、内容分析等研究方法。报告中的数据全部来源于新浪微博数据中心，并经过层层

的筛选，对垃圾账号、垃圾网站予以过滤，保证了各项排名的公正性。 

 微数据访问地址：http://mydata.weibo.com      风云榜访问地址：http://top.weibo.com 

 微指数访问地址：http://index.weibo.com         微报告访问地址：http://data.weibo.com/report 

 

研究方法与法律声明 

研究方法 

法律声明 

http://mydata.weibo.com/
http://mydata.weibo.com/
http://top.weibo.com/
http://top.weibo.com/
http://index.weibo.com/
http://index.weibo.com/
http://data.weibo.com/report
http://data.weibo.com/report
http://data.weibo.com/report
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