
2014年7月 视频微博发展报告 

2014.08.31 



数据显示，2014年7月，中国网络视频用户达5.12亿，总浏览时达59.3亿小时。由于暑期临近，年轻化用户数
量激增，综艺选秀类节目（如《爸爸去哪儿2》《中国好声音》第三季）进入热播季，故本月用户总量与观看
时长创下了最高纪录，由于视频资源版权等方面原因，导致行业集中度继续提升;视频大站如优酷土豆，爱奇
艺PPS，腾讯视频等在用户占有量方面保持领先。* 

 7月视频类短链分享量整体波动较小，占全部短链的3.2%；点击量波动较大，占全部短链的3.8%；整体回

流比为720.6%，且呈周期性波动。 

 2014年7月微博用户从PC端分享的视频网站链接占比为75.5%，移动端分享量占比为24.5%；较上月相比，

移动端视频短链分享量比重明显上升，PC端视频短链分享量有所下降。 

 本月，音乐、娱乐和影视作品内容分享量较大，与用户的兴趣标签基本一致；视频播放时段的高峰期是除

12-16点和1-5点之外的所有时段，而视频分享的时段则多为7点至次日的1点。 

 2014年7月，自制剧《万万没想到》热播，在微博环境中的用户群体以90后为主，区域分布主要集中在北上

广和江浙一带。 

行业概述 

关键发现 

*数据来源：艾瑞2014年7月网络视频相关报告，本报告涉及数据均不包含短视频APP类应用数据。 

视频行业整体情况概述及关键发现 
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回流比 分享量 点击量 

视频短链分享量、点击量和回流比趋势 

 受整体趋势影响，7月视频分享内容多为综艺节目及相关短视频内容，视频短链分享波动较小，在每周一的分享量较其他

日期有明显提升。点击量波动相对较大，在7月17日和7月24日达到峰值，其点击量约为380万、400万，主要受《后会无

期》《小时代》的上映和《爸爸去哪儿2》热播的影响，相关内容视频短链的点击量也较高。7月视频短链回流比呈周期性

波动，周六、周日两天的回流比都较低，周一到周五的回流比呈持续上升趋势。 

 7月视频类短链分享量占微博平台中短链分享量比重为3.2%，视频类短链点击量在全部短链点击量占比达到3.8%，较上月

均有所上升。 

7月视频短链分享量、点击量和回流比趋势 

3.2% 3.8% 

视频短链分享量占比 视频短链点击量占比 

视频短链分享、点击量占全部短链分享、点击量比重  



 视频来源篇 

 视频传播篇 

 视频播放篇 

热门视频篇 

 研究说明 
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分享量 分享人数 

 从7月视频分享量趋势来看，7月视频短链分享量共呈现4个峰值，均在周一，日期为：7月7日、14日、21日和28日，分享

量在7月21日达到最高值，为59.6万；分享人数和分享量变化趋势基本一致，人均视频类博文分享量约为1.6条。 

 PC端仍是视频类博文的主要来源，占比约为75.5%，用移动终端观看需要耗费较高的流量，并且受到网络速度和终端设备

用户体验等因素的影响，移动端观看视频的用户仍然占比较小，但是较上月稍有提升。 

  视频分享量分析 

2014年7月视频分享量趋势 视频分享的终端来源 

PC端 

75.5% 

移动端 

24.5% 



视频分享来源分析 

 总体来看，2014年7月微博用户在含视频博文的分享时段中，以7点至次日1点的发布时段为主，1-7点含视频博文发布量

较少；9-13点的发博量持续上升，经14-16点的短暂下降后，再次呈上升趋势，直至21-22点达到峰值，其中7-8点的含

视频博文的分享量最高，占全部分享量的6.8%，其次为21-22点，占全部分享量的6.3%。 

 2014年7月微博中视频内容来源如下图所示，其中从优酷土豆网分享的内容最多，约占所有内容的44%，其次为爱奇

艺、音乐台和搜狐视频，占比分别为18.6%、9.1%、7.5%，作为原创视频网站，爱拍原创和央视网占比相当。 

优酷网 

31.8% 

爱奇艺 

18.8% 

土豆网 

12.5% 

音悦台 

9.1% 

搜狐视频 

7.5% 

56网 

4.3% 

腾讯视频 

4.1% 

酷6网 

3.7% 

乐视网 

2.6% 
6间房 

2.1% 

PPTV  
1.1% 

凤凰视频 

0.8% 

Mtime时光网 

0.6% 

爱拍原创 

0.5% 
央视网 

0.5% 

其他 

3.4% 

视频分享的内容来源 
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7月各时段用户分享视频行为分析 

数据来源：微博数据中心，统计时间为2014年7月1日至7月31日，其中分享内容来源不包括新浪视频。 
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 研究说明 



2
0
1

4
/7

/1

2
0
1

4
/7

/2

2
0
1

4
/7

/3

2
0
1

4
/7

/4

2
0
1

4
/7

/5

2
0
1

4
/7

/6

2
0
1

4
/7

/7

2
0
1

4
/7

/8

2
0
1

4
/7

/9

2
0
1

4
/7

/1
0

2
0
1

4
/7

/1
1

2
0
1

4
/7

/1
2

2
0
1

4
/7

/1
3

2
0
1

4
/7

/1
4

2
0
1

4
/7

/1
5

2
0
1

4
/7

/1
6

2
0
1

4
/7

/1
7

2
0
1

4
/7

/1
8

2
0
1

4
/7

/1
9

2
0
1

4
/7

/2
0

2
0
1

4
/7

/2
1

2
0
1

4
/7

/2
2

2
0
1

4
/7

/2
3

2
0
1

4
/7

/2
4

2
0
1

4
/7

/2
5

2
0
1

4
/7

/2
6

2
0
1

4
/7

/2
7

2
0
1

4
/7

/2
8

2
0
1

4
/7

/2
9

2
0
1

4
/7

/3
0

2
0
1

4
/7

/3
1

播放量 播放人数 

 从7月博文中的视频播放量和播放人数趋势来看，播放量波动较大，在7月2日、7日和17日达到峰值，播放量分别为122.8

万次、116.8万次和111.1万次；视频播放人数变化趋势同播放量基本一致，人均播放视频1.8次。 

 从各类账号发布视频内容的平均播放量来看，蓝V账号发布视频内容的平均播放量最高，约8.0次，段子类也较高。达人和

普通用户的平均播放量较低，拉低了整体平均播放水平。 

 

视频播放量分析 

2014年7月视频播放量趋势 

8.0 

1.4 
1.0 

0.1 0.1 0.1 

蓝V 段子 橙V 整体 达人 普通 

各类账号所发布视频内容的平均播放量 

单位：次 



视频内容种类和广告插播情况分析 

 通过对视频内容进行分类统计分析，7月音乐、娱乐和影视作品这三类视频文件共占视频播放总量的54.2%，这些内容的

视频在微博中最受欢迎，这与用户的兴趣有很大相关性。 

 在视频文件的广告时长中，广告时长分布并不集中，有33.9%的视频没有广告，其次为10-15秒的广告时长，占到

22.4%，值得注意的是，40秒以上的广告时长为14.4%。 

7月各类视频文件的播放情况 

数据来源：微博数据中心，统计时间为2014年7月1日至7月31日，以随机抽取的1000条视频短链为样本，进行内容分类，并统计时长 
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3.9% 
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7月各类视频文件的广告插播情况 

33.9% 

22.4% 

16.7% 

9.2% 9.2% 

2.9% 2.3% 2.3% 
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用户播放视频行为分析 

 从各类视频文件的时长来看，1-15分钟的视频播放量达到72.1%，其中3-5分钟和10-15分钟的视频播放量最高，各占总体播

放量的16.3%，20-60分钟的视频播放量较少，60分钟以上的视频播放量则占到5.8%，所占比例较大。 

 从用户播放视频的时间段来看，全天的上午5点开始，视频播放次数较稳定，直到12点达到全天的第一个高峰，累计占全天

播放总次数的37.2%。从16点到20点，播放次数较高，晚22点后，播放次数出现缓慢上升，22点-23点时段播放视频次数达

到最高峰，下午时段用户观看视频次数累计占全天播放量的49.3%。 

16.3% 16.3% 
15.1% 

12.8% 
11.6% 

7.6% 

5.8% 5.8% 

2.9% 
2.3% 

7月各类视频文件的时长分析 7月各时段用户播放视频行为分析 

数据来源：微博数据中心，统计时间为2014年7月1日至7月31日，以随机抽取的1000条视频短链为样本，进行内容分类，并统计时长 



视频播放效果排名TOP10 

视频内容：《杉杉来了》幕后特辑之现场群架啦 

视频来源：爱奇艺：时长： 02:01 

微博播放数：10.1万 

占视频播放总数比例：29.0% 

视频内容：单身男子公寓装监控 独身老奶奶从橱柜爬出 

视频来源：搜狐视频  时长：03:15 

微博播放数：9.0万 

占视频播放总数比例：47.3% 

视频内容：高科技少女喵特辑 

视频来源：爱奇艺         时长：06:12 

微博播放数：8.6万 

占视频播放总数比例：0.1% 

视频内容：高科技少女喵第6集 

视频来源：爱奇艺         时长：11:04 

微博播放数：7.6万 

占视频播放总数比例：0.1% 

视频内容： f(x) Red Light Music Video 

视频来源：爱奇艺            时长：03:49 

微博播放数：7.1万 

占视频播放总数比例：6.0% 

视频内容： 《变形计》暴戾花美男李弘毅网络蹿红 

视频来源：爱奇艺                         时长：01:04 

微博播放数：7.1万 

占视频播放总数比例：4.7% 

视频内容：珍视明护眼大使与您一起保护视力  

视频来源：搜狐视频          时长：00:30 

微博播放数：6.9万 

占视频播放总数比例：69.3% 

视频内容：  《杉杉来了》 终极片花 张翰赵丽颖秘境浓爱 

视频来源：爱奇艺              时长：2.41 

微博播放数：6.5万 

占视频播放总数比例：8.2% 

视频内容： 《杉杉来了》片尾mv何洁《身不由己》视频

来源：爱奇艺时长：01:35 

微博播放数：7.2万 

占视频播放总数比例：30.6% 

视频内容：爸爸去哪儿版变形计 

视频来源：搜狐视频          时长：00:27 

微博播放数：6.1万 

占视频播放总数比例：35.9% 

 从7月份微博中播放次数最高的10个视频来看，时长分布主要在5分钟以下，10个视频均在微博中播放量达到6万次以

上，主要集中影视作品，其中《杉杉来了》相关内容在TOP10中占3位，另外自制剧《高科技少女喵》占到两位。 

数据来源：微博数据中心，统计时间为2014年7月1日至7月31日，播放总量来源于各视频网站截止到2014年7月31日的视频播放总量 



 微博用户的视频播放群体以女性为主，多集中在90后，用户标签多为影视、音乐、和搞笑，视频播放文件的内容多为音
乐、娱乐、影视作品类，和兴趣标签有较大的相关性 。 

她 or 他 Ta们的兴趣标签TOP10 

数据来源：新浪微博数据中心 

视频播放用户群体分析 
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 研究说明 



含视频内容的原创博文传播效果排名TOP10 

数据来源：微博数据中心，统计时间为2014年7月1日至7月31日 

2014年7月含视频内容的原创博文传播效果排名 

uid 账号类型 昵称 博文ID 发博日期 转发量 评论量 

1191258123 橙V 韩寒 3732894289592300  2014年7月16日 334722 127783 

1191258123 橙V 韩寒 3734715825306450  2014年7月21日 117966 51245 

1191258123 橙V 韩寒 3730878456801760  2014年7月10日 112657 47577 

1191258123 橙V 韩寒 3736949468252600  2014年7月27日 86089 24261 

1804549454 橙V  TFBOYS组合 3728687021261500  2014年7月4日 72652 41510 

1234692083  橙Ｖ 马天宇 3735844894094950  2014年7月24日  59908  3705  

2713968254  橙Ｖ HZT-ao 3729115221365290  2014年7月5日  59900  88446  

1794572275 普通 鸡毛蒜皮与鸡毛蒜皮 3730465284256790  2014年7月9日  55595  22031  

2609400635 橙V TFBOYS-王俊凯 3738147458208000  2014年7月30日  50712  21127  

1188552450 橙V    郭敬明 3733424403227820 2014年7月17日 48040 19960 



视频网站账号传播效果排名TOP10 

数据来源：微博数据中心，统计时间为2014年5月1日至5月31日 

2014年7月视频网站分享量、点击量、回流比排名 

排名 点击量 分享量 回流比 

1 优酷网 优酷网 央视网 

2 土豆网 爱奇艺 腾讯视频 

3 56网 土豆网 乐视网 

4 音悦台 音悦台 PPTV  

5 腾讯视频 搜狐视频 凤凰视频 

6 乐视网 56网 56网 

7 爱奇艺 酷6网 优酷网 

8 搜狐视频 6间房 土豆网 

9 央视网 乐视网 音悦台 

10 PPTV  腾讯视频 酷6网 



 热门视频传播效果分析案例一 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
由热门视频博文传播图看出： 
自韩寒在7月16日发布与《后会无期》相关的视频博文后，截
至8月31日转发量达到42.5万次，评论达12.7万条，被点赞
42.1万个。 
发布账号类别：橙Ｖ 
视频内容种类：音乐 
24小时传播效果：转发量:329001条  转发人数：265075 
                           评论量：24184条  评论人数：60041 
                           点击量：214203 
从传播特性图来看，该条内容的转发层级较少，主要集中在韩
寒的粉丝以及关注对象身上。同时，由于有大量的拥簇的粉
丝，视频的点击量也颇高。 
 
 
 



热门视频传播效果分析案例二 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
由热门视频博文传播图看出： 
自马天宇在7月24日发布含视频博文后，截至8月31日转发量
达到4.5万次，评论达3651条，被点赞1.7万个。 
发布账号类别：橙Ｖ 
视频内容种类：原创  
24小时传播效果：转发量:59908 条   评论量：3705 条 
 
转发关键词：       美男子、旅行、好听、安静                           
由博文传播图可看出，传播过程中有几个关键节点，传播链较
长，主要是以马天宇为核心进行传播，有超过700万的粉丝，
视频也产生了非常高的点击量。 
 
 



视频传播的情感分析 

 从视频类博文的使用表情TOP10可以看出，以表达积极情绪为主，用户通过       和       表达对视频或者视频中人物的喜

爱。 

 7.4%的用户使用       表情，6.8%的用户使用        表情，2.7%的用户觉得视频很       。 
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含视频内容的博文表情TOP10 



 视频来源篇 
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 研究说明 



热播视频篇——万万没想到 

 《万万没想到》是万合天宜与优酷共同出品的迷你剧。该剧风格幽默，制作阵容强大，集结了叫兽易小星、cucn201白客 、

刘循子墨等一线新媒体影像代表人物，被网友誉为真人版日和。第二季于2014年7月1日开始播出，每周二更新，第二季总

集数将达到15集，7月份共播出5集。 

  由 万万没想到 的播放人数走势和提及人数走势看出，每集播放后的影响时间较短，自制剧播放当天在微博的播放量很高，

第1集的播放人数最高达到4.2万，该自制剧对提及量的影响多持续在2-3天之内，之后较低。 

 2014年7月 万万没想到微博用户播放人数走势（分集） 

41897  

32273 

5625 
845 

17821 播
放
人
数

 

第1集 第2集 第3集 第4集 第5集 

播放概况 用户属性 用户情感 

69395  68861  71548  

37884  

提
及
量

 

 2014年7月 万万没想到微博用户提及人数走势 



热播视频篇——万万没想到 

账号性别分布 

62% 

38% 

播放概况 用户属性 用户情感 

 在微博环境中，视频播放群体以女性为主，女性占到全体播放用户的62%，且90后为关注该视频的绝对主体，用户多集
中在北上广和江浙一带。 

 从该自制剧关注用户的标签来看，主要有互联网、交通、公益、地产等，与视频播放整体用户差异较大。 
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数据来源：新浪微博数据中心 

播放概况 用户属性 用户情感 

 《万万没想到》播放用户表情使用TOP10中，有18.6%的用户用到        表情，由于该剧内容情节多数以自嘲底层草根用

户的一些行为为主，使得微博用户纷纷表示“膝盖中箭”，故用到“拜拜”的表情居多。 

 有8.8%的用户用到        表情，5.8%的用户则表示       ，TOP10 的用户表情占到总体用户的55.1%，其中表达积极情绪

的表情占到53.0%，可见该剧的口碑较好。 

热播视频篇——万万没想到 
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报告说明 

 本报告中账号的样本范围是截止到2014年7月31日微博中带有“V”字标识的视频网站账号。 

 本报告中短链的样本范围是2014年7月1日至2014年7月31日在微博中被用户创建和点击的视频短链。 

 影响力：影响力来源于微博数据中心的“微数据”产品，是根据活跃粉丝数、发布博文数、被转发数、被评论数等关

键指标经过一些列计算得出的数值，是用来反映单个账号运营水平及用户反响的指标。关于更详细的影响力指标请点

击： http://mydata.weibo.com/ 

 短链分享量：某一网站的短链分享量是指，包含该网站域名短链的原创博文数量。 

 短链点击量：某一网站的短链点击量指，用户点击该网站短链的次数。 

 回流比：某一网站的回流比计算方法为该网站的短链点击量/该网站的短链分享量。 

 提及度：提及度是指某个关键词在原创博文和转发博文中的提及次数。 

 搜索数：搜索量指微博用户在微博搜索中检索关键词的次数。 

名词解释 

样本说明 

http://mydata.weibo.com/


报告说明 

法律声明 

 本报告为微博数据中心制作，由新浪技术（中国）有限公司（以下简称本公司）享有完整的著作权。报告中所有

的文字、数据、图片、表格、均受到中华人民共和国法律及相关国际知识产权公约的著作权保护。未经过本公司

书面许可，任何组织和个人，不得基于任何商业目的使用本报告中的信息（包括报告全部或部分内容）。如果用

户在非商业、非盈利、非广告的目的时需要引用报告中内容，需要注明出处“微博数据中心”。 

 撰写本报告的研究人员对采集到的数据严格把关，多次进行细致的人工筛选，并且通过专业统计分析平台进行数

据清理和分析，找出数据间的相关性，做出相应的判断和推测。但是由于研究方法及样本的限制，调查资料收集

范围的限制，部分数据不能够完全反映真实市场情况，因此本公司对报告的数据准确性和分析、预测结果不承担

任何法律责任。 

本报告以定量分析为主，借助微数据、风云榜和微指数三大产品，运用了对比分析、交叉分析、内容分析等研究

方法。 

微数据访问地址：http://mydata.weibo.com 风云榜访问地址：http://top.weibo.com 

微指数访问地址：http://index.weibo.com  微报告访问地址：http://data.weibo.com/report 

研究方法 

http://mydata.weibo.com/
http://top.weibo.com/
http://index.weibo.com/
http://data.weibo.com/report


谢谢观看！ 
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