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研究目的 

 本文根据话题热度对新浪微博中2014

年8月的热点话题进行排名，对8月热

点话题进行详细份额占比分析、分类

传播对比解读，以及受众人群分类解

读等，并从事件传播角度详细分析了

“冰桶挑战”和“柯震东房祖名吸

毒”两个话题，使大家能通过话题背

后的数据，了解整个事件的基本发展

状况以及相关结论。 

微博数据中心 

2014年9月21日 

 意见领袖对话题的传播有明显促进作用，选取参与话题传播的影响力在

500以上的意见领袖统计其带来的相关话题转发量提及总和，用来对比热

议度的高低与意见领袖参与的直接关系； 

  8月热门话题随着时间推移比重解读：8月上旬，#云南鲁甸地震#话题占

比最大，各综艺、影视瓜分剩余关注度；8月中旬话题此起彼伏，冲击与

挤占现象显著，#湘潭产妇#与#青奥会#在8月17日前为主要群众议论焦

点，8月17日#房&柯吸毒#异军突起，造成前两个话题的迅速衰退，19

日后持续后半个月的#冰桶挑战#迅速升温，强有力的转移了“吸毒”话

题的注意力，成一枝独秀态势；8月最后5天，无强劲新话题出现，各话

题后续注意力旗鼓相当，均分份额。 

主要发现 

由于时间仓促和撰写人员能力的限

制，报告中难免有错误和疏漏，恳请

读者批评指正。 

2014年8月微博热门话题盘点 
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2014年8月热点话题热议度、热搜度排名 

排行 话题 提及度 热搜数 热议天数 

1 冰桶挑战 10,132,896  485,160  13 

2 房祖名柯震东吸毒 5,021,370  2,476,251  9 

3 爸爸去哪儿2 4,814,122  1,511,108  19 

4 鲁甸地震 4,293,492  637,946  6 

5 中国好声音 4,256,073  329,743  10 

6 后会无期 4,073,862  151,524  13 

7 古剑奇谭 3,726,145  171,567  15 

8 青奥会 3,100,935  81,755  10 

9 离婚律师 2,156,235  187,618  20 

10 秦时明月 1,821,685  66,926  4 

（数据来源：风云榜http://top.weibo.com）  

通过对8月热门话题的盘点，本报告根据热议度以及事件的代表性选取以下10个话题，话题主要集中在影
视、生活、娱乐、新闻等方面。关键词则是微博网友在讨论该话题时提及的最相关的词汇，同时也是热议
度、热搜度统计的标准。 



2014年8月热点话题热议度、热搜度排名 

排行 话题 提及度 热搜数 热议天数 

11 王自如约战罗永浩 1,507,414  843,651  3 

12 一生一世 675,401  23,313  15 

13 湘潭产妇之死 617,140  103,924  7 

14 卫子夫 594,848  116,388  6 

15 范玮琪怀孕 517,248  143,252  4 

16 女孩黑车失踪 359,298  61,044  3 

17 埃博拉病毒 303,750  62,508  6 

18 万达电商 297,007  16,388  3 

19 芈月传 284,349  55,762  2 

20 左耳 283,617  26,114  7 

（数据来源：风云榜http://top.weibo.com）  

续表 
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冰桶挑战 
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爸爸去哪儿2 
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选取8月最热门的20个话题进行分析，发现不同类型话题的传播不同，一般分为三类：高转发博文的短时间
传播（红圈内），高原创博文的中期时间传播（蓝圈内），原创与转发结合的长时间传播（黄圈内）。 

8月热门话题热议度与原创微博关系图 

原
创
微
博
数 

热议持续天数 

气泡为热议度，气泡越大热议度越高。 

热门话题热议度与原创微博关系图 

话题要热度高且持久性
热度不退需要高转发与
高原创同时进行；“粉
丝效应”与“意见领
袖”同样重要。 

高原创博文的“粉丝
效应”可带来较高热
议度，但持续时间往
往后劲不足。 

“短快”类型
的一般热度话
题，适合有
“意见领袖”
的转发为主形
式传播。 



热门话题热议度与热搜度关系图 
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8月热门话题热议度与热搜度关系图 
气泡为热议度，气泡越大热议度越高。 

话题热议度与热搜度之间的关系，不同话题往往表现不同：主要有高热议高热搜（红圈内），高热议低热
搜（蓝圈内），低热议高热搜（黄圈内），低热议低热搜（绿圈内）。 

热门突发事件或综艺
节目等，高热搜主要
为关注进展。 

热度虽然不高，但
新鲜度十足，能引
起网友好奇心。 

多数热门话
题的常态，
微博更多的
是发表意见
的平台。 

话题微博影响
力整体不足 

热议持续天数 

热
搜
数 



热门话题传播与意见领袖数量的关系 

热议度与意见领袖数量关系图 
气泡为热议度，气泡越大热议度越高。 

意见领袖对话题的传播有明显促进作用，选取参与话题传播的影响力在500以上的用户统计个数，用来对比
热议度的高低与意见领袖参与的直接关系。 
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离婚律师 王自如约战罗永浩 
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较好的凸显了意见领袖
的作用，意见领袖参与
度越高，话题热议越
高。 

较为特殊的两个话题：话题本身基本
依靠官方媒体的参与带动热议度，但
事件受众小，热议度总量仍然有限。 

意见领袖参与度
低，热度也低，
若提高意见领袖
参与度可有效提
高热议度。 

线下粉丝基础
好，意见领袖
作用不明显。 

意
见
领
袖
数
量 

热议持续天数 注：意见领袖包括影响力过500的橙V、蓝V和草根大号。 



8月热门话题热议度份额演变图 
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冰桶挑战 房&柯吸毒 爸爸去哪儿2 鲁甸地震 中国好声音 后会无期 古剑奇谭 

秦时明月 青奥会 离婚律师 王自如约战罗永浩 一生一世 湘潭产妇 卫子夫 

范玮琪怀孕 女孩黑车失踪 埃博拉病毒 万达电商 芈月传 左耳 

冰桶挑战 

湘潭产妇 

8月热门话题热议度份额演变图 

        8月热门话题随着时间推移比重解读：8月上旬，#云南鲁甸地震#话题占比最大，各综艺、影视瓜分剩余关注度；8

月中旬话题此起彼伏，冲击与挤占现象显著，#湘潭产妇#与#青奥会#在8月17日前为主要群众议论焦点，8月17日#房&

柯吸毒#异军突起，造成前两个话题的迅速衰退，19日后持续后半个月的#冰桶挑战#迅速升温，强有力的转移了“吸
毒”话题的注意力，成一枝独秀态势；8月最后5天，无强劲新话题出现，各话题后续注意力旗鼓相当，均分份额。 
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8月话题整体热议人群属性分析 
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大专 

及以上 

高中 初中 中专 

技校 

小学 

地区 比例 
广东 13.6% 
北京 7.8% 
浙江 7.4% 
江苏 7.2% 
上海 5.4% 
四川 4.3% 
山东 4.2% 
海外 4.0% 
福建 3.8% 
湖北 3.7% 

        8月热门话题参与讨论人群女性用户略高于男性用户；年
龄层面，90后为微博的话题关注人群主力；学历上，8月整体
话题大专以上学历占比三分之二，低于微博整体学历占比，说
明热门话题在学历角度偏向大众普通用户；地域分布，北上广
江浙仍为主要用户聚集地，另外大学较多的省份参与相对较高 
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冰桶挑战 房&柯吸毒 爸爸去哪儿2 鲁甸地震 中国好声音 

后会无期 古剑奇谭 秦时明月 青奥会 离婚律师 

高等学历人
群在话题的
关注上，无
明显侧重。 

小学生对#
爸爸去哪
儿#关注明
显增大。 

高中、中专
是#古剑奇
谭#的主要
受众人群。 

受众人群学历与话题间的份额侵占 
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男 女 

受众人群与话题间的份额侵占分析——性别、学历 

        男性用户明显关注增多的三个话题：
#中国好声音#、#秦时明月#（游戏）、#

爸爸去哪儿2#。 

受众人群性别与话题间的份额侵占 
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冰桶挑战 房&柯吸毒 爸爸去哪儿2 鲁甸地震 中国好声音 

后会无期 古剑奇谭 秦时明月 青奥会 离婚律师 

受众人群年龄与话题间的份额侵占 

       年龄对话题的偏向影响显著，从整体看，00后、70后、60后、50后四个年代的人对话题的选择偏向性明显，并且四个
年代的关注点各有不同；80后90后为话题传播热议主力，对各个话题的偏向选择性不明显，呈现多内容接受与传播的态势。 

受众人群与话题间的份额侵占分析——年龄 

00后人群，
在8月热门的
10个话题
中，最关注#
古剑奇谭# 

90后人群关注
热门话题较均
衡，没有明显
偏向，#房&柯
吸毒#略高。 

80后偏向较均
衡，#中国好
声音#与#后会
无期#略高 

70后明显关注#
中国好声音#和#
爸爸去哪儿#两
档综艺节目 

50后人群更“忧
国忧民”，关注
#地震#与#青奥
会# 

中国好声音 

爸爸去哪儿2 

古剑奇谭 

房&柯吸毒 

青奥会 
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冰桶挑战 房&柯吸毒 爸爸去哪儿2 鲁甸地震 中国好声音 后会无期 古剑奇谭 秦时明月 青奥会 离婚律师 

       北、上、广、天津河北等微博用户量较高的地区，对不同话题的参与度基本均衡，没有明显的话题倾向。西藏、甘肃、
海南、新疆、台湾等偏远或微博整体用户少的地区会倾向于关注综艺、影视等话题，对热点事件较少发声（图中红圈）。 

        带有明显地域性的话题在图中有所凸显，如：青奥会举办地在南京，故整个江苏省用户参与度明显升高（图中蓝圈），
而鲁甸地震，因发生地在云南，云南用户参与度明显增多（图中白圈）。 

受众人群与话题间的份额侵占分析——地域 

受众人群地域与话题间的份额侵占 
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#冰桶挑战# 

1.事件介绍 

        “冰桶挑战赛”最早发源于美国，它非常简单，需要人们把一桶冰水浇在自己头上，了解“渐冻”的感受，并拍下视

频上传到社交网站，同时挑战3个人，接受挑战者需要在24小时之内做同样的事情，否则捐款100美元给ALS（肌萎缩性脊

髓侧索硬化症）研究协会。2014年冰桶挑战率先在美国发起，8月18日中午雷军是第一个将游戏带到国内的人，并重新创

立游戏规则，以新浪微博为平台完成挑战，在捐款给美国ALS协会同时，也向中国的瓷娃娃协会捐款。8月18日一22日，中

国的名人们都在忙着点名，“冰桶挑战”在微博以病毒传播的形式快速蔓延。 

2.热议趋势 

诞生期 

成长期 
成熟期 

衰退期 
雷军率先发起 

科技大佬参与 

各界明星参加 
媒体等机构账号参与 
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提及量1013.2万 

搜索数40.6万 



3.传播分析 

#冰桶挑战# 

雷军、姬十
三发起 

意见领袖大
号扩散 

普通用户自
发参与 

       国内“冰桶挑战”的传播遵循的规律为：首先雷军、姬

十三率先发起，通过点名其他大V账号进行传播，由大V账号

作为二级传播群体，逐渐影响粉丝，扩散为群体参与的三级

传播。 

（1）诞生期：第一条传播博文分析 



        @雷军在8月18日中午在微博发起“冰桶挑战”，

博文扩散主要通过了被点名人——百度账号，小米公司

官方账号为主要传播途径，并受到“新浪科技”、“企

业家杂志”、“微公益”、“热们微博”等账号转发。

其中雷军自身影响力，并在博文发布后转发进行二次刺

激，起到了很好的传播作用。 

#冰桶挑战# 

用户列表 粉丝数 微博数 被转发数 

雷军 115万 4 6010 

百度 210万 1 469 

小野妹子学吐槽 487万 1 411 

小米公司 416万 2 411 

小米手机 1091万 2 373 

小米粉丝后援会 66万 4 283 

创业家杂志 359万 2 214 

同道大叔 173万 1 166 

新浪科技 995万 1 125 

微博反垃圾 14万 1 108 

雷军微博传播关键节点大号列表 

雷军微博每小时转发量 
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@百度转发：李彦宏接受挑战 



（2）成长期：被点名的早期名人大咖积极参与 

#冰桶挑战# 

      @李彦宏等作为被第一批科技领袖点名后参加挑战的二

级传播者，他们的参与将#冰桶挑战#引向娱乐圈，并被广大

用户知晓参与，使话题进入快速成长期。 
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@田亮转发接受挑战 



（3）成熟期：明星领衔全面爆发 

#冰桶挑战# 

       19日到23日成为明星领衔，全民爆发参与的时间，明星

的不同身份和影响力对整个事件的带动传播作用不同。下图

为参与“冰桶挑战”的明星图谱。 

注：图片中明星字体以其微博粉丝数由多到少排列 

       19日开始，#冰桶挑战#出现微话题，并快速刷洗阅读数和热议

数。截止到24日，#冰桶挑战#话题的 

阅读量突破30亿 

相关博文数达825万条。 

     在话题形成后，话题相关博文的800万条创造者主要分为了以

下两个部分： 

      1.明星作为意见领袖博文带动参与，其博文被转发为话题造势； 

      2.草根用户参与#冰桶挑战#项目、草根用户转发明星微博 
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#冰桶挑战#话题走势 

19日话题出现 



#冰桶挑战# 

名人参与TOP5 

普通, 
53.1% 

达人, 
33.7% 

橙V, 
7.8% 

蓝V, 
5.4% 

       橙V发博量占7.8%，带来的转发博文占所有博文的

39.1%，可见橙V对博文传播的作用非常明显。 

（4）衰退期：话题博文产生量衰减 

     “冰桶挑战”话题在持续热议一周后，进入衰退期，主要

原因为一方面名人、意见领袖参与度降低，群众视觉疲劳注

意力自然减低；另一方面受8月24日，@范玮琪公布怀孕喜

讯的冲击，有效转移了群众注意力。 

橙V 
39.1% 

其他 
60.9% 

橙V用户发博比例 
橙V用户博文带来的转发博文

量占整体博文比例 



#冰桶挑战# 

话题影响力 

话题传播中舆论导向变化 4.话题总结 

16-18日关键词分布 19-21日关键词分布 22-25日关键词分布 

16-18日关键词分布： 奥巴马 中国 好玩 有意思 盖茨 哈哈哈哈；

19-21日关键词分布： 明星 视频 完成 挑战 感冒 慈善 渐冻人；

22-25日关键词分布：罕见病 公益 慈善 渐冻人 捐款 患者 。大众

目光从 “明星大佬好玩” 转到“关注渐冻人”“慈善捐款”上。 



#冰桶挑战# 

冰桶挑战人群分布TOP10省市 

哪类职业人热衷“冰桶挑战”？ 

IT/互联网 

15.2% 

文化/体育/娱乐 

18.2% 

政府/学校/非盈
利机构 
13.3% 



#房祖名柯震东吸毒# 

1.事件介绍 

        2014年8月17日晚，网友徐航在微博爆料称“柯震东吸毒被抓，我爸审了一宿，等着看新闻啊”。微博一出一时间引

起网友的广泛热议。8月18日晚，北京警方@平安北京微博通报，群众举报，8月14日，北京警方在东城区将房祖名、柯震

东等涉毒人员查获，在房祖名住所缴获毒品大麻100余克。房祖名、柯震东对吸食大麻供认不讳。房祖名因涉嫌容留他人吸

毒罪被刑事拘留，柯震东因吸食毒品被行政拘留。8月29日，柯震东释放，并立即举办媒体道歉会；9月17日，北京市东城

区检察院以涉嫌容留他人吸毒罪对房祖名批捕。 

2.热议趋势 

诞生期 

成长期 

成熟期 衰退期 

网友爆料 

官方确认 

事件不断推进 

柯震东被释放开道歉会 
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提及量502.1万 

搜索数247.6万 



3.事件发展脉络 

17日 19:37 

18日 15:04 

网友发出徐航爆料柯震东吸毒消息的微博 

@京华时报确认柯震东吸毒被抓 

18日 16:59 @新京报确认房祖名吸毒被抓 

18日 21:00 北京警方官方@平安北京微博通报事件详情 

19日，柯在看守所内接受采访的视频播出 

29日，柯震东被释放并召开道歉会 

9月17日，房祖名正式以吸毒罪被批捕 

29日 00:00 

9月  17日 

#房祖名柯震东吸毒# 



4.传播分析 

        “柯震东房祖名吸毒”话题微博持续

时间较长，其话题热议度的持续主要依靠

事件的持续不断的进展。在整个事件中，

纸媒的官博发声有效的推动了事件的发

展，进而影响话题在微博的持续发酵。 

（1）诞生期：第一条传播博文分析 

       8月17日晚，微博网友曝出柯震东吸毒，微博获得4000

多条转发，但没有V账号的参与，媒体集体不予以评论。18

日，柯震东吸毒被证实后，引起该条博文二次草根转发。 

#房祖名柯震东吸毒# 



#房祖名柯震东吸毒# 

（2）成长期：警方官博通报事件真实性       北京警方@平安北京官方微博详述事件过程，引发媒体

账号转发，在微博快速掀起热议，推动话题进入成熟期。 
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      微博发出后受到大号转发，一
小时内转发量达到2w条；第二天8
点后出现二次小范围转发。 



（3）成熟期：各方明星媒体齐发声，普通网友热议 

       18日@平安北京官方微博确认后，引起网友普遍热议，有

关“柯&房吸毒”的话题迅速出现刷新阅读和热议数。截止到

24日，“柯&房吸毒”话题的相关微博 

阅读量突破20亿 

相关博文数达500万条 

     在话题形成后，话题相关博文的500万条创造者主要分为

了以下三个部分： 

      1.各方媒体争相报道事件详细内容以及新进展，不断引导网

友持续关注； 

      2.柯、房相关亲人、好友、经纪人、广告商纷纷发声引起各

自粉丝关注与热议； 

      3.有关吸毒艺人现状、吸毒艺人惩罚措施出台、吸毒危害普

及等微博持续发酵，多方信息刺激延缓话题热度衰退。 

#房祖名柯震东吸毒# 

有关柯&房吸毒后续话题阅读数排行 

话题 阅读数 讨论数 

#柯震东房祖名吸毒# 3.3亿 45万 

#柯震东吸毒被抓# 2.7亿 47.7万 

#房祖名吸毒被抓# 1.4亿 35.7万 

#柯震东加油# 1亿 33.2万 

#柯震东吸毒# 1709.4万 1.1万 

#房祖名吸毒# 550.1万 2784 

#涉毒艺人永不录用# 9236.7万 4.6万 

#柯震东凌晨获释# 3527.5万 2.9万 

#广电总局叫停劣迹艺人# 2113.9万 2.2万 

#柯震东道歉会# 1037.4万 2071 

#房祖名被批捕# 679万 1.2万 



#房祖名柯震东吸毒# 

V账号参与讨论词云图谱 

注：图片中字体越大说明其微博被转发量越高。 

        房祖名、柯震东好友，娱乐新闻账号，以及段子类账号

纷纷发声参与讨论，这些人的参与对事件在成熟期的延长传播

有明显促进作用。 

（4）衰退期：事件定论后续新闻变少 

     “房祖名柯震东吸毒”话题在持续热议五天后，进入衰退

期。主要原因在事件定性后，后续新闻减少，对公众的吸引力

降低；话题仅在8月29日，柯震东释放时再次引起网友关注，

但由于距离时间太长，提及度量级已经不能与之前相比。9月

17日房祖名正式被批捕的消息则并未引起一丝涟漪。 

       微博用户对话题关注点变化 

17日 18日 19日 20日 21日 

真
假？ 

明星
本身 

进展 

明星
本身 

进展 

亲友 
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明星
本身 

电影
广告 

损失
估算 

电影
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艺德
思考 

后续
政策 



#房祖名柯震东吸毒# 

4.话题总结 

事件造成的影响 

正面 负面 

（1）明星口碑大跳水 

房祖名 

34.1% 

柯震东 

46.6% 

成龙 

6.5% 

其他 

12.7% 

柯震东正负面评价描述曲线 

       整体趋势出现剪刀差，经过29日的北京、台北道歉会，网

友正面描述逐步上升，负面描述消减。 



#房祖名柯震东吸毒# 

（2）主演电影“躺枪”热议，是否换角成迷 
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《道士下山》 《我的情敌是超人》 

《捉妖记》 《小时代4》 

     《小时代4》最受关注，18日提及《小时代4》主要用来介

绍柯震东主演影片，直至21日，开始广泛关注影片换角问题，

各电影主创发声。房祖名参演的拍摄接近尾声的《道士下山》

在19日率先被发起讨论。 

（3）代言广告厂商提及度与口碑分析 

《小时代4》 

《道士下山》 
《捉妖记》 

《我的情敌是超人》 

canon 

2.4% 

阿迪达斯 

15.9% 

levi's 

6.0% 

和路雪 

2.1% 

肯德基 

11.3% 

炫迈 

21.9% 美宝莲 

5.9% 

雪佛兰 

15.1% 

妮维雅 

19.5% 

柯震东代言品牌热议排行 

柯震东代言品牌负面口碑比例 

代言较长时间
的“炫迈”和
“妮维雅”受
影响最大 



#房祖名柯震东吸毒# 

（4）相关吸毒明星再度被关注，进而引发劣迹艺人形象思考 

柯震东 房祖名 张默 宁财神 高虎 

近期知名吸毒艺人热议排行 

吸毒艺人口碑分析 

宁财神 

29.3% 

柯震东 

23.9% 

张默 

17.8% 

房祖名 

16.1% 

高虎 

12.8% 

对相关政策出台的支持度分析 

#涉毒艺人永不录用# 

#广电总局叫停劣迹艺人# 

支持整顿 

39.0% 

中立 

25.1% 

不支持 

35.9% 

失望 
误导 

净化网络 

不公平 
太严厉 
可惜 

       近期涉毒艺人中，宁财神负面口碑最高，其次柯震

东，网友期望值越大的艺人越容易出现负面口碑；针对出

台的整顿“劣迹艺人”的政策，成三足鼎力意见，其中支

持整顿的呼声稍占上风。 



#房祖名柯震东吸毒# 
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2014年8月微博热点话题热度排名 

8月微博话题整体传播分析 

8月微博话题整体受众参与分析 

目录 

经典案例分析 

研究说明 



 影响力：影响力来源于新浪微博数据中心的“微数据”产品，是根据活跃粉丝数、发布博文数、被转发数、被评论数等关键指

标经过一些列计算得出的数值，是用来反映单个账号运营水平及用户反响的指标。关于更详细的影响力指标请点击： 

http://mydata.weibo.com/ 

 热议数：也成为提及度，是指某个关键词在原创博文和转发博文中的提及次数。 

 热搜数：热搜数指微博用户在微博搜索中检索关键词的次数。 

 热议天数：是指某个关键词在微博中单日提及度达到单日最高值一定比例的天数。 

 意见领袖：微博中影响力较高的用户，一般包括橙V、蓝V和草根大账号。 

 

 本报告用于统计热议度排名的博文取样时间范围是2014年8月1日至2014年8月31日（特殊说明部分除外）。 

 为保证事件发展的有效性和完整性，具体关键词的博文取样时间范围参考关键词所在分析页面的所示范围。 

 报告中的数据全部来源于新浪微博数据中心，并经过层层的筛选。 

名词解释与样本说明 

名词解释 

  
样本说明  

http://mydata.weibo.com/
http://mydata.weibo.com/


        本报告为新浪微博数据中心制作，由新浪技术（中国）有限公司（以下简称本公司）享有完整的著作权。报告中所有的

文字、数据、图片、表格、均受到中华人民共和国法律及相关国际知识产权公约的著作权保护。未经本公司书面许可，任何

组织和个人，不得基于任何商业目的使用本报告中的信息（包括报告全部或部分内容）。如果用户在非商业、非盈利、非广

告的目的时需要引用报告中内容，需要注明出处“新浪微博数据中心”。 

        撰写本报告的研究人员对采集到的数据严格把关，多次进行细致的人工筛选，并且通过专业统计分析平台进行数据清理

和分析，找出数据间的相关性，做出相应的判断和推测。但是由于研究方法及样本的限制，调查资料收集范围的限制，部分

研究内容有可能不能完全反映真实市场情况，因此本公司对报告的数据准确性和分析、预测结果不承担任何法律责任。 

       本报告以定量分析为主， 然后借助微数据  、风云榜和微指数三大产品，运用了对比分析、交叉分析  、内容分析等研究方法。

报告中的数据全部来源于新浪微博数据中心，并经过层层的筛选，对垃圾账号、垃圾网站予以过滤，保证了各项排名的公正

性。 

 微数据访问地址：http://data.weibo.com/mydata       风云榜访问地址：http://top.weibo.com 

 微指数访问地址：http://index.weibo.com                  微报告访问地址：http://data.weibo.com/report 

 

研究方法与法律声明 

研究方法 

法律声明 

http://top.weibo.com/
http://top.weibo.com/
http://index.weibo.com/
http://index.weibo.com/
http://data.weibo.com/report
http://data.weibo.com/report
http://data.weibo.com/report


谢谢观看！ 

• 2014.9.21 


