
2014年8月 视频微博发展报告 
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目前，国内视频行业处于良好的发展态势，网络视频用户量也在不断增加，截至到2014年7月份，中国网络视

频用户已达5.12亿，总浏览时达59.3亿小时。与此同时，各大视频网站竞争也十分激烈，行业集中度继续提

升，爱奇艺PPS、优酷土豆、腾讯视频的日均用户覆盖率分列前三。* 

 8月视频类短链分享量整体波动较大，占全部短链的29.6%；与之相对，点击量波动较小，占全部短链的4.0%，与上月几

乎持平； 

 本月视频短链播放效果趋势上看，回流比、视频播放量、视频播放人数等数据在8月19日前呈现出较为稳定的趋势，由于

本月19日起，娱乐行业热点新闻较多，相关新闻视频在19日起受到了网友的集中关注； 

 8月份视频分享的网站来源中，优酷网占比高达30.2%，同时，由于处于假期期间，学生用户关注的弹幕类视频网站如哔

哩哔哩弹幕网分享量占比有较大提升； 

 《爸爸去哪儿》第二季收视人群中女性观众占75%，是男性观众数量的3倍，说明亲子类的节目更加吸引女性观众。 

行业概述 

关键发现 

*数据来源：艾瑞2014年8月网络视频相关报告，本报告涉及数据均不包含短视频APP类应用数据。 

视频行业整体情况概述及关键发现 



视频短链分享量、点击量分析 

 从近一年视频短链分享量和点击量趋势来看，视频短链的分享量波动较小，其中在2014年3月份迎来一个比较小的高峰，

分享量占一年以来视频短链分享量的11%，而视频短链的点击量波动较大，从2013年9月份到2014年2月份视频短链点击

量有所下降，但在2014年3月份时又出现回升，在接下来的月份中视频短链点击量的趋势走向与分享量保持一致。 

 8月份视频类短链分享量占微博平台中全部短链分享量比重为29.6%，点击量波动较小，占全部短链的4.0%，与上月几乎

持平。 

29.6% 

4.0% 

视频短链分享量占比 视频短链点击量占比 

视频短链分享、点击量占全部短链分享、点击量比重  

点击量 

分享量 

近一年视频短链分享量和点击量趋势 



 视频分享篇 

 视频播放篇 

 视频传播篇 

热门视频篇 

 研究说明 



视频分享来源分析 

 从8月视频分享量趋势来看，8月视频分享量呈现出3个比较明显和1个比较平滑的峰值，较平滑的峰值在8月5日，而较明显的峰

值均在周一，日期为：8月11日、18日、25日，微博中视频分享量在8月11日达到最高值，为67.7万；分享人数和分享量变化趋

势基本一致，人均视频类博文分享量与上月持平，约为1.6万条。 

 2014年8月份视频分享的网站来源中，优酷网占比最大达到30.2%，其次是爱奇艺和土豆网。与上月相比，大部分网站来源占

比变化微小，除了腾讯视频下降2.1%的占比外，哔哩哔哩弹幕网分享量占比有较大提升，该网站属于弹幕类网站，而这类型网

站的受众多属于年轻人，而8月份又处于暑假期间，符合年轻人的喜好的弹幕类网站就会得到更多关注。 

数据来源：微博数据中心，统计时间为2014年8月1日至8月31日，其中分享内容来源不包括新浪视频。 
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分享量 分享人数 

2014年8月视频分享量趋势 
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8月份视频分享的网站来源比例 



 8月份视频类博文的主要来源仍是PC端，占比约为85.9%。而移动端观看视频的用户占比小，并且与上月相比，移动端分

享视频的比例下降了10%左右，主要受到移动终端耗流量、网络速度较慢以及用户体验等因素影响。 

 8月份用户在移动端分享视频量47%是来源于优酷网，其次是6间房和土豆网，搜狐视频与腾讯视频占比均为7%。与上月

相比，移动端分享来源排名前十的网站相同，而6间房和土豆网在移动端的分享量在这个月有所增加。 

  视频分享量分析 

8月份视频分享的终端来源比例 
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视频分享人群属性分析 

 本月视频分享人群中男性稍多于女性，占比54%。而从分享视频人群的年龄段来看，90后居多，占比49%，其次是30

岁—34岁的人群，由于这两类人群生活状态比较稳定，相对于85后来说，有更多精力分享新鲜事物。 

 从8月份用户分享视频兴趣标签分布来看，视频的分享量集中在对游戏动漫、音乐、休闲娱乐更关注的用户中。 

8月份视频分享人群性别分布 8月视频分享人群年龄分布 

数据来源：微博数据中心，统计时间为2014年8月1日至8月31日，其中分享内容来源不包括新浪视频。 
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8月用户分享视频兴趣标签分布 
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转发量 转发人数 

 从8月视频传播量趋势来看，在8月20日至8月21日出现了一个很明显的峰值，转发量达到267万，转发人数达到220万人；8

月25日转发量又达到一个峰值，继而逐渐降低。 

 将8月份视频传播量与8月视频短链分享量和点击量对比可看出，在8月21日至8月24日之间视频短链的分享量、点击量逐渐

达到峰值，24日、25日下降，而在26日、27日出现回升，与视频传播量的趋势基本保持一致。另外，视频短链的回流比在8

月19日之前比较稳定，20日之后出现一个高峰，并且与点击量走势保持一致。 

  视频传播量分析 

2014年8月视频传播量趋势 
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回流比 分享量 点击量 

8月视频短链分享量、点击量和回流比趋势 



含视频内容的原创博文传播效果排名TOP10 

数据来源：微博数据中心，统计时间为2014年8月1日至8月31日 

2014年8月含视频内容的原创博文传播效果排名 

排名 昵称 账号类型 发博日期 博文关键字 转发量 评论量 

Top1 湖南卫视贴吧 V用户 2014年8月25日 我心中的中国男神-TFBOYS-王俊凯  1113848 355458 

Top2 湖南卫视贴吧 V用户 2014年8月20日 我心中的中国男神-吴亦凡 404960 184898 

Top3 HZT-ao V用户 2014年8月22日 冰桶挑战 329895 128313 

Top4 TFBOYS组合 V用户 2014年8月21日 冰桶挑战 310345 89738 

Top5 湖南卫视贴吧 V用户 2014年8月27日 我心中的中国男神-华晨宇 296104 218402 

Top6 TFBOYS-王俊凯 V用户 2014年8月18日 TFBOYS-青春修炼手册 219776 88723 

Top7 汲夢Eleven 达人 2014年8月30日 牛牛化妆 143654 45274 

Top8 努力努力再努力x V用户 2014年8月24日 冰桶挑战 142341 36262 

Top9 HZT-ao V用户 2014年8月15日 南京见 141491 58481 

Top10 刘心lx V用户 2014年8月4日 屌丝情歌 126611 4322 



视频网站账号传播效果排名TOP10 

数据来源：微博数据中心，统计时间为2014年8月1日至8月31日 

2014年8月视频网站分享量、点击量、回流比排名 

排名 分享量 点击量 回流比 

1 优酷网 优酷网 CC视频 

2 土豆网 土豆网 激动网 

3 56网 56网 迈视网 

4 搜狐视频 音悦台 PPTV  

5 酷6网 PPTV  射手网 

6 爱奇艺 爱奇艺 人人影视 

7 腾讯视频 腾讯视频 A67手机电影网 

8 爆米花网 搜狐视频 77电视 

9 凤凰视频 酷6网 迅播影院 

10 爱拍原创 乐视网 天翼视讯 



 热门视频传播效果案例分析 

 自在8月22日EXO组合中国成员黄子韬TAO(微博账号HZT-ao)发布视

频博文#冰桶挑战#后，截至8月31日转发量达到13.2万次，评论达

6.5万条，被点赞17.6万个。该微博视频在22日和23日转发量和最评

论量较大，占整体比例60.8%，之后的传播量逐渐减少。 

 左图为该微博在8月22日的传播图，从图中可以看出，该微博的转

发层级较多，除了黄子韬TAO本人的粉丝转发外，粉丝的粉丝在传

播过程中也起到重要作用。 

8/22 8/23 8/24 8/25 8/26 8/27 8/28 8/29 8/30 8/31

HZT-ao#冰桶挑战#视频转发/评论量走势 
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 研究说明 



播放量 播放人数 

 从8月博文中的视频播放量和播放人数趋势来看，播放量波动比较平稳，但是在8月19日出现一个较大峰值，播放量达到

100.6万次，播放人数达到6.1万，这与用户对当天新闻的关注度有密切关系；视频播放人数变化趋势同播放量基本一致，

人均播放视频1.8次，与上月持平。 

 从各类账号发布视频内容的平均播放量来看，蓝V账号发布视频内容的平均播放量最高，约13.4次，段子类也较高。达人

和普通用户的平均播放量较低。 

 

视频播放量分析 

2014年8月视频播放量趋势 

13.4 

2.6 
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0.2 0.1 0.2 
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各类账号所发布视频内容的平均播放量 

单位：次 



视频播放内容种类分析 

 通过对视频内容进行分类统计分析，8月份音乐、娱乐、综艺和影视作品这几类视频文件共占视频播放总量的59.87%，占主

导地位，主要是因为这些视频资源丰富，来源比较广泛。而体育、搞笑、原创、纪录片以及教育这几个类别的视频所占比重

相当。 

 从视频文件的时长分析中可以看出，博文中时长3-5分钟的视频最多，其次是5-10分钟视频，主要是因为微博中音乐和娱乐

类别的视频多集中在3-5分钟，而小于1分钟、1-2分钟的短视频类别主要是搞笑视频，说明本月用户群体倾向于观看轻松娱

乐类视频。 

8月视频播放的内容类别统计 

数据来源：微博数据中心，统计时间为2014年8月1日至8月31日，以随机抽取的1000条视频短链为样本，进行内容分类，并统计时长 
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8月视频播放时长分析 
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用户播放视频行为分析 

 从用户播放视频的时间段来看，全天的上午5点开始，视频播放次数较稳定，直到12点达到全天的第一个高峰，累计占全天

播放总次数的42.5%。从16点到20点，播放次数较高，晚22点后，播放次数出现缓慢上升，22点-23点时段播放视频次数达

到最高峰，下午时段用户观看视频次数累计占全天播放量的49.3%。 

 用户在播放视频之后有很大可能会分享视频，从各时段用户分享视频行为分析中可以看到，用户在上午7点之前分享量很

低，但是在7点到9点之间分享视频次数跳跃性增多并达到高峰，9点到中午12点分享视频次数逐渐减少，之后的其他时段分

享视频次数处于平稳状态。 

8月各时段用户分享视频行为分析 
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8月各时段用户播放视频行为分析 



 微博用户的视频播放群体以男女比例相差较小，女性占52%，与上月相比，8月份男性微博视频播放用户量增多。 

 从8月份微博视频播放用户年龄分布可以看出，用户多集中在90后，占总用户的76.51%，这是由于8月份正当暑假期间，

90后有充裕的时间观看视频；其次是80后中30岁-34岁的用户群体，14岁以下的用户也存在一定比例，占整体的4.21%，

仅次于80后微博视频播放用户。 

数据来源：新浪微博数据中心 

视频播放用户群体分析 

14岁以下 

4.21% 

15岁-24岁 

76.51% 

25岁-29岁 

3.13% 

30岁-34岁 

13.48% 

35岁-44岁 

2.03% 

45岁-54岁 

0.65% 

8月份视频播放用户群体性别分布 

男性 

48% 

女性 

52% 

8月份视频播放用户年龄分布 



 8月份微博用户中播放视频的群体均匀分布在1线、2线、3线、4线城市，海外和港澳台用户较少。在微博中播放视频的

群体用户标签多为娱乐、旅游、动漫、体育这些类型而视频播放量较多的类别也为音乐、动漫、娱乐、影视等，这说明

视频用户群体播放视频行为与他们的兴趣标签有较大的相关性。 

数据来源：新浪微博数据中心 

视频播放用户群体分析 
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8月份视频播放用户城市分布 



视频播放效果排名TOP10 

视频内容：柯震东：我做了最坏的示范 
视频来源：央视网      时长： 03:27 

微博播放数：16.3万 

占视频播放总数比例：0.59%  

视频内容：民警勘查现场 被车撞因公殉职 

视频来源：央视网        时长：03:33 

微博播放数：11.6万 

占视频播放总数比例：0.51%  

视频内容：演员房祖名 柯震东因涉毒被拘留 
视频来源：央视网        时长：08:05 

微博播放数：10.2万 

占视频播放总数比例：0.47%  

视频内容：百萬跑車違停遭刮，車主：人美招忌 
视频来源：56.com        时长：02:05 

微博播放数：9.4万 

占视频播放总数比例：0.43%  

视频内容：费玉清最想删除的视频 
视频来源：优酷网        时长：02:00 

微博播放数：8.4万 

占视频播放总数比例：0.40%  

视频内容：柴可夫斯基 第六交响曲"悲怆"  

视频来源：优酷网        时长：52:12 

微博播放数：8.1万 

占视频播放总数比例：0.32%  

视频内容：起底“网络红人”郭美美 涉嫌赌博罪被刑拘   

视频来源：央视网        时长：07:46 

微博播放数：6.4万 

占视频播放总数比例：0.29%  

视频内容： 陈冰 中国好声音 

视频来源：优酷网         时长：7.21 

微博播放数：5.7万 

占视频播放总数比例：0.27%  

视频内容：老外晕倒无人扶 乘客四散奔逃蜂拥而出 

来源：爱西柚               时长：01:04 

微博播放数：8.5万 

占视频播放总数比例：0.42%  

视频内容：每周质量报告 

视频来源：央视网          时长：17:00 

微博播放数：5.4万 

占视频播放总数比例：0.27%  

 从8月份微博中播放次数最高的10个视频来看，时长分布没有明显特征，10个视频均在微博中播放量达到5万次以上，主

要集中新闻类视频，其中央视网播出的相关新闻在TOP10中占5位。 

数据来源：微博数据中心，统计时间为2014年8月1日至8月31日，播放总量来源于各视频网站截止到2014年8月31日的视频播放总量 



 视频来源篇 

 视频传播篇 

 视频播放篇 

热门视频篇 

 研究说明 



热播视频《爸爸去哪儿第二季》简介 

 《爸爸去哪儿》第二季，是湖南卫视于2014年

度第三季度推出的周五晚22点档亲子互动真人

秀节目，该节目于5月开始录制，8月结束录

制，并于6月20日上档。。《爸爸去哪儿》第二

季，由陆毅父女、吴镇宇父子、黄磊父女、曹

格及子女、杨威父子组成全新嘉宾阵容。 

 《爸爸去哪儿》第二季播放内容虽已快结束，

但影响力持续升温，领跑亲子综艺节目的冠

军，依然保持超高收视。 

 湖南卫视《爸爸去哪儿》第六期收视捷报频

传，全国网以2.62的收视率和14.27市场份额创

周五综艺节目收视新纪录。 



热播视频播放量分析 

 8月份《爸爸去哪儿》第二季播放量趋势呈现出很明显的波动，由于《爸爸去哪儿》每周五更新一集，每次播出都会吸引大

量观众收看，该节目的这种播出形式使得节目的影响力持续升温。播放最高峰出现在8月22日，而8月22日这一期《爸爸去

哪儿》第二季播出的内容是“萌娃抓羊欢乐多” ，数据说明这期节目深受观众的喜爱。 

 从8月份《爸爸去哪儿》第二季的传播量趋势中可以看出，有关《爸爸去哪儿》第二季的视频博文的评论量与转发量走势基

本保持一致，在8月20日和21日出现了一个明显的传播高峰，这是由于8月22日播出的“萌娃抓羊欢乐多”提前花絮已经在

播放前得到大量的传播。 

2014年8月爸爸去哪儿第二季播放量趋势 2014年8月爸爸去哪儿第二季传播量趋势 
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热播视频用户行为分析 

2014年8月爸爸去哪儿第二季视频播放行为分析 
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2014年8月爸爸去哪儿第二季视频分享行为分析 
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 从用户播放《爸爸去哪儿》第二季视频的时间段来看，从上午8点开始播放用户数缓慢上升，到13点达到全天的第一个高

峰，之后播放量有波动但是并不明显，一直到晚上20点播放用户数量到达最高峰，随之缓慢下降，但下降幅度依然不大。 

 《爸爸去哪儿》第二季各时段分享视频的用户数用户在上午6点之前分享量很低，在6点到11点之间分享视频用户数量逐渐增

多并达到高峰，之后一直到半夜1点分享视频用户数量并未下降而且处于平稳状态。 



数据来源：新浪微博数据中心 

 《爸爸去哪儿》第二季收视人群中女性观众占75%，是男性观众数量的3倍，这说明亲子类的节目更加吸引女性观众。15

岁—24岁人群是《爸爸去哪儿》第二季的主力观众，33岁—34岁观众占13.07%，14岁以下的收视观众比例仅次于80后观

众。 

 《爸爸去哪儿》第二季收视人群中单身占大多数，占整体收视人群的63.28%，“求交往”收视 人群占比第二，这两类收视

人群比例达到了82.05%，恋爱中的收视人群占比排第三，这些数据说明未婚的人群对“育儿”有一定的好奇心，更有新鲜

感，进而对这类节目更感兴趣。观看该节目的人群在2线城市居多，1线和3线城市居后·，海外和港澳台收视人群也占有一定

比例。 

《爸爸去哪儿》相关视频人群属性分析 

收视人群地域分布 收视人群婚姻状况 收视人群性别分布 

女性：75% 男性：25% 

收视人群年龄分布 
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 视频来源篇 
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 研究说明 



报告说明 

 本报告中账号的样本范围是截止到2014年8月31日微博中带有“V”字标识的视频网站账号。 

 本报告中短链的样本范围是2014年8月1日至2014年8月31日在微博中被用户创建和点击的视频短链。 

 影响力：影响力来源于微博数据中心的“微数据”产品，是根据活跃粉丝数、发布博文数、被转发数、被评论数等关

键指标经过一些列计算得出的数值，是用来反映单个账号运营水平及用户反响的指标。关于更详细的影响力指标请点

击： http://mydata.weibo.com/ 

 短链分享量：某一网站的短链分享量是指，包含该网站域名短链的原创博文数量。 

 短链点击量：某一网站的短链点击量指，用户点击该网站短链的次数。 

 回流比：某一网站的回流比计算方法为该网站的短链点击量/该网站的短链分享量。 

 提及度：提及度是指某个关键词在原创博文和转发博文中的提及次数。 

 搜索数：搜索量指微博用户在微博搜索中检索关键词的次数。 

名词解释 

样本说明 

http://mydata.weibo.com/


报告说明 

法律声明 

 本报告为微博数据中心制作，由新浪技术（中国）有限公司（以下简称本公司）享有完整的著作权。报告中所有

的文字、数据、图片、表格、均受到中华人民共和国法律及相关国际知识产权公约的著作权保护。未经过本公司

书面许可，任何组织和个人，不得基于任何商业目的使用本报告中的信息（包括报告全部或部分内容）。如果用

户在非商业、非盈利、非广告的目的时需要引用报告中内容，需要注明出处“微博数据中心”。 

 撰写本报告的研究人员对采集到的数据严格把关，多次进行细致的人工筛选，并且通过专业统计分析平台进行数

据清理和分析，找出数据间的相关性，做出相应的判断和推测。但是由于研究方法及样本的限制，调查资料收集

范围的限制，部分数据不能够完全反映真实市场情况，因此本公司对报告的数据准确性和分析、预测结果不承担

任何法律责任。 

本报告以定量分析为主，借助微数据、风云榜和微指数三大产品，运用了对比分析、交叉分析、内容分析等研究

方法。 

微数据访问地址：http://mydata.weibo.com 风云榜访问地址：http://top.weibo.com 

微指数访问地址：http://index.weibo.com  微报告访问地址：http://data.weibo.com/report 

研究方法 

http://mydata.weibo.com/
http://top.weibo.com/
http://index.weibo.com/
http://data.weibo.com/report


谢谢观看！ 
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