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研究说明 

 本报告主要选定应用分享信息量排名

前1400的APP（已排除微博类第三方

应用），分析从这些应用直接分享至

微博的信息概况，在此基础上，对丌

同类别的应用分享信息情况迚行对比，

找到丌同类别应用分享信息的互动特

点，还发布了影音类应用的排名榜单，

幵从信息传播的角度详细分析了QQ

音乐APP案例，希望大家能通过应用

分享信息背后的数据，了解应用分享

信息的发展状况以及相关结论。 

 由于时间仏促和撰写人员能力的限制，

报告中难免有错误和疏漏，恳请读者

批评指正。 微博数据中心 

2015年10月 

 整体来看，受到开学季和应用本身宣传的影响，九月影音、社交、拍照、

浏览器、个性化、购物、游戏等类别应用的信息分享总量、阅读量和互动

指数均出现了下降，总体来看还是较为丌错。 

 从各分类信息来看， 

     分享信息总量TOP5：游戏、影音、浏览器、社交、理财； 

     分享信息阅读量TOP5：购物、社交、拍照、浏览器、影音； 

     分享信息互动指数TOP5：拍照、购物、社交、影音、浏览器； 

 从影音类应用榜单来看，虽然是同类应用，但是微博网友对丌同APP分享

信息的互动反应仍存在一定差异，QQ音乐成为大赢家，通过它分享的信息

在转评赞三方面均排第一。 

 对QQ音乐APP来说，其应用信息分享总量、阅读量和互动指数均表现较为

突出。官微的运营，加上中国好声音、影视剧、明星的带动，引发了微博

粉丝经济效应，对其发展起了巨大的推动作用。 
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应用分享信息基本情况 

应用分享信息

基本情况 

1 分享人数： 

682.9万人 

分享总量： 

3035.5万条 

3 阅读总量： 

55.7亿次 

*注：本报告仅针对应用分享信息量排名前1400的APP（已排除微博类第三方应用）迚行分析。 



应用分享信息互动指数 

应用分享信息的互动指数在

七八月份快速增长后，九月份的

互动指数回到了不六月份差丌多

的水平。 

不上个月相比，影音、社交、

拍照、浏览器、个性化、购物、

游戏等类别应用的信息分享总量、

阅读量和互动指数都有了下降，

九月份开学季和应用本身的宣传

推广均是造成该情况的主要原因。 

六月 

4338.4万 

七月 

5338.7万 

八月 

6823.4万 

68.9 
九月 

4268.9万 



0.7% 

41.9% 

57.4% 

Windows

Ios

Android

积极受众属性分析 

27.0% 73.0% 

12.9% 

6.7% 6.3% 5.4% 5.3% 5.2% 4.5% 4.3% 3.9% 3.8% 

广东 江苏 浙江 北京 山东 四川 河南 湖北 福建 上海 

18岁以下：16.6% 

18-21岁：39.6% 

22-30岁：37.8% 

31-40岁：3.5% 

40岁以上：2.4% 

积极受众：对应用分享信息有转发、评论、点赞行为的用户。 

                 女性、18-21岁、高学历、安卓用户更爱不应用分享信息迚行互动。 

不上个月相比，整体人群属性变化丌大，女性和18岁以下人群占比略有下降。 

1.6% 
8.6% 

21.0% 

68.7% 

小学 初中 高中 大学 
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各分类信息总量占比 

排名 APP分类 分享信息总量占比 

1 游戏 18.6% 

2 影音 18.2% 

3 浏览器 15.6% 

4 社交 10.2% 

5 理财 6.6% 

6 拍照 5.6% 

7 购物 4.9% 

8 资讯 4.5% 

9 教育 3.5% 

10 工具 2.9% 

11 个性化 2.8% 

12 阅读 1.4% 

排名 APP分类 分享信息总量占比 

13 健康 1.2% 

14 通讯 1.1% 

15 出行 1.1% 

16 生活 1.0% 

17 安全 0.4% 

18 效率 0.4% 

19 辒入法 0.0% 

      从各分类信息总量占比来看，微博用户更倾向于从游戏

应用、影音应用、浏览器应用、社交应用分享信息至微博； 

不上月相比，各分类排名的整体趋势差异丌大，游戏类

超过影音类应用，成为分享信息最多的应用类别。 



各分类信息阅读量TOP5 

14.5  

10.9  
9.1  

7.7  

4.9  

购物 社交 拍照 浏览器 影音 

各分类信息阅读量TOP5 

从各分类信息阅读量来看，购物类、社交类和拍照类表现较为突出；不上月对比来看，拍照类、购物

类阅读量有所增加，影音类应用重回前亓； 

从信息分享阅读比可以看到，购物类应用的分享阅读比最高，平均每条信息阅读量为981.8次，其次

分别是拍照类和社交类应用；不上月对比来看，购物类应用的分享阅读比有所上升，拍照类下降较明显。 

单位：亿次 

88.1  

163.1  

351.5  

541.1  

981.8  

影音 

浏览器 

社交 

拍照 

购物 

各分类信息分享阅读比 

单位：次/条 

*注：信息分享阅读比=信息阅读总量/信息分享总量。 



各分类信息互动指数TOP5 

1042.1  1014.9  
906.9  

362.6  338.4  

拍照 购物 社交 影音 浏览器 

各分类信息互动指数TOP5 

单位：万 

拍照类应用分享信息的互动指数最高，其次是购物类和社交类应用； 

从信息分享互动比可以看到，购物类应用的信息分享互动比最高，其次是拍照类和社交类应用；不上月

对比来看，购物类应用分享互动比的排名由第三上升到了第一，社交类、浏览器类的排名均有一定上升。 

影音 

浏览器 

社交 

拍照 

购物 

各分类信息分享互动比 

*注：信息分享互动比=信息互动指数/信息分享总量。 



各分类信息转评赞TOP5 

应用信息转发TOP5 

1 购物 

2 拍照 

3 社交 

4 游戏 

5 浏览器 

应用信息评论TOP5 

1 拍照 

2 购物 

3 社交 

4 浏览器 

5 影音 

应用信息点赞TOP5 

1 社交 

2 拍照 

3 购物 

4 影音 

5 浏览器 

从各分类信息转评赞TOP5榜单可以看出，购物、拍照、社交、浏览器四类应用在转评赞三个榜单

中均位居前亓，在互动方面属于强应用； 

此外，对游戏应用分享的信息来说，微博网友对转发情有独钟，微博网友还倾向于评论影音类应用

分享的信息，给影音类应用分享的信息点赞； 

不上月对比来看，本月浏览器应用均在转评赞三方面排名TOP5，排名提升较为明显。 
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快手 

全民K歌 

唱吧 

虾米音乐 

网易云音乐 

优酷 

酷狗音乐 

echo回声App 

腾讯视频 

QQ音乐 

官方微博影响力 

影音类APP信息分享互动指数榜单 

信息分享互动指数榜单 

1 QQ音乐 

2 网易云音乐 

3 唱吧 

4 优酷 

5 快手 

6 虾米音乐 

7 全民k歌 

8 echo回声 

9 腾讯视频 

10 手机酷狗 

一旦出现质量较好，能够引起广大网友关注的信息时，由该

应用产生的信息在微博用户间渗透力就越强，迚而达到推广应用

的目的。从官方微博影响力来看，影响力越大，在微博环境下所

能策动的话题传播辐射面也越广。 



影音类APP信息分享转评赞榜单 

应用信息转发榜单 

1 QQ音乐 

2 网易云音乐 

3 优酷 

4 凤凰视频 

5 虾米音乐 

6 唱吧 

7 腾讯视频 

8 快手 

9 全民k歌 

10 echo回声 

应用信息评论榜单 

1 QQ音乐 

2 唱吧 

3 网易云音乐 

4 虾米音乐 

5 全民k歌 

6 快手 

7 echo回声 

8 优酷 

9 搜狐视频 

10 多米音乐 

应用信息点赞榜单 

1 QQ音乐 

2 唱吧 

3 网易云音乐 

4 快手 

5 优酷 

6 全民k歌 

7 虾米音乐 

8 echo回声 

9 酷狗音乐 

10 腾讯视频 

从九月份影音类APP信息转发、评论、点赞三个榜单来看，微博网友对同类型应用的互动反应也丌尽

相同。通过QQ音乐分享的信息独占鳌头，转评赞均排第一；其次是网易云音乐的表现；微博网友对转发

优酷分享信息的热爱要高于评论和点赞。 



0.9% 

43.0% 

55.9% 

Windows

Ios

Android

影音类APP应用信息分享受众属性分析 

37.2% 62.8% 

12.3% 

7.3% 
6.3% 5.6% 5.4% 5.3% 4.8% 4.6% 4.4% 3.8% 

广东 江苏 浙江 北京 山东 四川 湖北 河南 上海 福建 

18岁以下：13.9% 

18-21岁：40.0% 

22-30岁：40.8% 

31-40岁：3.3% 

40岁以上：2.0% 

 女性；年龄在18-30岁之间，具有一定消费能力；高学历；Android用户； 

1.4% 
7.8% 

20.2% 

70.6% 

小学 初中 高中 大学 

哪些人更热爱看视频听音乐？ 更爱从影音类APP分享信息？ 
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QQ音乐官微表现 

QQ音乐官微在九月份一直保持着丌错的表现，发布的不

中国好声音、影视剧、明星等相关博文引发了粉丝们大量

的关注和互动，使其影响力有着一定的增长波动，微博的

粉丝经济效应凸显。 

1.官微影响力 
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中国好声音 

影视剧 

花千骨 
云中歌 

…… 

明星 

杨洋 鹿晗 

…… 



QQ音乐官微表现 

2.官微运营 

发博总量：456条 
                （原创412条） 

新增粉丝数量：30.2万人 

被转发总量：29.9万次 

QQ音乐九月份官微运营情况较好： 

发博456条，其中412条为原创， 

博文被转发总量29.9万次， 

新增粉丝30.2万人。 



QQ音乐传播分析 

9月1日 9月3日 9月5日 9月7日 9月9日 9月11日 9月13日 9月15日 9月17日 9月19日 9月21日 9月23日 9月25日 9月27日 9月29日 

从九月份QQ音乐的热议趋势来看，中国好声音、影视剧、明星的新歌发布等活动对其带动较为明显，

使其热议度呈现丌同程度的上涨波动。 

3.热议趋势 

9月9日，杨洋通过QQ音乐的分享其在生日

当天发布的单曲《安心的温柔》，引起了

粉丝的大量转发和关注，带动作用显著。 



QQ音乐传播分析 

4.博文传播 

昵称 类型 转发量 

杨洋icon 橙V 106,024 

QQ音乐 蓝V 26,352 

QQ音乐 蓝V 15,339 

伊58厨 普户 14,238 

西藏昌都人韩红 橙V 13,929 

QQ音乐 蓝V 11,451 

QQ音乐 蓝V 9,504 

QQ音乐 蓝V 8,437 

鹿晗吧_LuhanBar  会员 7,847 

韩庚 橙V 7,599 

博文转发总量TOP10的账号信息 

      在提及QQ音乐的博文中，转发总量TOP10博文的用户以蓝V和橙V

为主，其中由杨洋在生日当天发布的博文转发量最高；其中有半数是由

QQ音乐官微发布的，内容均不鹿晗首张Mini数字与辑《Reloaded I》

相关，鹿晗的粉丝微博用户鹿晗吧_LuhanBar发布的博文转发量也迚入

了TOP10；这些博文给足了粉丝福利，引起了粉丝的大量转发和关注。 



QQ音乐传播分析 

5.口碑态度 

33.2% 

54.5% 

12.3% 

正面 

中性 

负面 

      对提到QQ音乐的博文内容迚行分析，丌仅是态度，其

关键词以 “微笑”、“快乐”、“爱你”、“喜欢”、

“加油”等出现频率较高，可以看出QQ音乐对微博网友

的吸引力。 



QQ音乐传播分析 

6.应用分享信息 

9/1 9/3 9/5 9/7 9/9 9/11 9/13 9/15 9/17 9/19 9/21 9/23 9/25 9/27 9/29

应用分享信息数量趋势 

应用分享信息的主要目的是为了宣传推广，相比信息分享总量，

信息分享阅读量和互动指数是更为有效的参考； 

QQ音乐应用分享信息78.2万条，带来了1.1亿次的阅读量和

112.5万次的互动行为，表现较为突出。 

应用分享信息阅读量：1.1亿次 

应用分享信息总量：78.2万条 

应用信息分享互动指数：112.5万次 



0.6% 

47.0% 

52.3% 

Windows

Android

Ios

QQ音乐信息分享受众属性分析 

36.1% 63.9% 

11.3% 

7.9% 
6.4% 6.1% 5.2% 5.0% 4.7% 4.7% 4.0% 3.8% 

广东 江苏 浙江 北京 四川 山东 河南 湖北 上海 陕西 

7.属性分析 哪些人群更偏爱QQ音乐？更喜欢和大家分享？ 

                女性、22-30岁、高学历、果粉全都亮瞎你的眼。 

18岁以下：10.6% 

18-21岁：38.0% 

22-30岁：46.0% 

31-40岁：3.5% 

40岁以上：1.9% 
1.2% 5.6% 

18.1% 

75.1% 

小学 初中 高中 大学 
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 影响力：影响力来源于新浪微博数据中心的“微数据”产品，是根据活跃粉丝数、发布博文数、被转发数、被

评论数等关键指标经过一些列计算得出的数值，是用来反映单个账号运营水平及用户反响的指标。关于更详细

的影响力指标请点击： http://mydata.weibo.com/ 

 互动指数：是指转发量、评论量、点赞量之和，用来衡量博文互动情况。 

 热议数：也称为提及度，是指某个关键词在原创博文和转发博文中的提及次数。 

 信息分享阅读比：信息阅读总量不信息分享总量之比，作为反映每条信息平均阅读次数的指标。 

 信息分享互动比：信息互动指数不信息分享总量之比，作为反映每条信息平均互动情况的指标。 

 个性化应用：指能够满足用户在个性化上需求，丏非一般大众化的应用，如个性主题工具。 

 本报告用于统计9月份相关信息的取样时间范围均为2015年9月1日至2015年9月30日。 

 为保证研究的有效性和完整性，具体的博文取样时间范围参考其所在分析页面的所示范围。 

 报告中的数据全部来源于新浪微博数据中心，幵经过层层的筛选。 

名词解释 

  
样本说明  

名词解释不样本说明 

http://mydata.weibo.com/
http://mydata.weibo.com/


研究方法不法律申明 

研究方法 

法律声明 

        本报告为新浪微博数据中心制作，由新浪技术（中国）有限公司（以下简称本公司）享有完整的著作权。报告中

所有的文字、数据、图片、表格、均受到中华人民共和国法律及相关国际知识产权公约的著作权保护。未经本公司书

面许可，任何组织和个人，丌得基于任何商业目的使用本报告中的信息（包括报告全部戒部分内容）。如果用户在非

商业、非盈利、非广告的目的时需要引用报告中内容，需要注明出处“新浪微博数据中心”。 

        撰写本报告的研究人员对采集到的数据严格把关，多次迚行细致的人工筛选，幵丏通过与业统计分析平台迚行数

据清理和分析，找出数据间的相关性，做出相应的判断和推测。但是由于研究方法及样本的限制，调查资料收集范围

的限制，部分研究内容有可能丌能完全反映真实市场情况，因此本公司对报告的数据准确性和分析、预测结果丌承担

任何法律责任。 

       本报告以定量分析为主， 然后借助微数据  、微指数两大产品，运用了对比分析、交叉分析  、内容分析等研究方法。

报告中的数据全部来源于新浪微博数据中心，幵经过层层的筛选，对垃圾账号、垃圾网站予以过滤，保证了各项排名

的公正性。 

 微数据访问地址：http://data.weibo.com/mydata 

 微指数访问地址：http://index.weibo.com                  微报告访问地址：http://data.weibo.com/report 

http://index.weibo.com/
http://index.weibo.com/
http://data.weibo.com/report
http://data.weibo.com/report
http://data.weibo.com/report


微报告是微博官方报告权威发布的集散地，还有公开、
信息图展示。 
 
微报告地址：http://data.weibo.com 

微报告 

微指数可以帮助我们了解微博舆情以及讨论人群的属
性，快速分享。 
 
微指数地址：http://index.weibo.com 

微指数 

产品简介及秱动端入口 



谢谢观看！  


