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研究目的

 本文根据话题热度，结合2015年以来话

题月报的相关内容，对微博在2015年热

点话题进行盘点。并从事件传播角度详细

分析了社会新闻、综艺、电视剧、明星等

不同类别话题，使大家能通过话题背后的

数据，了解整个事件的基本发展状况以及

相关结论。

 由于时间仓促和撰写人员能力的限制，报

告中难免有错误和疏漏，恳请读者批评指

正。

微博数据中心

2016年02月

 话题阅读数主要指话题本身为微博用户所阅读的情况，其在一定

程度上还能反映出相关话题的集中趋势，而讨论度则进一步展现

用户在接触相关话题后参与话题讨论的积极性。

 2015年，综艺娱乐节目最受网民热议。就热门话题TOP20榜单来

看，综艺节目类话题占据半壁江山。其中#我是歌手#、#极限挑

战#、#奔跑吧兄弟#等节目受到网民的热烈关注。与此同时，一

些电视剧也同样表现不俗，电视剧#花千骨#、#琅琊榜#等剧在微

博上受到广大网友热议。此外，娱乐圈、体育圈同样是用户关注

的焦点区域，年初国足出战亚洲杯、教主黄晓明与baby大婚等话

题便受到网友的积极关注。此外，韩国偶像明星及电视剧在微博

上的营销推广有着不错的表现。

主要发现

前言
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PART 1

2015年微博用户发展概述
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微博用户规模

微博月活跃人数(DAU)增长 微博日活跃人数（MAU）

1.87亿

2.22亿

2014Q3 2015Q3

截止2015年9月，微博月活跃人数已达到2.22亿，较2014年同期相比增长48%；日活跃用户达到1亿，较去

年同期增长30%。随着微博平台功能的不断完善，微博用户群逐渐稳定并保持持续增长。

0.7亿

1亿

2014Q3 2015Q3



男性

50.6%
女性

49.4%

高等学历

74.3%

中等学历

17.6%

初等学历

8.1%

• 普通用户占微博活跃用户的92.9%；

• 微博活跃用户中，性别比例相对均衡，男性用户以50.6%的占比保持微弱优势；

• 拥有大学以上高等学历的用户是微博的主力用户，占比高达74.3%；

认证用户

1.1%

达人用户

6.0%

普通用户

92.9%

微博用户属性



微博用户属性

9.0%

40% 39%

11%

2%

>0.0%

>0.1%

>0.5%

>2.0%

>4.0%

>6.0%

17-33岁青年群体构成移动互联网的主要用户，占全部移动用户的 83%；

受区域经济、人口结构等多因素影响，华东、中南地区的微博活跃用户规模相对较大。珠三角、长三角、北京

等经济发达地区以及人口大省的微博用户占比较大。
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2015年微博热门话题概述
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微博热门话题盘点

排名 话题名称 年度话题阅读数(亿) 话题讨论数(万) 话题讨论人数(万)

1 我是歌手 106.3 812.0 528.6

2 奔跑吧兄弟 103.1 1478.5 863.9

3 爸爸去哪儿 75.8 853.9 450.1

4 花千骨 50.8 1089.6 648.3

5 最强大脑 41.0 367.1 188.0

6 电视剧何以笙箫默 37.6 315.8 220.5

7 2015亚洲杯 37.3 11.1 9.5

8 中国好声音 37.1 457.1 261.7

9 快乐大本营 33.8 633.6 391.6

10 国足再启航 29.6 26.4 20.0

2015年微博热门话题阅读榜

通过对2015年热门话题的盘点，本报告根据话题阅读数以及事件的代表性选取以下20个话题，话题主要集中在综艺

电视剧、体育等多个方面。



微博热门话题盘点

排名 话题名称 年度话题阅读数(亿) 话题讨论数(万) 话题讨论人数(万)

11 花儿与少年 28.9 382.6 265.1

12 琅琊榜 28.5 701.9 278.7

13 极限挑战 27.4 633.1 372.2

14 全员加速中 25.0 1007.9 415.5

15 湖南卫视跨年 23.8 75.1 53.8

16 亚洲新歌榜 23.0 7259.7 4492.4

17 偶像来了 22.6 432.9 209.0

18 我们相爱吧 21.8 263.4 191.6

19 武媚娘传奇 21.0 113.6 97.7

20 爸爸回来了 20.7 211.5 172.4

2015年微博热门话题阅读榜(续)

注：2015年底以来，微博数据中心已经独立或联合发布了多份相关垂直领域相关白皮书或年报，不同报告的统计口径因报告相关领域以及基本主体而有所

不同。本报告所统计的话题特指在微博博文中具有话题标识“##”的话题，年度话题阅读数、话题讨论数以及话题讨论人数为该话题在当年内的被阅读数。



微博热门话题受众分析

73.4%

17.8%
8.8%

高等学历 中等学历 初等学历

女性用户参与话题讨

论热度高于男性
男

31.8%

女

68.2%

16岁以下, 

13.7%

17-23岁, 

49.4%

24-33岁, 

29.5%

34-45

岁, 6.7%

46以上, 

0.8%

年轻用户参与话题讨

论较为积极

高学历者占据相当

比例

广东、江苏、北京

等地用户参与性强

10.9%

7.4%7.1%6.5%5.8%5.1%4.6%4.6%4.0%3.7%

广东 江苏 北京 浙江 山东 四川 上海 河南 湖北 福建

微博热门话题关注用户特征属性



微博热门话题人物盘点

111.0

83.3

77.7

70.6

49.4

45.1

43.7

38.6

37.0

36.9

鹿晗

王俊凯

李易峰

吴亦凡

易烊千玺

陈伟霆

吴世勋

张艺兴

朴灿烈

边伯贤 单位：亿次

12747.8

9207.5

8269.8

8255.7

8034.3

7670.7

4943.1

3968.9

3823.7

3775.0

王俊凯

文章

易烊千玺

王源

鹿晗

李易峰

吴亦凡

华晨宇

陈伟霆

多多 单位：万条

4061.0

3918.2

3846.6

3300.4

3127.3

2774.9

2346.4

2278.0

2104.3

1867.0

鹿晗

李易峰

吴亦凡

钟汉良

杨洋

郑爽

王俊凯

易烊千玺

宋茜

陈伟霆

2015微博人物话题阅读数TOP10 2015微博人物话题讨论数TOP10 2015微博人物话题热搜度TOP10

单位：万次



微博热门话题人物盘点

#鹿晗#
阅读量：111.0亿

讨论量：8034.3万

27.8:72.2

讨论用户集中年龄：15-20岁

#吴亦凡#
阅读量：70.6亿

讨论量：4943.1万

28.6:71.4

讨论用户集中年龄： 16-21岁

#李易峰#
阅读量：77.7亿

讨论量：7670.7万

32.7:67.3

#王源#
阅读量：36.0亿

讨论量：8255.7万

38.8:61.2

#王俊凯#
阅读量：83.3亿

讨论量：12747.8万

38.4:61.6

#易烊千玺#
阅读量：49.4亿

讨论量：8269.8万

35.2: 64.8

注：排名不分先后，主要分析参与热门话题人物的用户的人群属性

讨论用户集中年龄： 17-21岁

讨论用户集中年龄：14-17岁 讨论用户集中年龄： 14-17岁 讨论用户集中年龄： 14-17岁



微博年度热词盘点

1. Doge
Doge源于一个名叫Homestar Runner的网

上动画系列，在这个动画中，狗被称为

“doge”。2013年底，这只柴犬的照片在

国内外开始广泛流传、

提及度：6.7亿 提及人数 4.3亿36:64

摩羯座 广东、江苏 北京 提及最多

2. 我们
5月29日，范冰冰李晨发布微博“我们”公开恋

情，微博网友奔走相告范爷大黑牛恋情，品牌官

微蜂拥而上塑造多个经典案例，“我们”式秀恩

爱，单身狗硬着头皮也要上。我们体全网走红

提及度：6.3亿 提及人数 4.8亿45:55

天蝎座 广东、北京、江苏 提及最多

20.0%

44.0%

27.0%

9.0%

18岁及以下 19-24岁 25-34岁 35岁以上

20.0%

54.0%

22.0%

4.0%

18岁及以下 19-24岁 25-34岁 35岁以上



微博年度热词盘点

3. 笑Cry
笑Cry，家族中还有萌Cry等小伙伴，引申于

emoji表情，并入选牛津词典公布的2015年

度词。年度热词就是词红任性，将不出来他

什么意思，怎么走红，但就是用在哪里都很

合适。

提及度：5.4亿 提及人数 3.6亿34:66

狮子座 广东、江苏 北京 提及最多

4. 醉了
醉了，也可以说“我也是醉了”，最早起源

dota的游戏直播，表达一种对无奈、无语的

情绪在微博走红。推荐观看广场舞《我也是

醉了》，感受一下热词的风采。

提及度：5736万 提及人数 5237万34:66

天蝎座 广东、江苏、北京 提及最多

5. Duang
Duang一开始是成龙代言的洗发水的拟声词，

2015年开年被挖出恶搞，产生了一开始我是拒

绝的，duang~还有《我的滑板鞋》duang,成

为2015年的开年当红炸子鸡入选热词当之无愧

提及度：2552万 提及人数 1852万30:70

摩羯座 广东、福建 北京 提及最多

6. 小公举
Doge每个女孩子都希望自己是小公主，然而

一些男孩子也有着一颗少女心。例如，对粉

色有着独特爱好的周杰伦，便被网友戏称为

“小公举”

提及度：1237万 提及人数 1052万45:55

摩羯座 广东、北京、江苏 提及最多



微博年度热词盘点

7. 城会玩
城会玩，即你们城里人真会玩。戛纳电影节

张馨予披着“东北花被”装扮亮相红毯，受

到网友调侃，张馨予发博称“你们城里人真

会闹”，这句话被玩坏后延伸成城会玩。

提及度：701万 提及人数 650万54:46

白羊座 北京、广东、上海 提及最多

8. 然并卵
即然而并没有什么卵用，系山东地方方言，最早

来自于@怕上火爆王老菊的游戏讲解视频，后来

被《暴走大事件》的张全蛋采用，而全网走红，

然而表示转折，并没有什么卵用表示无奈；

提及度：449万 提及人数 398万
32:68

天蝎座 北京、广东、江苏 提及最多

9. 吓死宝宝了
吓死宝宝了，这里的宝宝指的是第一人称，你

问为什么不说吓死我了？因为说“吓死宝宝

了”显得自己比较萌萌哒，我们城里人会玩，

用你管咯。

提及度：430万 提及人数 371万20:80

天秤座 北京、广东 江苏 提及最多

10. 起来嗨
即，睡你XX起来嗨，最早来自于一个外貌魔

性，声音更魔性的博主的视频，其中有一句“睡

你XX，起来嗨”感染力十足，整个微博睡不

着，大家一起起来嗨，热词因此走红，根本停不

下来。

提及度：416万 提及人数 391万

36:74

摩羯座 北京、广东 江苏提及最多
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2015年话题分类排名和分析
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微博垂直领域分类

25.6% 25.0%

6.5% 6.1% 5.3%

2.1% 2.0% 1.9% 1.7% 1.6% 1.4% 1.2% 1.1% 1.1% 0.9% 0.9% 0.8% 0.7% 0.7% 0.6%

社
会

明
星

电
视
剧

电
视
节
目

电
影

情
感
两
性

体
育
赛
事

动
漫

公
益

创
意
征
集

旅
游

生
活
记
录

网
络
自
制

文
学
读
书

音
乐

美
食

搞
笑
幽
默

IT

互
联
网

游
戏
竞
技

时
尚

 通过对2015年微博热门话题榜单进行分析，社会类、明星类话题数量占比相对较高；电视剧、电视节目的话题阅读

量也相对较高；

 北京那些事儿、微博辟谣等地方性或公共性话题受关注的程度相对较高

微博用户经常参与关注的话题内容板块TOP20



PART 3.1

社会“微”切面
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新闻类话题盘点

排名 话题名称 年度话题阅读数(亿) 话题讨论数(万) 话题讨论人数(万)

1 天津塘沽大爆炸 13.86 401.3 157.8

2 9.3胜利日大阅兵 13.10 442.6 148.5

3 上海外滩踩踏事故 11.64 18.0 16.0

4 双11来了 6.66 4114.5 3067.5

5 长江客船沉没 6.55 120.5 111.7

6 哈尔滨仓库火灾 5.42 10.4 10.1

7 2015两会 4.73 59.7 45.0

8 巴黎恐怖袭击 4.47 77.3 6.6

9 亚航客机失联 4.10 2.0 1.7

10 土豆成主粮 3.73 5.5 5.1

2015年微博社会新闻类热门话题阅读榜

注：本报告所统计的话题特指在微博博文中具有话题标识“##”的话题，年度话题阅读数、话题讨论数以及话题讨论人数为该话题在当年内的被阅读数。

因为相关话题的相关数据会与其全网的被阅读数、讨论度有较大差异。如“天津塘沽爆炸事件”相关博文在全网的被阅读数就高达1370亿次。此外，与话题相

关或相似的相关话题未计入本榜单内。



73.6%

18.1%
8.3%

高等学历 中等学历 初等学历

女性用户较男性用户

更为活跃
男

32.0%

女

68.0%

16岁以下, 

10.3%

17-23岁, 

54.8%

24-33岁, 

28.3%

34-45

岁, 5.8%
46以上, 

0.8%

年轻用户潜在投资

需求较高。

中低学历用户对投

资有一定潜在需求

东部地区潜在投资

需求相对较大

10.9%

8.2%
7.2%7.1%

6.1%5.3%5.0%4.6%4.2%4.0%

广东 江苏 北京 浙江 山东 四川 上海 河南 福建 湖北

微博新闻类话题讨论用户属性

新闻类话题受众分析



#长江客船沉没#

事件介绍

2015年6月1日晚约21：30，重庆东方轮船公司所属“东方之星”旅游客船由南京开往重庆，在长江水域

湖北境内突遇龙卷风发生倾覆。据该轮船公司提供的信息，船上载有乘客406人，船员47人，导游5人，共458

人。因现场有大风暴雨，搜救困难。

热议趋势

47.9 

18.8 
19.1 

58.4 

1.0 
1.3 0.4 0.4 0.1 

0.1 
0.3 0.3 0.0

10.0

20.0

30.0

40.0

50.0

60.0

6月2日 6月4日 6月6日 6月8日 6月10日 6月12日 6月14日 6月16日 6月18日 6月20日 6月22日 6月24日

单位：万

6月7日，“东方之星”遗体搜救基本结束，前方指
挥部在沉船搜救现场举行悼念活动，以表达对逝者
的哀悼。在微博上引起了大量网友的默哀和缅怀，
热议达到峰值。



#长江客船沉没#

5点 7点 9点 11点 13点 15点 17点 19点 21点 23点 1点 3点 5点 7点 9点 11点 13点 15点 17点 19点 21点 23点

沉船事件因发生在夜间，微博反应时间滞后一些，从第二天的上午7点以后，讨论量开始飙升，9点达到讨论峰值。

事件发生两天热议度变化

六月3号六月2号

传播分析



情绪走向

*本页数据来源：哈工大社会计算与信息检索研究中心

微博网友对事件态度与评论

#长江客船沉没#



#长江客船沉没#

用户属性

11.0%

8.6%
7.1%

6.1% 5.7% 5.3% 5.3% 5.1%
4.2% 3.9%

广东 江苏 北京 浙江 湖北 山东 上海 四川 河南 福建

71.0%

19.3%

8.1%
1.5%

大学 高中/中专 初中 小学

中青年是发声的主力人群。

自媒体是高学历人群发声送祝福
的发声器！

广东的用户参与度相对较高，其次分别
是江苏、北京、浙江。

23.9%76.1% 1.0%

4.3%

16.5%

78.2%

45岁以上

36-45岁

26-35岁

16-25岁



#天津港爆炸事故#

事件介绍

8月12日，位于天津市滨海新区的瑞海国际物流有限公司危险品仓库发生爆炸，爆炸事故共造成164人遇难(截止到9月

10日)以及巨大的经济损失。“爆炸”发生之后，牵动人心，受到全国网民的关注，引发大量公共讨论。

8月12日夜
新浪微博出

现爆炸相关信
息。

8月13日上午
爆炸事故引

发网民大规模
热议。

8月13日
有关爆炸化

学品成分相继
被说明。

8月13日下午
爆炸事故首

场发布会举
行。

8月18日
官方就事故涉

及财产赔偿事
项进行说明。

8月18日
“头七”，

全国各地举办
悼念活动。

8月14日
涉案企业负

责人先后被控
制。

8月13日
女孩谎称父

亲爆炸中身亡
片“打赏”。

8月13日凌晨
主流媒体先

后关注爆炸事
故。



作为特大突发事故，“天津港爆炸”发生24小时

内，微博网民予以强烈关注，事故相关微博提及度也在当

日达到高峰，此后明显下滑。18日，遇难者的“头七”，

微博提及度再次小幅攀升，网民通过微博表达对遇难者的

哀悼以及向参与救灾人员致敬。

8月#天津港爆炸#微博提及度日趋势(万条)

爆发期 持续期 逐步沉降期

热议趋势

#天津港爆炸事故#
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8月12-14日#天津港爆炸#微博提及度变动趋势

#天津港爆炸事故#

热议趋势



8月 #天津港爆炸# 相关微博话题阅读数top10 8月 #天津港爆炸# 网民评议热词云图

话题分析

#天津港爆炸事故#

#天津塘沽大爆炸#

#天津仓库爆炸事故#

#天津爆炸#

#天津开发区发生爆炸#

#天津港爆炸事故#

#天津港8·12爆炸#

#塘沽爆炸事件#

#天津塘沽爆炸#

#天津滨海码头爆炸#

#天津集装箱码头爆炸#



网民通过自行发起的相关话题向消防战士致敬 相关话题当月转发量最多的微博及传播路径图

网民自发对消防战士点致敬，微话题上类似于

#最帅的逆行#相关话题受到网民的积极转发。

昵称 用户类型 博文间接被转发数(次)

陈学冬 橙V 31072

回忆专用小马甲 橙V 21815

郭敬明 橙V 17038

林更新 橙V 10606

孙红雷 橙V 7082

叫兽易小星 橙V 6759

同道大叔 橙V 6484

英国报姐 橙V 5817

吳大偉DvWooooo 橙V 5550

八卦_我实在是太CJ了 橙V 5347

#天津港爆炸事故#

话题分析

#向逆行战士致敬#

#世界上最帅的逆行#

#世界上最美的逆行#

#最帅的逆行#

#世上最帅的逆行#

#最美逆行#

#全世界最帅的逆行#

#世界上最帅逆行#

#消防员为什么要逆行#

#最美的逆行#



官方媒体通过对事故全面、客观、及时的导报，在事故

的舆论传播中发挥了至关重要的舆论引领作用，各界名人或

明星则是重要的媒介传播者。

提及话题的博文当月被转发量TOP10

昵称 用户类型
相关微博累计
被转发数(次)

人民日报 蓝V 2349235

头条新闻 蓝V 1254627

新浪天津 蓝V 461522

越野途 普通 147620

TFBOYS组合 橙V 127475

天津生活通 橙V 115635

山东卫视张晓磊 橙V 95292

央视新闻 蓝V 76337

公安部打四黑除四害 蓝V 72921

人民网 蓝V 69595

相关话题当月转发量最多的微博及传播路径图

昵称 用户类型 博文间接被转发数(次)

黄晓明 橙V 34388

李小璐Super璐 橙V 29606

回忆专用小马甲 橙V 15034

王宝强 橙V 13054

人民日报 蓝V 11991

新浪娱乐 蓝V 9646

人民日报 蓝V 9501

快乐大本营 橙V 6829

宋佳 橙V 6067

韩国me2day 橙V 5698

#天津港爆炸事故#

传播分析
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当日发布微博数量 当日微博被转发次数

事故发生以来“滨海发布”官微表现

@奏耐天津
(本地资讯博主)

8.12 23:39

8.13 01:43

8.13 03:51

8.13 03:52

8.13 09:00

@天津消防

@滨海发布

@天津发布

@天津卫视

由于事故发生突然，地方官媒在应急反应上并不一致。不过天津滨海

新区管委会官方微博#滨海发布#在事故发生之后，以全天候跟踪报道的

姿态介绍事故发生前后的处理状态，从而保证了公众了解事故真相的透明

性和准确性。

#天津港爆炸事故#

官微分析



#天津港爆炸# 讨论者常用形容词云图

#天津港爆炸# 事发一周内微博网民情绪分析

大多数网民对 #天津港爆炸# 事故感到

悲伤和惋惜，同时也对参与救灾的消防人员

致以敬意。
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积极 愤怒 悲伤 恐惧 惊奇

#天津港爆炸事故#

传播效果分析



生成地图
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3.1% 0.7%
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30.7%
69.3%

地域性 别
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#天津港爆炸事故#

用户分析



9月3日，是抗日战争胜利70周年纪念日，有关抗战相关纪念活动陆续展开，其中尤以#9.3胜利大阅兵#最受全民瞩目。

阅兵当天，网民对抗战胜利及阅兵相关话题的讨论中表现极为积极，种种语言里，不仅包含着对革命先烈的缅怀，还流露出

全民对和平的向往。
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抗战相关话题在8月份就受到
网民的关注，但在9月2-4日迎来
话题讨论的高潮，9月3日当天微
博讨论量更是突破700万的。

热议趋势 9月份 #抗日战争70周年/9.3胜利日大阅兵# 微博提及度变动趋势(万条)

#抗日战争70周年/9.3胜利日大阅兵#

事件介绍



#抗日战争70周年/9.3胜利日大阅兵#

热议趋势
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9月2-4日#抗日战争70周年/9.3胜利日大阅兵#微博提及度变动趋势(条)



#抗日战争70周年/9.3胜利日大阅兵#

传播分析

官方媒体在舆论引导和传播中发挥了至关重要的舆论引领

作用的同时，各界橙V或明星也发挥着重要的媒介传播作用。

@杨洋icon的微博更是成为相关话题中被转发量最大的微博。

提及话题 #抗日战争70周年# 的博文被转发量TOP10

昵称 用户类型
相关微博累计
被转发数(次)

央视新闻 蓝V 313649

杨洋icon 橙V 172011

人民日报 蓝V 148952

安晓芬 橙V 124985

TFBOYS组合 橙V 83854

粉丝群 蓝V 43514

剑网3官方微博 蓝V 31937

八卦_我实在是太CJ了 橙V 31459

小婊渣神吐槽 橙V 26057

中国新闻周刊 蓝V 25066

与话题 #抗日战争70周年# 相关被转发量最多博文TOP3



#抗日战争70周年/9.3胜利日大阅兵#

传播分析

除了媒体引导外，网民“周顾北的周”在阅兵期间发布

一则与已故领导人周总理相关微博，引起大量网民共鸣。该

条微博也成为阅兵相关话题中最受被转发量最大的博文

昵称 用户类型
相关微博累计
被转发数(次)

央视新闻 蓝V 2349235

周顾北的周 普通 1254627

种子醒了会发芽吗 普通 461522

斯道 橙V 147620

笙南 橙V 127475

人民日报 蓝V 115635

中国维和警察 蓝V 95292

剑网3官方微博 蓝V 76337

乐视足球 蓝V 72921

励志这件小事 橙V 69595

与话题 #9.3胜利日大阅兵#相关被转发量最多博文TOP3

当月提及话题 #9.3胜利日大阅兵# 的博文被转发量TOP10



#抗日战争70周年/9.3胜利日大阅兵#

CCTV-开学第一课

杨洋全国后援会官微

宝宝叫我美女

杨洋资讯站

微博橙V

杨洋icon微博传播路径分析

周顾北的周 微博传播路径分析

昵称 用户类型 转发后被转发数(次)

微博小秘书 蓝V 37981

黄晓明 橙V 34544

回忆专用小马甲 橙V 23665

名字想很长很长很长很
长的荼荼

普通 19189

公子乔一 普通 12542

八卦_我实在是太CJ了 橙V 12465

买买菌 橙V 7094

苑子文 橙V 5733

我的床上读物 橙V 5124

当时我就震惊了 橙V 4824

杨洋的粉丝成为传播杨洋“抗战”微博的关键节点；而

不少橙V转发则使周顾北的周关于“周总理”的微博得到广

泛的传播，也间接表明周总理在广大网民用户心中的地位。

传播网络分析



#抗日战争70周年/9.3胜利日大阅兵#

传播效果分析
#抗日战争70周年/9.3胜利日大阅兵#

讨论者常用形容词云图

#抗日战争70周年/9.3胜利日大阅兵#    
微博网民情绪分析

网民对#抗战胜利70周年#、#9.3胜利日大阅兵# 多表现

出难以言表的喜悦之情。而悲伤之情，则主要是对抗战先

烈们的缅怀与追思。
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#抗日战争70周年/9.3胜利日大阅兵#

用户分析

生成地图
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PART 3.2

综艺“微”盘点

新浪微博数据中心



综艺类话题盘点

排名 话题名称 年度话题阅读数(亿) 话题讨论数(万) 话题讨论人数(万)

1 我是歌手 106.29 812.0 528.6

2 奔跑吧兄弟 103.05 1478.5 863.9

3 爸爸去哪儿 75.82 853.9 450.1

4 最强大脑 40.97 367.1 188.0

5 中国好声音 37.08 457.1 261.7

6 快乐大本营 33.76 633.6 391.6

7 花儿与少年 28.94 382.6 265.1

8 极限挑战 27.41 633.1 372.2

9 全员加速中 25.02 1007.9 415.5

10 湖南卫视跨年 23.83 75.1 53.8

注：本报告所统计的话题特指在微博博文中具有话题标识“##”的话题，年度话题阅读数、话题讨论数以及话题讨论人数为该话题在当年内的被阅读数。

因为相关话题的相关数据会与其全网的被阅读数、讨论度有一定差异。

2015年微博综艺类话题阅读榜



综艺类话题受众分析

学历

年龄 地域13.9%

49.8%

29.1%

6.4%
0.8%

11-16岁 17-23岁 24-33岁 34-45岁 46岁以上

高等学历

73%

中等学历

18%

初等学历

9%

微博综艺类话题讨论用户属性

31.6% 68.4%

VS
性别

10.8%

7.4%7.3%6.6%5.8%
5.0%4.8%4.4%3.9%3.8%

广东 北京 江苏 浙江 山东 四川 上海 河南 湖北 辽宁



#花样姐姐#

《花样姐姐》是东方卫视从韩国tvN电视台引进的明星真人秀旅行节目，节目于2015

年3月15日起每周日晚21:10在东方卫视播出。该节目由奚美娟、徐帆、王琳、林志玲、

宋茜、杨紫组成花样姐姐团携手马天宇和李治廷两位挑夫展开一场前往土耳其、意大利

的旅行。

节目开播即获
得不菲成绩，
当天收获最高
热议9.6万。

每周播出当天热议值都为峰值

事件介绍

热议趋势



《花样姐姐》随着每周一播持续创

造新话题，电视台线下播出创造槽点，

加上微博官方账号、纸媒账号、意见领

袖账号的引导，持续发酵。

当红综艺节目微博热议特点：线下短暂诞生期（播前预热）→短暂成长

期（播出第一期）→长时间成熟期（整个节目周期）→收官后快速衰退。

《花样姐姐》官博@ 东方卫视花样姐姐3月发博总量154，总博文被

转发量40316，其中只有41%的博文是原创，在微博上的宣传水平较低，

其中每周播出日是官博发博和被转发的高峰期。原创41%

转发

59%

博文来源

官方微博宣传

#花样姐姐#



固定嘉宾账号传播

由于奚美娟和徐帆没有开通微博账号，三月份播出的内

容里杨紫还未加入，因此只对其余五个嘉宾的账号传播进行

分析。常驻主持人发博较活跃，@林志玲发博量最高，但博

文的平均被转发情况处于最低水平，@宋茜-fx--victoria发博

量最低，但博文被转发量最高。

《花样姐姐》节目官博、固定嘉宾、播

出平台官博和粉丝团等的领袖带动作用明

显，他们与“花样姐姐”节目相关的博文

被转发量较高。

提及话题的博文被转发量TOP10

昵称 用户类型 被转发数
东方卫视花样姐姐 蓝V 35415

马天宇官方微博 蓝V 31539

演员王琳 橙V 26824

0202Knight_宋茜反黑博 普户 10968

林志玲 橙V 9500

青春影焦圈 橙V 8081

李治廷花样盛世资讯台 普户 7288

你呼叫的谱谱正在通话中 普户 7260

乐视综艺 蓝V 6813

百度百科明星团 蓝V 5742
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#花样姐姐#

传播分析



微博携手网台联动，播出时实时话题互动

第一期 提及量
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节目开播当天各主创人员参与了微访谈，在微博上与粉丝们边看节目边互动。同时创造了新的相关的话
题。

阅读数top10相关话题 单位：万

#花样姐姐#

传播分析

#花样姐姐马天宇#

#花样姐姐宋茜#

#马天宇东方卫视花样姐姐#

#大白马天宇#

#花样姐姐的买手日记#

#花样姐姐李治廷#

#马天宇我喜欢你#

#宋茜花样姐姐#

#自拍赢机票#

#李治廷铁公鸡#



第二期 花样团制作“火锅大餐”

第三期 马天宇获粉丝应援完成任务
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林志玲花自
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治廷发现
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李治廷飞行模拟器

挑战降落

#花样姐姐#



嘉宾粉丝总量不排重情况下有

3306万，此外虽然另外两位嘉宾未开

通微博账号，但粉丝也会进行应援。

昵称 粉丝数(万)

宋茜-fx--victoria 1424.8

馬天宇 788.5

林志玲 679.2

李治廷 311.4

演员王琳 101.9

5位固定嘉宾开播前粉丝数

固定嘉宾粉丝属性

昵称 性别 年龄 省份
演员王琳 女（68.0%） 80后及90后（88.2%） 江浙、广东、山东

李治廷 女（58.2%） 90后（69.2%） 广东、江浙

林志玲 男（51.3%） 90后（62.5%） 江浙、广东、山东

馬天宇 女（56.5%） 80及以后（96.2%） 广东、江浙

宋茜-fx--victoria 男（60.1%） 80及以后（93.9%） 广东、江浙

不仅仅嘉宾的

好人气带红了节目，

节目的高收视也让嘉

宾走红，节目开播

后，“{大白马天

宇”的粉丝增长最明

显。

节目开播后新浪微博粉丝增量

107910

388403 369646

604893

434090
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演员王琳 李治廷 林志玲 馬天宇 宋茜-fx--victoria

#花样姐姐#

嘉宾分析



@林志玲、@宋茜-fx--victoria主要受众粉丝为80后

和90后男性；@演员王琳、@李治廷和@馬天宇为80后

和90后女性；男女较均衡，但是受众年龄段重复了。

从省份上看，所有嘉宾的粉丝都集中在广东、江浙

和山东地区。《花样姐姐》在嘉宾选择上，没有充分考

虑了各年龄段、各地域的观众粉丝受众群体。

节目组选嘉宾

目的是否达到？

固定嘉宾微博粉丝热议节目占比

《花样姐姐》@馬天宇与@宋茜-fx--victoria所带来的粉丝

最多，但从粉丝转化率上来看，@馬天宇 和@演员王琳 效用

最高。微博中提及“花样姐姐”的用户，仅有20% 来自与5个

固定嘉宾的粉丝，明星效应不明显。
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受众分析



整体来看，正面口碑较高，在50%左右，负面口碑不足

12%，随着节目开播，虽然正面口碑所有波动，但负面口碑

在逐渐降低。节目开播后的整体口碑走势较好。

节目开播口碑走势

提及《花样姐姐》的博文中，主要的热词集中在几位

固定嘉宾身上。下图是提及“花样姐姐”的博文中同时提

到各嘉宾的博文数占总提及博文的比例。可以看到提及马

天宇的博文数最多。
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口碑分析



#奔跑吧兄弟# VS #花儿与少年#

荧屏综艺一直以来都是微博平台的热门话题。4月下旬，随着湖南卫视《花儿与少年》第二季的开播，电

视综艺市场竞争更为激烈。5月份《奔跑吧兄弟》、《花儿与少年》作为最受关注的综艺节目的同时，也在微

博平台成为最受热议的微博话题。
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奔跑吧兄弟 花儿与少年 单位：万 “跑男”与“花少”分别在周五、周
六档播出，“跑男”在播出当天热议度
即到峰值，“花少”则多在周日。

事件介绍

热议趋势



“奔跑吧兄弟”与“花儿与少年”的官微在运营推广

方面均表现各有所长。“跑男”单月粉丝增长量高达33.8

万，花少官微则以原创见长，被评论次数达到24.0万。

5月份《奔跑吧兄弟》VS《花儿与少年》官微表现比较
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奔跑吧兄弟 花儿与少年2

“跑男”与“花少”官微发博与被转发表现
(上图:节目官微发布微博表现;下图:节目官微被转发情况）
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官微微博发布与被转发数在趋势上表现出一致
性。官微在引导话题热议方面的作用突出。

官方账号分析

官微表现 奔跑吧兄弟 花儿与少年

发博数 713 659

原创数 356 468

转发数 357 191

被转发次数 348417 296045

被评论次数 180291 240243

接受私信次数 50891 7448

新增粉丝数量 338357 116598

传播分析

#奔跑吧兄弟# VS #花儿与少年#
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湖南卫视花儿与少年

湖南卫视贴吧

湖南卫视芒果捞

井柏然

杨洋icon
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奔跑吧兄弟

郑恺

奔跑吧兄弟饭团

浙江卫视中国蓝

新浪综艺

陈赫

新浪娱乐

乐视网

娱乐圈扒姐

OPPO

5月份#花儿与少年#相关微博重要用于用户
及最大转发量

对比两档节目相关微博的转发量TOP10账

号，节目官方账号、频道及相关账号、赞助商以

及节目嘉宾对于节目推广营销的作用明显。

“跑男”方面，新浪综艺、新浪娱乐

等第三方账号对“跑男”的推广的作用突出。

“花少”而言，湖南卫视旗下账号湖南卫视贴

吧、芒果捞、芒果TV等对“花少”的传播贡献突

出。此外粉丝团也为“花少”贡献了力量一份。

5月份#奔跑吧兄弟#相关微博重要用于用户
及最大转发量

#奔跑吧兄弟# VS #花儿与少年#



329865
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288962
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97546

Angelababy

郑恺

李晨

邓超

陈赫

包贝尔

王祖蓝

就节目相关微博内容来看，Angelababy仍旧是“跑

男”中最为耀眼的明星。郑恺、李晨列位居二、三。此

外，临时嘉宾张艺兴、林更新等的表现也颇受网民追捧。

整体而言，跑男嘉宾受关注程度较花少要更为均衡。

微博同时提及“奔跑吧兄弟”及嘉宾人名的比较

627726
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93226

85535

78310

郑爽

杨洋

井柏然

许晴

陈意涵

宁静

毛阿敏

各类话题使郑爽在“花少”中最为抢眼。而杨洋、井柏

然则抓住了无数少女粉丝的心。节目相关微博中的提及量与

远高于“跑男”诸嘉宾。但宁静、毛阿敏等嘉宾的受关注程

度则略逊一筹。

微博同时提及“花儿与少年”及嘉宾人名的比较

#奔跑吧兄弟# VS #花儿与少年#

嘉宾分析
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分析“跑男” 诸位嘉宾微博账号的4月份表现，

固定嘉宾中，李晨、郑恺等人的发博数与总被转发数

量呈现出一定的正相关性。邓超、王祖蓝的发博数与

总被转发数呈现出强烈的反向相关。明星嘉宾的微博

生活在一定程度上也有助于提升节目人气。
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5月份《奔跑吧兄弟》嘉宾微博个人账号表现 5月份《花儿与少年》嘉宾微博个人账号表现

与之对比，“花少”诸嘉宾微博账号的表现各有

千秋，微博发博数与总被转发数量并无明显规律。杨

洋人气爆棚，宁静微博较为活跃，但被转发高数量较

少。此外，毛阿敏与郑爽并未开通微博。

嘉宾分析

#奔跑吧兄弟# VS #花儿与少年#



5月份“跑男”与“花少”微博粉丝数变化
单位：万
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固定嘉宾微博粉丝热议节目占比

5月份，“跑男”与“花少”的微博粉丝较上月均有一定增长。就粉丝

参与节目讨论的比例来看，“跑男”包贝尔与“花少”杨洋的粉丝参与度较

高。此外， “跑男”各嘉宾粉丝参与节目讨论占比较上月均有小幅增长。

足见嘉宾与节目之间的关系之密切。
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嘉宾分析



对比“跑男”与“花少”在微博上的口碑，“跑

男”以微弱的优势略一筹。这与受众的广泛性以及节

目内容的精彩不无关系。 “花少”在受众上多集中在

青少年群体，这可能是影响其正面评价的因素之一。

此外，剧情的设置或许也是影响节目口碑的主要原

因。 10.4%

47.7%

41.9%

花儿与少年

踩你没商量 不露声色 赞你没理由

8.8%

42.3%

49.0%

奔跑吧兄弟

口碑分析

#奔跑吧兄弟# VS #花儿与少年#



女, 69.0% 女, 81.1%

男, 31.0%

男, 18.9%

奔跑吧兄弟
花儿与少年

0.0%

20.0%

40.0%

60.0%

80.0%

00后 90后 80后 70后 60后 50后

奔跑吧兄弟 花儿与少年

对微博话题参与用户进行分析，女性、90后、高学历是

综艺节目微博话题互动的主要参与者。对比两档节目的讨论

用户可知：

“花少”的女性用户比例相对更高，换言之，“跑男”

的男性用户参与度更高；“花少”的90后占比更高；两档节

目的讨论用户在学历上没有明显差异。
0.0%

10.0%

20.0%

30.0%

40.0%

50.0%

60.0%

70.0%

大学及以上 高中 中专技校 初中 小学

奔跑吧兄弟 花儿与少年

用户分析

#奔跑吧兄弟# VS #花儿与少年#



6.0%-
4.0%-6.0%
2.0%-4.0%
0.5%-2.0%
0.1%-0.5%
0.0%-0.1%

分地域来看，两档节目的全国用户地域分布参与度较为接近，广东、北京、江苏、浙江等地区的用户比例

最高。差别表现，“跑男”在河南、四川、山东用户的参与比例较高，“花少” 在湖南、四川、山东的用户参

与比例较高。

#奔跑吧兄弟# VS #花儿与少年#
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云南行：颜王、小猪变装秀

6月14日，由东方卫视推出的大型户外明星真人秀《极限挑战》开播，播出后反响强烈，受到网民关注与

热议。由黄渤、孙红雷等实力男星领衔的明星团队在节目中斗智斗勇，颇受好评。7月份，各位明星在《极限

挑战》继续接受各种挑战， 节目也成为暑假期间最受欢迎的综艺节目之一。

张艺兴夜市揽客
黄渤快递遇刁难

炸弹逃生

“疯狂的石头”续集

整体来看，综艺节目《极限挑战》在微博平台的热议度具有较强的周期性。

#极限挑战#

事件介绍

热议趋势
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7月12日 挑战团光临山城，上演《疯狂的石头2》

7月19日 挑战团飞往云南，“猫鼠大战”决胜昆明 整体来看，热议度相对较高的时间段多
分布在节目播出之前。不过，节目播出过程
中，微博提及度随节目情节而增减。

#极限挑战#



在《极限挑战》中，六位“男神”在幽默机智中均能灵活应对每周

全新的游戏规则，为观众奉上一幕好看好玩的节目内容。节目在东方

卫视完成直播之后，随即在电视及互联网平台跟播，从而增进节目的

进一步传播。与此同时，官微在节目播出前后，积极参与到当期节目

的宣传中，同时利用“粉丝效应”，通过保持与六位“男神”的互

动，以加强节目的火热程度。
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当日发布微博数量 当日微博被转发次数
7月份东方卫视极限挑战的官微表现

官微表现 数量 官微表现 数量

发博数 556 被阅读次数 253065902

原创数 355 被转发次数 272278

转发数 201 被评论次数 125099

新增粉丝 139741 接受私信次数 5237

官微分析

#极限挑战#



官微与嘉宾的共同发力，是节目在微博平台广泛传播的重

要因素。“粉丝经济”在节目传播中的效应明显：张艺兴粉丝

团队的积极参与对节目的传播具有积极作用。

7月份#极限挑战#相关微博话题阅读数top10

《极限挑战》在微博平台拥有较高的影响力和识

别度。仅7月份，话题#极限挑战#相关博文阅读量

就超过20亿次。

昵称 用户类型 相关微博累计被转发数(次)

东方卫视极限挑战 蓝V 239456

努力努力再努力x 橙V 115888

黄磊微博 橙V 96040

张艺兴吧_XingPark 普通 64138

张艺兴工作室 蓝V 46184

Layminiiiii酱 普通 42529

Bright_star_张艺兴资源博 普通 36255

Kam_Baekey 普通 35738

春日部元气少女 普通 31735

乐视综艺 蓝V 27304

7月份#极限挑战#相关微博重要用于用户及最大转发量

传播分析

#极限挑战#

#极限挑战#

#我的生活IN记#

#猫鼠大战#

#陈乔恩极限挑战#

#海岛求生记#

#上海滩2015#

#玩命体#

#极限女人帮#

#心疼实在哥#

#疯狂的石头2# 



1555598

379701

371322

284807

211729

152827

张艺兴

黄磊

孙红雷

罗志祥

黄渤

王迅

就节目相关微博内容来看，张艺兴是《极限挑战》

中最受网民热议的嘉宾明星。“神算子”黄磊和“颜

王”孙红雷位居二、三。

分析诸位嘉宾微博账号的7月份表现，除张艺

兴外，黄渤、孙红雷等5位嘉宾发博数与总被转发

数总体呈现出一定的相关性。就微博发布及转发

来看，张艺兴具有较为强劲的“粉丝效应”。

微博同时提及#极限挑战#及嘉宾人名的比较

7月份#极限挑战#嘉宾微博发布及被转发次数一览
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嘉宾分析

#极限挑战#
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黄渤 孙红雷 王迅 罗志祥 黄磊 张艺兴

就7月份诸嘉宾粉丝增量来看，孙红雷、罗志祥和张

艺兴的微博粉丝数量增长最多。

诸嘉宾7月份微博粉丝数变化
单位：万

节目开播前后新浪微博粉量变动情况

182.1 

144.7 

114.6 

94.9 

75.2 

52.2 

孙红雷

罗志祥

张艺兴

黄渤

黄磊

王迅

对节目开播前后的新浪微博粉丝增量进行分析。可以

发现，节目在周五档开播前后，各位嘉宾的粉丝增量幅度

较大。其中7月15日节目中，张艺兴、罗志祥以及孙红雷

的粉丝均有较高的增长量；7月19日节目播出后，罗志祥

与孙红雷、黄磊等嘉宾粉丝均有涨势。

嘉宾分析

#极限挑战#



对比节目嘉宾粉丝，“挑战”各位嘉宾中，

张艺兴、黄磊、孙红雷以及王迅的女性粉丝较

多；而罗志祥与黄渤，则拥有不少男性用户的

支持和力挺。

年龄而言，黄渤、黄磊、孙红雷以及罗志祥在21-25岁人

群中颇具人气；张艺兴的粉丝用户主要集中在16-20岁。与之

相比，王迅粉丝用户在16-20、21-25岁占比较为接近。

“跑男”固定嘉宾粉丝性别比较

0.0%

5.0%

10.0%

15.0%

20.0%

25.0%

30.0%

35.0%

40.0%

45.0%

11-15 16-20 21-25 26-30 31-35 36-40 41-45 46-50 51-55 56-60

黄渤 孙红雷 王迅

罗志祥 黄磊 张艺兴

62.8%

54.5%

49.7%

43.5%

41.3%

38.6%

37.2%

45.5%

50.3%

56.5%

58.7%

61.4%

黄渤

罗志祥

孙红雷

黄磊

张艺兴

王迅

男 女

固定嘉宾微博粉丝年龄分布

嘉宾分析

#极限挑战#
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固定嘉宾微博粉丝热议节目占比

注：还有一部分粉丝提及了明星姓名，但未提及节目名称，我们并没有识别进入对节目有
所关注，此部分的忽略会造成粉丝转化比例的下降，因此实际转化率应高于20%
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提及话题粉丝数 占自家粉丝比例

分地区来看，黄渤、孙红雷的粉丝结构较

为相似，二人在山东、广东的粉丝比例较高；

罗志祥、黄磊以及张艺兴在广东、浙江、湖北

等地粉丝比例较高；而王迅则颇受江苏、浙江

以及四川等地粉丝的支持。

固定嘉宾微博粉丝地域分布

就固定嘉宾微博粉丝热议节目
占比来看，王迅粉丝占比较高。节
目自身影响力扩大的同时，一定程
度上也提升嘉宾的人气。

嘉宾粉丝分析

#极限挑战#



就用户对节目的评价而言，有关节目的好评度接近70%，足见节目口碑之盛。网民对节目的好评从

其用词与表情中即可看出，“喜欢”、“好看”等褒义词是网民对《极限挑战》主要评价。

#极限挑战#相关微博热议表情TOP10微博用户对“极限挑战”的评价

没有传说中

的那么好

6.2%

还好，能看

24.1%

比传说中的

好得多

69.6%

口碑分析

#极限挑战#



大学及以上, 65.3%
高中, 21.8%

初中, 10.8%
小学, 2.1%

14.9%

67.1%

13.7%
3.7% 0.7%

00后 90后 80后 70后 60后

男性受众30.6%

女性受众

69.4%

8.3%9.1% 7.3% 6.9% 6.8%

4.7%6.3% 4.7% 3.8% 3.7%

用户分析

#极限挑战#



PART 3.3

电视“博”收视

新浪微博数据中心



电视剧类话题盘点

排名 话题名称 年度话题阅读数(亿) 话题讨论数(万) 话题讨论人数(万)

1 花千骨 50.84 1089.6 648.3

2 电视剧何以笙箫默 37.57 315.8 220.5

3 琅琊榜 28.52 701.9 278.7

4 武媚娘传奇 20.97 113.6 97.7

5 盗墓笔记S 19.39 674.1 377.1

6 旋风少女 14.09 611.7 308.9

7 匹诺曹 12.36 56.1 42.7

8 伪装者 12.03 230.4 131.6

9 他来了请闭眼 11.54 344.0 142.4

10 韩剧制作人 11.12 229.9 123.7

注：本报告所统计的话题特指在微博博文中具有话题标识“##”的话题，年度话题阅读数、话题讨论数以及话题讨论人数为该话题在当年内的被阅读数。

因为相关话题的相关数据会与其全网的被阅读数、讨论度有一定差异。

2015年微博电视剧类话题阅读榜



微博电视剧话题受众分析

73.6%

17.8%
8.6%

高等学历 中等学历 初等学历

女性用户是参与电视

剧微博讨论的主力
男

25.1%

女

74.9%

16岁以下, 

12.8%

17-23岁, 

53.0%

24-33岁, 

27.8%

34-45

岁, 5.7%

46以上, 

0.7%

年轻用户参与电视

剧话题积极性高

高学历用户占据微博

电视剧话题讨论主力

东部地区潜在投资

需求相对较大

10.1%
8.4%

7.2%7.0%
5.6%5.3%5.0%4.6%4.2%3.8%

广东 江苏 北京 浙江 山东 四川 上海 河南 湖北 福建

微博电视剧话题讨论用户属性



#活色生香#

事件介绍

电视剧《活色生香》于2015年2月4日在湖南卫视“金鹰独播剧场”播出，3月2日大结局。由唐嫣、李易

峰、舒畅、陈伟霆领衔主演。活色首日全国网收视率3.43，9.29，打破近十年电视剧首播记录！首日网络播放

量10731万次！2集破亿！继首播收视登顶后，再次打破电视剧首播网络播放量记录。成为史上首播网络播放量

最高剧集。是二月份高度热议的电视剧。

主演账号



#活色生香#

热议趋势
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活色生香

电视剧开播当
天热议度达到
最高值，收获
73.8万热议。

#活色生香8点见#
#安探长的计谋#
#爆笑兄妹联盟#等

#乐颜当学霸#等

话题后期热议度下降原因：

随着电视剧的热播，与
电视剧相关话题也随之
出现，因此主话题#活
色生香#热议度下降。

有新的话题的出现

特点：短暂诞生期（播前预热）→短暂成长期（播出

第一天）→长时间成熟期（整个电视剧播出时间） →

电视剧接近达尾声进入衰退期。



#活色生香#

热议分析

《活色生香》四大主演都是拥有超高人气的明星，其余演员也是在微博上有较大影响力的明星。因此话

题#活色生香#拥有着庞大的意见领袖团和群众粉丝团，这些都是话题能持续热议的前提。下面数据的日期都

是开播前（2月3日）的数据。

（1）四大主演开播前粉丝数

昵称 粉丝数

唐嫣 24760709

舒畅 2729431

李易峰 11320378

William威廉陈伟霆 6652561

（2）粉丝属性

昵称 性别 年龄 地域

唐嫣 女
（56.55%）

90以及之前
（90.6%）

广东和江浙、
山东一带

舒畅 女
（70.39%）

90以及之前
（89.48%）

广东和江浙、
山东一带

李易峰 女
（72.02%）

90以及之前
（84.5%）

广东和江浙、
山东一带

William威廉陈伟霆 女
（67.65%）

90以及之前
（86.76%）

广东和江浙、
山东一带

四大主演的粉丝数量在不排重的情况下也有

45463079，此外还有其他主演如黄明、张智尧、

李溪芮等的粉丝。



#活色生香#

官微分析

《活色生香》随着每天的播出持续创造新话题，电视台线下播出创造槽点，加上微博官方账号、纸媒账

号、主创人员账号的引导，使话题的成熟期较长。

官方微博宣传
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269409
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发博数

官博在2月份的总发博量为566，并且在电视剧开播后

保持每天发博量10条以上的水平，总博文被转发量40万，

总体保持了较高的宣传水平。



#活色生香#

4位主演发博较活跃，@舒畅发博量最高，但博文被转发量最低。

@William威廉陈伟霆 发博量最低，被转发量处于中等水平。@唐嫣和@

李易峰都是高发博量高被转发量。
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唐嫣 舒畅 李易峰 陈伟霆

被转发数

嘉宾分析



1.23%

3.32%

4.17% 4.06%

唐嫣 李易峰 舒畅 陈伟霆
占自家粉丝比例

#活色生香#

嘉宾分析

开播后新浪微博粉丝增量

1601314
1732084

484435
643392
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唐嫣 李易峰 舒畅 陈伟霆

不仅主演的高人气带火了电视剧，电视剧的高收

视也让嘉宾人气更高，开播后，男女主角唐嫣和李易

峰的粉丝增长最明显。

主持人微博粉丝热议节目占比

参与话题粉丝

@唐嫣和@李易峰所带来的粉丝最多，但从粉丝转化率

上来看，@舒畅 和@ William威廉陈伟霆效用最高。微博中

提及“活色生香”的用户，60% 来自4个主演的粉丝，明星效

应非常明显。

注：还有一部分粉丝提及了明星姓名，但未提及关键词名称，我们并没有识别进入对节目
有所关注，此部分的忽略会造成粉丝转化比例的下降，因此实际转化率应高于60%



#活色生香#

《活色生香》官博、各主演、一些媒体账号

和粉丝群体的带动作用明显，他们与话题“活

色生香”相关的博文被转发量较高。

提及话题的博文被转发总量TOP10

昵称 用户类型 被转发数

活色生香电视剧 蓝V 5567

唐嫣 橙V 3110

李溪芮 橙V 2954

李易峰 橙V 2369

腾讯视频 蓝V 2167

扒皮王 橙V 1813

無聊-William夫人 普户 1474

新浪电视 蓝V 1314

黄明hm 橙V 975

陈等等家扫地僧 普户 968

数据时间：2015年2月1日到2015年2月28日

电视剧在开播当天，也就是2月4日，话题热议度达

到了最高值，当天

阅读量突破4亿

相关博文数达73.8万条

在话题形成后，话题相关博文的73.8万条创造者主

要分为了以下三个部分：

1.官博发布预告，不断引导吸引网友的关注；

2.各主演纷纷发博引起各自粉丝关注与热议；

3.粉丝们自发发博刷话题，使话题持续发酵，将话题

引向更多的网友，多方信息刺激使话题热度持续增长。

传播分析



话题 提及度 阅读数

#活色生香8点见# 289089 2亿

#百变大咖李易峰# 259374 5737.2万

#周五周六7点半# 169349 1.2亿

#小霸王撑住# 110779 3976.1万

#小霸王的选择# 83283 4175.8万

#乐颜智斗小霸王# 72709 2318.6万

#安探长的计谋# 64793 1892.7万

#乐颜当学霸# 53058 2024.4万

#活色生香张智尧# 52163 1921.9万

#宁老爷再见# 38471 1978.7万

微博携手网台联动

各主演在开播前就参与了微博的微访谈，与粉

丝们进行互动，利用明星效应进而宣传。 电视剧开

播后，意见领袖账号经常发一些剧情看点，积极与

网友们互动，同时开辟新的话题以吸引更多的关

注。

衰退期

话题进入衰退期。主要原因：一、电视剧的观众范

围几乎已经固定；二、话题后续新闻减少，对公众的吸

引力降低；三、根据剧情出现的其他话题占了份额，分

散了关注度。下面是提及度TOP10的相关话题。

传播分析

#活色生香#



用户分析

#活色生香#
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事件介绍

#花千骨#

6月9日，由霍建华、赵丽颖领衔主演的电视剧《花千骨》正式开播。在播出之前，该剧便受到广大网民

与粉丝的积极追捧，随着其热映，在微博平台上也备受关注与热议。
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单位：万

开播当天电视剧开播当天收获20.8万热议，由于开播时间较晚，因此在第二天达
到热议度最高值22.3万。
由于每周只有两天播出以及有其他新话题出现等原因，开播后有一个热议下降的
趋势，但随着下一周的播出，热议度又快速上升。

热议趋势



传播分析

#花千骨#

官方微博宣传

花千骨官方微博在5月26日-6月25日的总发博量为659条，

并且在电视剧开播后保持每天平均发博量近30条的水平，博文

被转发总量30万，被评总次数23万，保持了较高的宣传水平。
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嘉宾分析

#花千骨#

《花千骨》主演发博均较为活跃，其中：

@赵丽颖发博量偏低，转发量最高。

@华杰工作室和@演员马可的发博量较

多，转发量也较为不错。

@张丹峰发博量最低，被转发量处于中等

水平。

@蒋欣发博量较低，转发量中等偏低。

@李纯Frida发博量最高，但博文被转发

量最低。
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#花千骨#

单位：万

昵称 类型 转发量

赵丽颖 橙V 39593

淮秀帮 橙V 29214

一只学屌 橙V 28745

赵丽沙Lissa 达人 26556

没有面包就吃蛋糕 普通 24924

咪咕音乐 蓝V 21485

湖南卫视芒果捞 橙V 20457

赵丽颖 橙V 19130

电视剧花千骨 蓝V 16637

准我一生爱你一世 普通 15877

博文转发总量TOP10微博账号信息

《花千骨》官博、主演、一些媒体账号和粉丝群体的带动作用明显，他们与话题“花千

骨”相关的博文被转发量较高，其中，主演赵丽颖的带动作用尤为突出。

博文转发总量最大的微博

传播分析

#花千骨#



口碑分析

#花千骨#

关键词

你怎么看？

41.7%

42.6%

15.8%

赞你没理由

不漏声色

踩你没商量



用户分析

#花千骨#

9.0%
8.2%

7.1% 6.8%
5.7% 5.5%

4.8% 4.7% 4.2% 3.7%

江苏 广东 浙江 北京 山东 四川 上海 河南 湖北 安徽
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13.4%

81.5%

45岁以上

36-45岁

26-35岁

16-25岁

66.7%

22.6%

9.1%
1.6%

大学 高中/中专 初中 小学

16-25岁的青年是发声的主力人群。

自媒体是高学历人群发声送祝福
的发声器！

江苏、广东、浙江的用户参与度相对较高。

20.1%79.9%



事件介绍

#琅琊榜#

由胡歌、王凯、刘涛等著名演员主演的古装电视剧《琅琊榜》在9月中旬在北京卫视和东方卫视联合播出，电视剧播出

以后，精彩的剧情内容以及演员的的“偶像+实力”表演，受到微博网民的青睐和认可，迅速成为10月份微博的热门话题。

精良的制作、精美的服饰、精粹的剧情以及精彩的表演，也使其可能成为本年度最为成功的电视剧之一。

0.0

20.0

40.0

60.0

80.0

9
月

2
6

日

2
7

日

2
8

日

2
9

日

3
0

日

1
0

月
1

日

2
日

3
日

4
日

5
日

6
日

7
日

8
日

9
日

1
0

日

1
1

日

1
2

日

1
3

日

1
4

日

1
5

日

1
6

日

1
7

日

1
8

日

1
9

日

2
0

日

2
1

日

2
2

日

2
3

日

2
4

日

2
5

日

10月15日，电视剧《琅琊榜》首
播收官，大结局以及主要演员的表现
在微博引发网民平台的积极热议。

10月份 #琅琊榜# 微博提及度变动趋势(万条)热议趋势



官微表现

#琅琊榜#

#琅琊榜# 官方账号10月份微博表现一览

电视剧琅琊榜的微博官方账号在电视剧首播当日上线。

上线之后，逐渐受到网民的积极关注。高质量的制作以及

多为偶像明星的实力表演，使该剧受到网民的积极关注，

官方账号所发起的相关话题和活动也得到网民的参与。
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当日发布微博数量 当日微博被转发次数

《琅琊榜》官微播出期间微博表现一览

官微表现 数量 官微表现 数量

发博数 979 被转发次数 1047994

原创数 427 被评论次数 577286

转发数 552 收私信次数 4812

新增粉丝人数 365989



话题分析

#琅琊榜#

#琅琊榜# 相关微博话题阅读数top10 提及话题 #琅琊榜# 的博文被转发量TOP10

昵称 用户类型
相关微博累计
被转发数(次)

电视剧琅琊榜 橙V 713903

学生王珂 橙V 323108

王凯kkw 蓝V 154127

穿帮君 橙V 143168

骑上扫帚去飞翔 普通 138406

胡歌 橙V 115279

北京卫视剧集地 蓝V 110994

新浪娱乐 蓝V 105573

爱奇艺电视剧 蓝V 104859

十三點半的kings 普通 101215

传播分析

#琅琊榜#

#王凯kkw#

#百变胡歌横扫荧屏#

#胡歌猎场#

#这辈子睡不到王凯还有什么意义#

#琅琊榜飞流#

#北京卫视琅琊榜#

#琅琊榜王凯#

#《琅琊榜》#

#胡歌 琅琊榜#

电视剧《琅琊榜》播出期间，官方账号@电视剧琅琊榜成为节目在微博传播中最关键的一环。演员及相关

媒介平台也有重要贡献。



传播分析

#琅琊榜#

与《琅琊榜》 相关被转发量最多博文TOP3

穿帮君发布 相关被转发量最多博文传播路径



嘉宾分析

#琅琊榜#
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靳东 刘涛tamia 高鑫 陈龙 胡歌
王凯kkw 刘奕君actor 刘敏涛93 吴磊LEO 黄维德

就10月份诸嘉宾粉丝增量来看，胡歌、王凯

kkw、、靳东以及吴磊的微博粉丝数量增长最多，“誉

王”黄维德和“太子”高鑫的粉丝增量相对较少。

诸演员10月份微博粉丝数变化
单位：万

247.2

164.2

118.5

89.3

87.1

33.5

10.6

9.2

7.1

2.9

胡歌

王凯kkw

靳东

吴磊LEO

刘涛tamia

陈龙

刘敏涛93

刘奕君actor

高鑫

黄维德

对电视剧开播前后的新浪微博粉丝增量进行分析。可以

发现，胡歌、王凯kkw、靳东的粉丝在不同时间都得到不同的

增长，尤以胡歌的涨势最为明显。电视剧开播同时，由三人

主演的另一部电视剧《伪装者》也在湖南卫视播出，这也使

霸屏胡歌、王凯等明星成为微博最受关注的明星之一。

剧组演员微博粉丝变动情况



嘉宾分析

#琅琊榜#

分析通过剧组演员微博粉丝参与电视剧讨论的比例，可以

认为，胡歌、刘涛在扩大电视剧影响力方面贡献突出的同

时，电视剧也使王凯、刘奕君、刘敏涛等演员受到网民的认

可。
16

49

160

80
95

54

82

41

10
20

0
20
40
60
80
100
120
140
160
180

0

100000

200000

300000

400000

500000

600000

700000

800000

发博数 总被转发数(万)

就剧组演员博文及被转发量的情况进行比较，胡

歌、王凯、吴磊等人的微博具有较好的吸引力和传播

力。

剧组演员微博粉丝热议节目占比
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剧组演员微博博文传播分析



口碑分析

#琅琊榜#

#琅琊榜#讨论者常用形容词云图#琅琊榜#   微博网民口碑分析

电视剧《琅琊榜》在微博平台的口碑不

俗，35.6%的网民予以该电视剧以相当积极的

评价。

正面感受

35.6%

不痛不痒

50.9%

负面感受

13.5%



用户分析

#琅琊榜#

生成地图

5.8%

79.1%

13.2%

1.5% 0.4%

00后 90后 80后 70后 60后

23.4%
76.6%

地域性 别

年 龄 教 育

79.1%

15.4%
4.4% 1.0%

大学及以上 高中及中专 初中 小学

>0.0%
>0.1%
>0.5%
>2.0%
>4.0%
>6.0%



PART 3.4

明星那些事儿

新浪微博数据中心



明星类话题盘点

排名 话题名称 年度话题阅读数(亿) 话题讨论数(万) 话题讨论人数(万)

1 花千骨 50.84 1089.6 648.3

2 电视剧何以笙箫默 37.57 315.8 220.5

3 琅琊榜 28.52 701.9 278.7

4 武媚娘传奇 20.97 113.6 97.7

5 盗墓笔记S 19.39 674.1 377.1

6 旋风少女 14.09 611.7 308.9

7 匹诺曹 12.36 56.1 42.7

8 伪装者 12.03 230.4 131.6

9 他来了请闭眼 11.54 344.0 142.4

10 韩剧制作人 11.12 229.9 123.7

注：本报告所统计的话题特指在微博博文中具有话题标识“##”的话题，年度话题阅读数、话题讨论数以及话题讨论人数为该话题在当年内的被阅读数。

因为相关话题的相关数据会与其全网的被阅读数、讨论度有一定差异。

2015年微博明星类话题阅读榜



学历

年龄 地域16.5%

52.3%

24.7%

5.9%
0.6%

11-16岁 17-23岁 24-33岁 34-45岁 46岁以上

高等学历

71%

中等学历

19%

初等学历

10%

23.7% 76.3%

VS
性别

10.9%

7.5%7.4%
6.4%

5.5%5.1%4.8%4.4%4.0%3.9%

广东 北京 江苏 浙江 山东 四川 上海 河南 福建 湖北

微博明星类话题受众分析

微博明星类话题用户特征属性



#黄晓明baby1008大婚#
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2015年10月8日，“教主”黄晓明与Angelababy结束多年爱情长跑，在上海展览中心举办婚礼。媒体称这是一场足以

媲美颁奖礼的世纪婚礼，据闻半个娱乐圈的人士都光临到婚礼现场，场面之盛大受到了媒体界和全国网民的积极关注。

事件介绍

热议趋势
10月 #黄晓明baby1008大婚# 微博提及度变动趋势(条)



#黄晓明baby1008大婚#

8日当天一大早，网民热议度瞩目升温，下午四点进入讨论的第一个小高潮。婚礼晚宴在8日下午17:30分，随着婚礼嘉

宾逐一亮相红毯；19:00点，婚礼正式举行，网民热议随即进入高潮，此后数小时内，热议如潮。这场闪光灯下的婚礼也不

愧为是本年度为明星、媒体、粉丝所共同欢呼的娱乐大事件之一。
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10月7-9日#黄晓明baby1008大婚# 微博提及度变动趋势(条)



#黄晓明baby1008大婚#

传播分析

昵称 用户类型
相关微博累计
被转发数(次)

新浪娱乐 蓝V 227396

秒拍 蓝V 78571

颖家诗晗Laraine 达人 45924

南都娱乐周刊 蓝V 43071

明星爱街拍 蓝V 31285

南小小小音 橙V 28390

爱奇艺娱乐 蓝V 28171

凉大妈村姑范 橙V 23268

解放路飞机头 普通 21608

优定制 蓝V 17117

#黄晓明baby1008大婚# 相关微博话题阅读数top10 提及话题 #黄晓明baby1008大婚#的博文被转发量TOP10

就博文转发量来看，新浪娱乐、秒拍等蓝V媒体官微是 #黄晓明baby1008大婚#话题的传播主力。对增进教

主婚礼的传播影响力具有重要意义。

#黄晓明baby1008大婚#

#黄晓明让爱回家#

#angelababy黄晓明新婚快乐#

#黄晓明为baby定制幸福#

#Baby黄晓明大婚#

#黄晓明anglelababy大婚#

#黄晓明为baby设计钻戒#

#黄晓明angelababy爱心#

#黄晓明pk屠呦呦#

#金星批黄晓明婚礼#



#黄晓明baby1008大婚#

传播分析 与#黄晓明baby1008大婚#相关被转发量最多博文TOP3

颖家诗晗Laraine发布 相关被转发量最多博文传播路径



#黄晓明baby1008大婚#

口碑分析

10月8日 黄晓明baby1008大婚 微博情绪指数 微博用户对 ##黄晓明baby1008大婚# #  热议词云图

数据来源：哈工大哈工大社会计算与信息检索研究中心
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#黄晓明baby1008大婚#

用户分析
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20.3%

79.7%

分析发现，接近80%的女性用户对教主的婚礼颇感

兴趣，宏大婚庆场面，高富帅的伴郎团等等都成为女网

友关注的焦点。



#黄晓明baby1008大婚#

用户分析 地域 学 历

大学及以上, 

69.2%

高中及中专, 

20.3%

初中, 8.9%
小学, 1.6%

生成地图

>0.0%
>0.1%
>0.5%
>2.0%
>4.0%
>6.0%



PART 3.5

科技新风采

新浪微博数据中心



科技类话题盘点

排名 话题名称 年度话题阅读数(亿) 话题讨论数(万) 话题讨论人数(万)

1 小米旗舰新品发布会 17.67 34.7 21.7

2 SpaceX回收猎鹰 10.48 0.7 0.7

3 微博2015搜索璀璨恒星 6.56 475.8 279.2

4 城市物种日历 6.29 8.4 6.4

5 CES2015 4.65 7.3 4.3

6 米粉节 2.56 202.3 146.5

7 暖暖环游世界 1.99 876.0 447.4

8 美图手机发布会 1.55 9.5 8.4

9 洋码头黑色星期五 1.49 41.8 28.6

10 你猜360的股价还能跌到多少？ 1.22 1.8 1.8

2015年微博科技类热门话题阅读榜

注：本报告所统计的话题特指在微博博文中具有话题标识“##”的话题，年度话题阅读数、话题讨论数以及话题讨论人数为该话题在当年内的被阅读数。

因为相关话题的相关数据会与其全网的被阅读数、讨论度有较大差异。此外，如微博红包等营销类相关或APP类相关话题未计入本榜单内。



科技类话题受众分析

学历

年龄 地域13.6%

42.1%
32.5%

11.0%

0.7%

11-16岁 17-23岁 24-33岁 34-45岁 46岁以上

高等学历

72%

中等学历

18%

初等学历

10%

微博科技类话题讨论用户属性

42.5% 57.5%

VS
性别

14.5%

8.4%
7.3%

5.8%5.6%5.4%
4.2%4.1%4.0%3.7%

广东 北京 江苏 上海 浙江 山东 四川 河南 福建 湖北



#iPhone6S/坚果手机#
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2015年，国内手机市场竞争激烈依旧，锤子、华为、苹果等多家科技公司在9月份先后举行发布会，对其旗下最新款的

手机进行推介。其中既有高端之如“iPhone6S”、“HUAWEI Mate S”，也不乏针对中低端用户的“坚果”等手机。这

里选取在微博平台中表现上佳的“iPhone6S”和“坚果手机”，对其在微博上的传播特征进行分析。

事件介绍

热议趋势 9月 #iPhone6S/坚果手机# 微博提及度变动趋势(万条)



#iPhone6S/坚果手机#

数据显示，坚果手机官方微博及锤子科技创始人

罗永浩，在9月份表现积极。坚果手机发布会首日，

赢得网民的积极关注和高热议度。
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当日发布微博数量 当日微博被转发次数

账号分析

坚果手机官方账号9月份微博表现一览

0

20000

40000

60000

0

10

20

30

8
月

2
6

日

2
8

日

3
0

日

9
月

1
日

3
日

5
日

7
日

9
日

1
1

日

1
3

日

1
5

日

1
7

日

1
9

日

2
1

日

2
3

日

2
5

日

当日发布微博数量 当日微博被转发次数

锤子科技创始人罗永浩9月份微博表现一览

PS：好吧，苹果没有官方微博，不过，苹果拥有一批自发的营销号。

官微表现 数量 官微表现 数量

发博数 464 被转发次数 927242

原创数 65 被评论次数 250028

转发次数 399 收私信次数 19313

新增粉丝 589827



#iPhone6S/坚果手机#

传播分析

橙V及蓝V先后通过转发、抽奖等形式进行营销活动，从

而赢得网民对iPhone6S的积极关注。

提及话题的博文被转发量TOP10

iPhone6S 相关话题转发量最多的微博及传播路径分析

昵称 用户类型
相关微博累计
被转发数(次)

回忆专用小马甲 橙V 600661

学生王珂 橙V 163841

MARUI造型官方微博 蓝V 44229

SHIWEILIANGXXX 橙V 20102

美美de夏夏啊 橙V 18681

中国电信北京客服 蓝V 17041

潘雨润PanYR_ 橙V 15798

PANDAKOREA 蓝V 13488

苹果汇 蓝V 11717

中国国际漫画节动漫游戏展 橙V 7841

昵称 用户类型 转发后被转发数(次)

八卦_我实在是太CJ了 橙V 3033

颜文字君 橙V 1409

回忆专用小马甲 橙V 572

假装在纽约 橙V 552

Futsal_cy 普通 278

女情兽 普通 184

乌鸦karasu 普通 139

说谎的人要吞一千根鸡巴 达人 127
我们不是说好做彼此断裂

的基霸吗
达人 107

三吼君 橙V 84



#iPhone6S/坚果手机#

传播分析

提及话题的博文被转发量TOP10

昵称 用户类型
相关微博累计
被转发数(次)

坚果手机 蓝V 85988

方正字库美丽的字体 蓝V 84370

波奇网 蓝V 48716

丝瓜集市 蓝V 48627

见招招聘 蓝V 39281

京东手机通讯 蓝V 31417

二手良品站 普通 29267

小牛电动 蓝V 27276

即刻 蓝V 24507

CHERRY中国 蓝V 24222

坚果手机 相关话题转发量最多的微博及传播路径图

坚果手机领衔其他手机市场类账号微博，成为坚果手机在

微博平台传播的主要推动力。

锤子科技营销账号



#iPhone6S/坚果手机#

口碑分析

分别有31.2%与43.0%的用户给予苹果6S及坚果手机以

好评。其中，参照物对于用户评价手机的口碑具有重要作

用。iPhone6S在外观及性能上较iPhone6并未有太多改观，

而受到部分用户的批评；而与锤子手机相比，坚果在外观以

及价格上都有较大改观，且拥有一定性价比，从而赢得一些

网民的好评。

微博用户对 #IPhone6S/坚果手机#  的评价

43.0%

31.2%

47.7%

56.7%

9.3%

12.2%

坚果手机

iPhone6S

好评 中评 差评

微博用户对 #IPhone6S/坚果手机#  评价常用形容词云图



#iPhone6S/坚果手机#

关注iPhone6S的微博用户使用手机品牌分布 关注坚果手机的微博用户使用手机品牌分布

45.0%

19.5%

8.8%

5.2%

4.9%

2.5%

7.9%

苹果 三星

小米 魅族

华为 OPPO

索尼 vivo

步步高 酷派

其他

24.3%

20.4%

12.4%

11.5%

7.7%

6.4%

10.1%

苹果 三星

锤子 小米

魅族 华为

索尼 OPPO

酷派 联想

其他

用户分析



#iPhone6S/坚果手机#

用户分析

0.0%

10.0%

20.0%

30.0%

40.0%

50.0%

60.0%

70.0%

80.0%

00后 90后 80后 70后 60后

iPhone6S 坚果手机

年 龄性 别

31.1%

68.9% 65.7%

34.3%

iPhone6s 坚果手机

分析发现，苹果手机颇受女性用户青睐的同时，坚

果手机则更吸引男性用户的注意。此外，苹果手机在90

后中拥有较高的粉丝和拥簇。



#iPhone6S/坚果手机#

生成地图

用户分析

>0.0%
>0.1%
>0.5%
>2.0%
>4.0%
>6.0%

生成地图

>0.0%
>0.1%
>0.5%
>2.0%
>4.0%
>6.0%

地域



PART 3.6

体育新风采

新浪微博数据中心



体育类话题盘点

排名 话题名称 年度话题阅读数(亿) 话题讨论数(万) 话题讨论人数(万)

1 2015亚洲杯 37.34 11.1 9.5

2 国足再启航 29.63 26.4 20.0

3 奔跑吧2015 19.54 48.2 36.8

4 2015年亚洲杯 16.62 13.9 13.2

5 国足加油 15.37 5.4 4.1

6 澳大利亚VS科威特 12.50 0.1 0.1

7 微5NBA 11.32 16.3 10.7

8 NBA季后赛 10.38 47.3 36.7

9 厦门马拉松 10.30 1.8 1.3

10 前进亚洲杯 10.22 1.9 1.7

注：本报告所统计的话题特指在微博博文中具有话题标识“##”的话题，年度话题阅读数、话题讨论数以及话题讨论人数为该话题在当年内的被阅读数。

因为相关话题的相关数据会与其全网的被阅读数、讨论度有一定差异。此外，部分常规性如#NBA搞笑GIF#等也话题不在统计范围内。

2015年微博体育类话题阅读榜



微博体育类话题受众分析

77.1%

16.1%
6.8%

高等学历 中等学历 初等学历

男性参与体育类话题的

积极性高于其他话题
男

48.7%

女

51.3%

16岁以下, 

5.5%

17-23岁, 

49.2%24-33岁, 

29.6%

34-45

岁, 5.4%

46以上, 

10.2%

年轻用户参与话题讨

论较为积极

高学历者占据相当

比例

广东、北京、江苏

等地用户参与性强

11.0%

8.1%8.0%7.2%
5.8%5.1%5.0%4.7%4.1%4.0%

广东 北京 江苏 浙江 山东 福建 上海 四川 辽宁 河南

微博体育话题关注用户特征属性



跑步类话题解析

1

上海国际马拉松赛

杭州马拉松赛

西昌邛海湿地国际马拉松赛

兰州国际马拉松赛

厦门国际马拉松赛

扬州国际半程马拉松赛

北京马拉松赛

长沙国际马拉松赛

沈阳马拉松赛

北京国际长跑节

开赛当日各地赛事
热议度均达到峰值

比赛日

赛前预热期 赛后热议期

北京马拉松赛

上海国际马拉松赛

杭州马拉松赛

西昌邛海湿地国际马…

兰州国际马拉松赛

厦门国际马拉松赛

扬州国际半程马拉松赛

长沙国际马拉松赛

沈阳马拉松赛

北京国际长跑节

比赛前

比赛后

主
要
赛
事
热
议
份
额

通过对比马拉松赛事开赛
前后两周的热议度，由马
拉松赛事引发的用户热议
主要集中于赛前预热期



跑步类话题解析

北京马拉松赛

上海国际马拉松赛

厦门国际马拉松赛

兰州国际马拉松赛

北京马拉松赛 上海国际马拉松赛厦门国际马拉松赛兰州国际马拉松赛

00后

90后

80后

70后

60后

北京马拉松赛 上海国际马拉松赛 厦门国际马拉松赛 兰州国际马拉松赛

处女座

双鱼座

白羊座

天秤座

金牛座

天蝎座

双子座

射手座

巨蟹座

摩羯座

狮子座

水瓶座

北京马拉松赛

上海国际马拉松赛

厦门国际马拉松赛

兰州国际马拉松赛

90后更关注马拉松赛事

70、80后男性更关注北京马拉松

90后女性更关注兰州马拉松



跑步类话题解析

正面

中性

负面

通过比较全国各地举办的主要马拉松赛事，
用户负面口碑占比极少，用户对杭州马拉松
最为满意



跑步类话题解析

排名 昵称 影响力 活跃度 传播力 覆盖度

No.1 王源跑跑团 611.17 294.98 41.55 274.64

No.2 约跑者 523.22 213.4 39.48 270.34

No.3 Run_Rachel_Run 248.87 102.84 2.09 143.94

No.4 VictoryRunningClub 224.01 81.37 2.91 139.73

No.5
MonsterCrewRunnin

g
200.88 59.22 0.82 140.84

No.6 CBN越野 194.25 60.64 3.43 130.19

No.7
NuclearKitty女子跑

团
180.56 30.2 4.19 146.18

No.8 尖跑团Jian-Running 179.83 52.03 3.62 124.18

No.9
劲跑团

_ExtremeCrew
179.07 66.59 4.33 108.15

No.10 RID_CLUB 170.02 44.99 0.17 124.86

微博年度最具跑步精神跑团
@IRC南充爱跑团

微博年度最具号召力跑团
@MonsterCrewRunning

微博年度最具创意跑团
@DyRunners跑团

微博年度最有毅力团长
柳毅（R-unique演员公
会）微博年度最具活力团长
朱益华
（Run_Rachel_Run）微博年度最具朝气团长
林文颖（选择题全队）

跑团类

团长类



PART 4

研究说明

新浪微博数据中心

http://office.msn.com.cn/
http://office.msn.com.cn/


 年度话题阅读数：即在微博博文具有话题标识“#”的微博博文在当年的被曝光(阅读)数量；

 话题讨论数：即在微博博文具有话题标识“#”的话题于当年内在相关博文中被提及的次数；

 话题讨论人数：即在当年内参与讨论微博博文具有话题标识“#”的话题的讨论人数；

 热搜数：热搜数指微博用户在微博搜索中检索关键词的次数。

 影响力：影响力来源于新浪微博数据中心的“微数据”产品，是根据活跃粉丝数、发布博文数、被转发数、被评论数等关键指

标经过一些列计算得出的数值，是用来反映单个账号运营水平及用户反响的指标。关于更详细的影响力指标请点击：

http://mydata.weibo.com/

 本报告用于统计热议度排名的博文取样时间范围是2015年1月1日至2015年12月10日（特殊说明部分除外）。

 为保证榜单的有效性和完整性，具体微博话题的取样时间以及范围参考榜单所在分析页面的注解。

 为保证事件的有效性和可参考性，具体微博话题的取样时间以及范围参考榜单所在分析页面的注解。

 报告中的数据全部来源于微博数据中心，并经过层层的筛选。

名词解释与样本说明

名词解释

样本说明

研究说明

http://mydata.weibo.com/


 本报告为新浪微博数据中心制作，由新浪技术（中国）有限公司（以下简称本公司）享有完整的著作权。报告中所有的

文字、数据、图片、表格、均受到中华人民共和国法律及相关国际知识产权公约的著作权保护。未经本公司书面许可，任何

组织和个人，不得基于任何商业目的使用本报告中的信息（包括报告全部或部分内容）。如果用户在非商业、非盈利、非广

告的目的时需要引用报告中内容，需要注明出处“新浪微博数据中心”。

 撰写本报告的研究人员对采集到的数据严格把关，多次进行细致的人工筛选，并且通过专业统计分析平台进行数据清理

和分析，找出数据间的相关性，做出相应的判断和推测。但是由于研究方法及样本的限制，调查资料收集范围的限制，部分

研究内容有可能不能完全反映真实市场情况，因此本公司对报告的数据准确性和分析、预测结果不承担任何法律责任。

 本报告以定量分析为主，然后借助微数据 、风云榜和微指数三大产品，运用了对比分析、交叉分析 、内容分析等研究方法。

报告中的数据全部来源于新浪微博数据中心，并经过层层的筛选，对垃圾账号、垃圾网站予以过滤，保证了各项排名的公正

性。

 微数据访问地址：http://data.weibo.com/mydata 风云榜访问地址：http://top.weibo.com

 微指数访问地址：http://index.weibo.com 微报告访问地址：http://data.weibo.com/report

研究方法与法律声明

研究方法

法律声明

http://top.weibo.com/
http://index.weibo.com/
http://data.weibo.com/report
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