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2016年上半年微博发展概况01



微博月活跃人数(MAU)增长 微博日活跃人数（DAU）

2.12亿

2.82亿

2015Q2 2016Q2

截止2016年6月，微博月活跃人数已达到2.82亿，较2014年同期相比增长33%；日活跃用户达到1.26亿，

较去年同期增长36%。随着微博平台在直播、视频等业务的快速发展，微博用户群逐渐稳定并保持持续增长。

0.93亿

1.26亿

2015Q2 2016Q2

2016年上半年微博发展概况01



据财报显示，今年第二季度，微博在视频和直播两大领域同时发力，与相关行业200多家经纪机构达成合作。

自媒体二季度在微博上的日均视频发布量比一季度增长38%。微博视频日均播放量环比增长235%。

第一季度 第二季度

微博视频、直播业务表现抢眼01

第一季度 第二季度

微博上的日均视频发布量增长情况 微博上的日均视频播放量增长情况



上半年微博热门话题概述02



• 2016年上半年，微博话题继续保持高热

度，在各垂直领域发挥着聚合舆论、甚至

引领行业的作用。一方面，地方性和持续

性话题始终保持良好热度，另一方面，与

明星、电视剧、社会性相关的新兴话题也

迅速博得网民的积极关注与热议。

• 同时，为更好地发挥微博的社交资源优

势，微博适时推出“超级话题”这一产

品，提升话题在明星、粉丝等资源的聚合

能力，进一步增进用户体验。

微博话题热度持续 超级话题应运而生02



• 微博热门话题在垂直领域的作用更加突出(目前话题类别超过50个)。

• 综艺、明星、社会等类别话题仍旧是目前热议话题的主要类型。

热门话题在各自垂直领域作用明显02

社会

综艺

明星

电视剧 体育

财经

科技

女性

教育

情感

军事
情感

美食

健身

时尚

电影

微博主要热门话题类别分布 词云图——上半年微博热门话题



上半年微博话题阅读榜02

排名 话题名称 话题阅读数(亿) 话题讨论数(万)

1 太阳的后裔 143.6 1272.1

2 奔跑吧兄弟 132.3 1215.8

3 我是歌手 95.9 678.0

4 妞妞端午 71.7 477.3

5 春晚 71.5 1745.3

6 带着微博去旅行 70.8 782.5

7 大神推荐 65.2 438.3

8 极限挑战 62.5 442.5

9 nba季后赛 61.6 104.8

10 榜姐每日话题 57.4 608.1

上半年微博热门话题阅读榜TOP20

注：产品、榜单、人物类话题不在统计范围内。



上半年微博话题阅读榜02

排名 话题名称 话题阅读数(亿) 话题讨论数(万)

11 欢乐颂 50.9 303.5

12 365道美食diy 47.5 661.9

13 朴灿烈，所以和黑粉结婚了 46.7 608.7

14 幽默推荐 44.7 180.6

15 我们相爱吧 43.4 242.6

16 今日看盘 43.1 248.9

17 大叔吐槽星座 42.7 215.2

18 快乐大本营 41.8 189.3

19 幽默搞笑 41.7 187.5

20 值得一看 41.5 246.3

上半年微博热门话题阅读榜TOP20



微博热门话题受众分析02

31.7% 68.3%

VS
11.4%

53.7%

29.0%

3.5% 2.4%

11-16岁 17-23岁 24-33岁 34-45岁 46岁以上

 就参与微博热门话题讨论的用户进行分析，女性用户参与话题讨论更加活跃。

 就年龄分布来看，17-23岁年龄段用户是微博热门话题讨论的主力，占比过半。



微博热门话题受众分析02

受区域经济、人口结构等因素影响，华东、中南用户规模相对较大。具体到省份，广东、江苏、浙江、北京等沿海发达地区以及

人口大省的移动用户占比较大。

全国六大地区及港澳台微博热门话题用户占比

华东地区

32.5%

中南地区

24.1%

华北地区

15.3%

西南地区

9.7%

东北地区

7.5%

西北地区

5.0%

港澳台及海外

5.9%

>0.0%
>3.0%
>6.0%



上半年微博分类话题概述03



社会微切面3.1



2016年上半年社会新闻类话题盘点03

社会新闻类话题大致可分为两类，一类是以突发事件和节日为主的事件性话题，话题活跃周期短，但受关注程度较高；另一类

则是各类信息聚合为主的日常性话题：如西安身边事、地震快讯等具有地方、特色的新闻聚合型话题颇受关注。

2016年上半年社会新闻类热门话题(事件类) 2016年上半年社会新闻类热门话题(日常类)



社会新闻类热门话题盘点03

排名 话题名称 话题阅读数(亿) 话题讨论数(万)

1 和颐酒店女生遇袭 27.8 283.0

2 超级红人节 25.8 65.2

3 高雄6.7级地震 12.9 36.1

4 阜宁强龙卷风 10.1 23.3

5 英国脱欧公投 10.0 29.6

6 618天猫粉丝狂欢节 10.0 56.7

7 帝吧fb出征 9.6 92.2

8 2016两会 8.8 31.5

9 卖淫窝点案底酒店 8.8 126.8

10 六小龄童节目被毙 8.0 160.0

上半年微博社会新闻类热门话题阅读榜

注：节日类、地方资讯类以及营销内话题不在榜单内。



社会新闻类热门话题盘点03

社会新闻类热门话题(事件类)关注人群属性

学历

年龄 地域13.9%

49.8%

29.1%

6.4%
0.8%

11-16岁 17-23岁 24-33岁 34-45岁 46岁以上

高等学历

73%

中等学历

18%

初等学历

9%

31.6% 68.4%

VS
性别

10.8%

7.4%7.3%6.6%5.8%
5.0%4.8%4.4%3.9%3.8%

广东 北京 江苏 浙江 山东 四川 上海 河南 湖北 辽宁



#和颐酒店女生遇袭#03

4月4日夜-5日凌晨，博主

“弯弯” 发布博文及视频，

称其在798和颐酒店遇袭

4月6日，相关博文引

发更多大V关注，迅速

发酵为一起社会事件4月5日晚8点至12点，

博主发布博文在网络开

始扩散

话题介绍

4月10日，和颐酒店经理

相关言论引发网民吐槽

4月7日，北京警方依法

拘留相关涉案人员，对

案件进行进一步调查。

事件发生后， 生成话题“#和颐酒店女生遇袭#”，

迅速引发网民的关注与热议

话题阅读量高达27亿以上



#和颐酒店女生遇袭#03

事件传播

4月5日凌晨，博主“弯弯_2016” 发布酒

店遇袭相关微博与视频，但转发量与评论

量不高，未能引发广泛关注。

4月5日晚8点左右，博主“弯弯_2016”再

次发布酒店遇袭相关微博，迅速引发关

注，相关话题开始发酵。

4月6日白天，和颐酒店女生遇袭事件迅速

发酵成为全网最受关注的社会性话题。
弯弯发布相关博文引发全民关注



#和颐酒店女生遇袭#03

4月5日 #和颐酒店女生遇袭# 事件曝光后48小时博文关注趋势

热议趋势

数据显示，博主“弯弯_2016” 最早博文于4月5日发布，当日发布并转发多次并未引发太多的关注。5日晚上8

点左右，博主再次就该事件发布博文，晚上10点前后开始受到较多关注，最终在翌日开始受到全社会关注。
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#和颐酒店女生遇袭#03
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4月5日 4月6日 4月7日 4月8日 4月9日 4月10日 4月11日 4月12日 4月13日 4月14日 4月15日

和颐 弯弯

酒店 如家

#和颐酒店女生遇袭#相关关键词被提及博文趋势

热议趋势

4月5日发布的相关博文在6日达到了网民关注的最高潮。随后便快速降温。不过，4月10日，和颐酒店管理人员

相关言论在读引发网民对该事件热议的小幅增长。



#和颐酒店女生遇袭#03

相关话题 阅读量(亿)

和颐酒店女生遇袭 27.79

卖淫窝点案底酒店 8.77

女子入住北京酒店遇袭 3.97

女子酒店遇袭事件 1.69

女子酒店遇袭 1.63

如家酒店 0.63

北京望京798和颐酒店女生遇袭 0.62

女子酒店遇袭真相 0.46

女子遇袭涉事酒店入住爆满 0.32

女生和颐酒店遇袭 0.30

#和颐酒店女生遇袭# 事件相关话题及阅读量

分析#和颐酒店女生遇袭# 事件相关话题可发现，
话题#和颐酒店女生遇袭#及同时由当事人弯弯_2016发
起的#卖淫窝点案底酒店#两个话题受到网民的广泛关注，
话题集中度相对较高。

传播账号 用户类型 转发量

弯弯_2016 橙V用户 1401830

头条新闻 蓝V用户 252208

贴吧君 橙V用户 226888

作业本 普通 113603

央视新闻 蓝V用户 79824

最佳蹲坑读物 橙V用户 79447

人民日报 蓝V用户 73826

马薇薇 橙V用户 70764

我的厕所读物 橙V用户 69120

童谣-KBLOSS 普通 57596

#和颐酒店女生遇袭# 相关博文重要传播账号及累计转发量

在话题相关博文的传播中，博主“弯弯_2016”是
微博内容是事件的核心，但相关媒体账号及大V账号的
关注，则在事件的传播中扮演了重要角色，其对事件的
关注增进的了全社会对相关事件的关注。



#和颐酒店女生遇袭#03

V账号
对相关博文
的转发是事件
传播的重要原因

#和颐酒店女生遇袭# 事件 最热博文及传播分析



#和颐酒店女生遇袭#03

事件影响

1. 引发公众对宜家旗下酒店，甚至全行
业内酒店安全的担忧。

2. 酒店背后的卖淫经济链条公之于众。
3. 和颐酒店管理人员的相关言论也引发

了网民的强烈不满。



#和颐酒店女生遇袭#03

79.0%

14.8%
6.2%

高等学历 中等学历 初等学历

女性用户参与话题讨论热度

远高于男性男

31.4%

女

68.6%

16岁以下, 

7.5%

17-23岁, 

44.4%

24-33岁, 

35.6%

34-45岁, 

8.6%

46以上, 

3.9%

参与话题讨论用户年轻化

水平高

高等学历者占据相当比例

广东、北京、江苏以及上

海等地用户参与性强11.8%

8.8%
7.5%

6.1%6.1%5.2%4.8%4.0%3.8%3.8%

广东 北京 江苏 上海 浙江 山东 四川 福建 河南 湖北

微博热门话题热议用户特征属性



#超级红人节#03

2016年被称之为网红经济元年。以

Papi酱、张大奕、艾克里里等网络红人为

代表的网红经济在2015-2016年前后受到

了投资者的青睐。微博作为当前最重要的

媒介传播平台，适时打造一场围绕网络红

人的#超级红人节#活动，受到了媒体与网

民的积极关注。

活动期间，微博分别从直播、视频以及

时尚电商等渠道聚焦网络红人，从不同方

面关注网红内容，并于6月16日成功举办超

级红人节盛宴，在行业内引发了一次不小

的轰动。

话题介绍



#超级红人节#03
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超级红人节 时尚红人周 视频红人周 直播红人周

5月份，微博先后以#超级红人节#为主体，先后举办了#时尚红人周#、#视频红人周#、#直播红人周#等三个分话题，

在微博上受到了不同程度的关注，而随着6月16日#超级红人节#的盛典的日渐临近，话题讨论热度也不断增长，并在16日盛

典当天以及随后数日内引发网民的广泛讨论。

热议趋势



#超级红人节#03

传播分析 传播账号 用户类型 转发量

超级红人节 蓝V用户 168780

微博时尚红人 蓝V用户 67314

荣耀手机 蓝V用户 46342

微博美女 蓝V用户 39068

新浪娱乐 蓝V用户 36249

张子萱 橙V用户 29125

潘雨润PanYR_ 橙V用户 25078

娱乐圈扒姐 橙V用户 16621

粉丝红包 橙V用户 15080

大喜庆 橙V用户 14140

#超级红人节# 相关博文重要传播账号及累计转发量

在话题相关博文的传播中，官方账号超级红人节领

先微博相关运营账号，成为活动运营的核心，但相关大

V账号的参与，也在活动的传播中扮演了重要角色。

34.04

25.81

17.86

17.62

3.72

2.48

530网络红人节

超级红人节

时尚红人周

直播红人周

视频红人周

时尚红人晒单

相比于其他子话题，话题#530网络红人节#以及#

超级红人节#聚合能力明显，活动期间，话题阅读量分

别高达34亿和25亿以上。

单位：亿次



#超级红人节#03

与话题相关的一些营销微博受到了广大网民用户的积极参与，@荣耀手机

对盛典活动进行直播，同样受到了微博网民的积极关注。

#超级红人节#  荣耀手机发布博文传播情况



男

31.5%

女

68.5%

#超级红人节#03

受众分析

女性用户参与话题讨论热度

远高于男性

16岁以下, 

9.6%

17-23岁, 

51.9%

24-33岁, 

30.4%

34-45岁, 

5.7%

46以上, 

2.4%

参与话题讨论用户年轻化

水平高

高等学历者占据相当比例

广东、北京、江苏以及山

东等地用户参与性强
11.1%

7.1%7.1%
6.2%5.8%

4.8%4.7%4.3%4.1%3.9%

广东 江苏 北京 山东 浙江 上海 河南 四川 河北 辽宁

78.3%

16.0%
5.7%

高等学历 中等学历 初等学历



#超级红人节#03

时尚红人周

视频红人周

直播红人周

MAN WOMAN

0.0%

10.0%

20.0%

30.0%

40.0%

50.0%

60.0%

11-16岁 17-23岁 24-33岁 34-45岁 46岁及以上

直播红人周 时尚红人周 视频红人周

不同活动周参与讨论用户年龄分布
不同活动周参与讨论用户性别分布

分析发现，不同类型红人，关注用户也存在一定差异。
在性别方面比较明显，直播红人周相关活动，参与用户
中的男性比例明显高于其他红人活动。



综艺微盘点3.2



综艺类话题阅读榜03

排名 话题名称 话题阅读数(亿) 话题讨论量(万)

1 奔跑吧兄弟 132.3 1215.8

2 我是歌手 95.9 678.0

3 春晚 71.5 1745.3

4 极限挑战 62.5 442.5

5 我们相爱吧 43.4 242.6

6 全员加速中 37.4 348.7

7 张艺兴极限挑战 36.2 1082.1

8 跨界歌王 34.5 157.0

9 来吧冠军 30.8 277.1

10 我们的法则 28.1 126.2

上半年微博热门综艺话题阅读榜



微博热门综艺话题热议用户属性03

综艺热门话题关注人群属性

学历

年龄 地域12.1%

50.2%

30.6%

4.6% 2.5%

11-16岁 17-23岁 24-33岁 34-45岁 46岁以上

高等学历

76%

中等学历

17%

初等学历

7%

36.5% 63.5%

VS
性别

10.5%

7.5%7.2%
6.3%6.2%

4.9%4.9%4.5%3.8%3.8%

广东 江苏 北京 浙江 山东 河南 四川 上海 福建 河北



#我是歌手#03

话题介绍

《我是歌手》第四季是湖南卫视连续第四年在一季度推出的歌唱类综艺节目，节目邀请李玟、李克群、张信哲等实力唱将进行

舞台PK，于1月15日在湖南卫视首播，最终在4月份角逐出冠军，以李玟夺冠完美收官。节目在开播前后受到了广大网民粉丝的积

极关注与热议。也是微博平台上半年最受关注的综艺类话题之一。

话题表现

957.3万次

博文被评论量 博文被点赞数

95.9亿

话题阅读量

1382.2万次

被转发次数

《我是歌手》第四季开播以来

5532.1万次



#我是歌手#03

热议趋势
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#我是歌手#03

热议趋势
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我是歌手 第一期节目开播前后(18:00-06:00) 12小时热议趋势

我是歌手 第十二期节目开播前后(18:00-06:00) 12小时热议趋势



#我是歌手#03

官微表现

我是歌手官微在节目播出期间，对节目的营销推广有相当积极

的作用。节目播出当天前后，官微的相关博文及营销活动均受到网

民用户的积极关注。值得关注的是，2月份春节前后，节目停播一

周，但依然受到了网民用户积极的关注。
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当日发布微博数量 当日微博被转发次数

《我是歌手》第四季 播出期间官方微博表现

官微表现 数量 官微表现 数量

发博数 535 被转发次数 314472

原创数 428 被评论次数 281878

转发数 107 接受私信次数 6465

新增粉丝数量 322822



#我是歌手#03

传播分析

话题名称 话题阅读数(亿)

#我是歌手# 95.90
#我是歌手4# 2.87

#我是歌手谁来踢馆# 1.20
#陈伟霆助阵我是歌手# 0.92

#我是歌手剧透# 0.85
#金典我是歌手# 0.84
#我是歌手排名# 0.56

#黄致列我是歌手# 0.47
#我是歌手总决赛# 0.45

#我是歌手4人气榜# 0.44

#我是歌手#相关微博话题阅读数top10 #我是歌手#相关博文重要传播用户及累积转发量

昵称 用户类型 博文累计被转发数(次)

我是歌手 蓝V 3348663

黄致列HCY 橙V 858999

东风日产 蓝V 289977

微博电视 蓝V 178076

湖南卫视贴吧 蓝V 169761

金典有机奶 蓝V 146183

芒果TV 蓝V 138309

湖南卫视芒果捞 蓝V 127892

当时我就震惊了 橙V 109661

灯灯HOHO 橙V 109013

节目官微电视台相关账号对节目话题传播作用突出。韩国

歌手黄致列引发网民的广泛关注，此外广告赞助商的表现也

较为抢眼。

对相关话题进行分析，话题#我是歌手#对节目相关微博

的聚合能力最好。



#我是歌手#03

传播分析 #我是歌手#最热博文传播图



#我是歌手#03

口碑分析

就用户对节目的评价而言，有关节目的好评度接近60%，足见节目口碑之盛。网民对节目的好评从其用词与表情

中即可看出，“可爱”、“爱你”、“支持”等褒义词可见网民对《我是歌手》节目的支持与认可。

#我是歌手#微博热议表情

没有传说中

的那么好

7.6%

还好，能看

35.6%

比传说中的

好得多

56.8%



#我是歌手#03

受众分析

75.4%

16.8%
7.8%

高等学历 中等学历 初等学历

女性用户参与话题讨

论热度高于男性
男

30.8%

女

69.2%

16岁以下, 

13.7%

17-23岁, 

50.5%

24-33岁, 

28.9%

34-45

岁, 4.6%

46以上, 

2.4%

年轻用户参与话题讨

论较为积极

高学历者占据相当比例
广东、北京、浙江

等地用户参与性强
12.0%

7.4%
6.4%5.7%5.7%5.0%4.6%4.5%4.0%3.9%

广东 北京 江苏 浙江 山东 四川 上海 湖南 河南 辽宁



奔跑吧兄弟 VS 极限挑战03

话题介绍

2014年以来，季播综艺节目成为各大卫视激烈角逐的主要市

场。2016年二季度，各大卫视在以往季播综艺节目的品牌基

础上，再度发力，使二季度的电视综艺市场热闹非凡。

浙江卫视推出的《奔跑吧兄弟》第四季在4月15日正式

开播，当红小鲜肉鹿晗的加盟，使节目的受关注程度更上一

层楼。当之无愧的成为二季度最受关注的电视综艺之一。

由上海东方卫视推出的《极限挑战》延续了第一季的男

人帮阵容。节目在剧情设置上较前一季更加出彩、好玩，同

样受到广大网民用户的喜爱与支持。



奔跑吧兄弟 VS 极限挑战03

热议趋势
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极限挑战 奔跑吧兄弟

就微博热议趋势来看，“奔兄” 与“极挑”均呈现出一定的规律性。不同之处在于：奔兄在节目播出当天的
热议度有着井喷式增长；而极挑除在节目播出当天颇受关注，在周中亦出现热议现象；这均与节目在微博等平台上
的推广策略有着一定关系。



奔跑吧兄弟 VS 极限挑战03

官微表现

“奔跑吧兄弟”与“极限挑战”的官微在运营推广方面均表现

突出，就发博数据来看，均呈现出明显的规律性，即在节目播出

当天造势积极。但就博文被转发情况来看，两档节目则表现出一

定差异。

《奔跑吧兄弟》VS《极限挑战》官微表现比较
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奔跑吧兄弟 极限挑战

“奔兄”与“极挑”官微发博与被转发表现
(上图:节目官微发布微博表现;下图:节目官微被转发情况）
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官微表现 奔跑吧兄弟 极限挑战

发博数 1505 1114

被转发次数 1695101 1218878

被评论次数 1079639 677329

接受私信次数 129493 29343

新增粉丝数量 1185898 906450



奔跑吧兄弟 VS 极限挑战03

传播分析

话题名称 话题阅读数

#奔跑吧兄弟# 132.3

#安慕希奔跑吧兄弟# 2.7

#跑男金榜题名# 1.9

#跑男宋仲基# 1.8

#跑男大侦探# 1.8

#中韩跑男大集结# 1.3

#跑男第四季# 1.3

#跑男郑恺直播首秀# 1.2

#跑男方特# 1.2

#跑男之夜# 1.1

#奔跑吧兄弟#相关微博话题阅读数top10

长期的人气积累使话题#奔跑吧兄弟#更容易为网民用户

所留意与熟知。此外，强力的营销推广也有助于话题的不

断受到关注。

话题名称 话题阅读数

#极限挑战# 62.5

#张艺兴极限挑战# 36.2

#罗志祥极限挑战# 2.9

#极限挑战第二季# 2.6

#极限挑战2# 0.9

#极限挑战在方特# 0.6

#极限挑战之第六感至尊# 0.4

#极限挑战张艺兴晕倒# 0.4

#黄磊极限挑战# 0.3

#极限挑战张艺兴# 0.3

#极限挑战#相关微博话题阅读数top10

与跑男类似，第二季的《极限挑战》在微博平台也拥有

较高的影响力和识别度。除此之外，拥有高人气的张艺兴

相关话题对节目影响力的贡献比较突出。



奔跑吧兄弟 VS 极限挑战03

传播分析

2204780
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东方卫视极限挑战
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天猫国际

张艺兴吧_XingPark

新浪综艺

Kam_Baekey

张艺兴工作室

微博电视

#奔跑吧兄弟#相关博文用户及最大转发量 #极限挑战#相关博文用户及最大转发量

“奔兄”方面，鹿晗、Angelababy、邓超等对节

目推广作用突出。 “极挑”而言，除东方卫视

外，张艺兴以及粉丝团体对节目的贡献也较为突

出。当然，赞助商天猫国际以及张艺兴代言的汰

渍都在一定程度上增进了节目的传播



奔跑吧兄弟 VS 极限挑战03

传播分析
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传播分析
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兴这类小鲜肉在微博上具有较大的影响力，颇受粉丝欢迎。
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奔跑吧兄弟 VS 极限挑战03

口碑分析

40.3%

16.0%

54.0%

79.6%

奔跑吧兄弟

极限挑战

负面评议 中性评议 正面评议

结合文本语义分析节目口碑，极限挑战获得的正面评价相对高

一些。但在负面情感评议方面，奔兄与极挑并未有明显差别。



奔跑吧兄弟 VS 极限挑战03

男, 29.4%
男, 31.8%

女, 70.6%

女, 68.2%
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奔跑吧兄弟 极限挑战

对微博话题参与用户进行分析，女性、90后、高学历是综艺节

目微博话题互动的主要参与者。但对比两档节目的热议用户发现：

两档节目热议用户在性别和学历上并不明显；

年龄：《奔跑吧兄弟》在16岁以下年龄段的用户占比相对较高，

而《极限挑战》在17-33岁年龄段用户占比相对高一些；
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奔跑吧兄弟 极限挑战

用户分析



奔跑吧兄弟 VS 极限挑战03

分地域来看，两档节目的全国用户地域分布参与度较为接近，广东、北京、江苏、浙江等地区的用户比例最高。差别表现， “极

限挑战” 在上海、北京、陕西等地的用户占比略高于奔跑吧兄弟。
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用户分析



电视“博” 收视3.3



电视剧类话题阅读榜03

排名 话题名称 话题阅读数(亿)(亿) 话题讨论量(万)

1 太阳的后裔 143.6 1272.1

2 欢乐颂 50.9 303.5

3 亲爱的翻译官 39.7 356.7

4 最好的我们 35.3 194.2

5 奶酪陷阱 26.2 204.1

6 太子妃升职记 26.0 264.2

7 女医明妃传 21.1 229.7

8 上瘾网络剧 16.1 288.3

9 请回答1988 15.8 124.8

10 又是吴海英 13.3 50.6

上半年微博热门电视剧类话题阅读榜



电视剧类话题阅读榜03

电视剧类热门话题关注人群属性

学历

年龄 地域10.6%

54.5%

29.2%

3.4% 2.3%

11-16岁 17-23岁 24-33岁 34-45岁 46岁以上

高等学历

76%

中等学历

17%

初等学历

7%

23.5% 76.5%

VS
性别

10.7%

8.0%
6.7%6.7%

5.8%5.2%4.7%4.4%4.0%3.8%

广东 江苏 浙江 北京 山东 四川 上海 河南 湖北 福建



上半年韩剧营销表现突出03

2015年以来，中韩文化产业交流日渐频繁，一方面从韩国引入综艺节目版权成为各大卫视综艺节目的常见模式；

另一方面，韩剧在中国大陆也受到大量剧迷粉丝的追捧；继2015年《来自星星的你》火爆全国之后，2016年，以韩剧

《太阳的后裔》为代表的多部电视剧在大陆热播，再次引发无数粉丝的追捧与关注。

2016年部分韩剧话题相关微博话题阅读数及讨论量

排名 微博话题
话题阅读量

(亿)
话题讨论量

(万)

1 太阳的后裔 143.64 1272.1

2 奶酪陷阱 26.21 204.1

3 请回答1988 15.80 124.8

4 又见吴海英 13.32 50.6

5 Doctors 9.72 39.6



#太阳的后裔#03
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2月24日，韩国周播迷你剧《太阳
的后裔》全球首播，该剧自上线以来，
引发国内韩剧迷的关注与欢呼。

3月份 #太阳的后裔# 微博提及度变动趋势

2016年2月，电视剧《太阳的后裔》正式在全球首播。电视剧播出之后，受关注程度迅速在国内升温，引发全民热议与追捧。男

主角宋仲基成为一时间的全民偶像、老公，在国内圈粉无数。

事件介绍

热议趋势



#太阳的后裔#03

话题分析

#太阳的后裔# 相关微博话题阅读数Top10

排名 微博话题
当月阅读人数

(亿次)

1 太阳的后裔 14.32

2 宋慧乔太阳的后裔 6.46

3 太阳的后裔宋钟基 4.19

4 韩剧太阳的后裔 3.84

5 太阳的后裔温流 3.78

6 太阳的后裔宋仲基 3.37

7 太阳的后裔结局 2.05

8 太阳的后裔第七集 1.52

9 太阳的后裔口哨歌 1.22

10 《太阳的后裔》 1.20

提及话题 #太阳的后裔# 的博文被转发量TOP10

昵称 用户类型
相关微博累计
被转发数(次)

新剧不能停 橙V 370896

韩国me2day 橙V 236273

宋仲基贴吧官博 橙V 177394

爱奇艺电视剧 蓝V 140671

韩剧情报社 橙V 106288

扒圈老鬼 橙V 94486

爱奇艺 蓝V 83177

Happy张江 橙V 79833

全球热门搜罗 橙V 77460

当时我就震惊了 橙V 75207

传播分析

整体来看，《太阳的后裔》在微博话题方面的表现较为

集中，3月份话题#太阳的后裔#相关微博阅读人数突破14亿次。

卫视、明星在话题引导方面也起到了一定的作用。

除官微外，不少橙V账号在《太阳的后裔》播出阶段的营销

造势方面发挥着较为明显的作用。有关剧情的盘点、吐槽也是该

剧迅速升温的主要因素。



#太阳的后裔#03

@青红造了个白 发布相关被转发量最多博文传播路径与《太阳的后裔》 相关被转发量最多博文

传播分析



#太阳的后裔#03

分析话题相关博文内容可知，男主角的魅力受到大量粉丝的追

捧，剧情中不少“撩妹”技能也被网友所津津乐道，成为网民热

议的对象。

明星分析

9269018

3674400

宋仲基 宋慧乔

就网民提及电视剧的同时提及演员或角色的情况来看，男女

主角宋仲基、宋慧乔是剧中最受关注的角色和演员。

#太阳的后裔# 部分角色(演员)被提及度

内容分析



电视剧类话题阅读榜03

#太阳的后裔# 讨论者常用形容词云图#太阳的后裔#   微博网民口碑分析

口碑分析

电视剧《太阳的后裔》在微博平台的口碑不俗，

42.4%的网民予以该电视剧以相当积极的评价。

挺好看的

42.4%

不痛不痒

46.7%

有槽点，不稀罕

10.9%



#太阳的后裔#03

用户分析

9.9%

56.8%

28.6%

2.6% 2.2%

17岁以下 17-23岁 24-33岁 34-45岁以后 46岁以后

17.1%   82.9%

性别

学历 年龄
76.1%

17.0%
6.9%

高等学历 中等学历 初等学历

地域

>0.0%
>0.1%
>0.5%
>2.0%
>4.0%
>6.0%



#欢乐颂#03

0

50000

100000

150000

200000

250000

300000

350000

400000

450000

4
月
1
5
日

4
月
1
7
日

4
月
1
9
日

4
月
2
1
日

4
月
2
3
日

4
月
2
5
日

4
月
2
7
日

4
月
2
9
日

5
月
1
日

5
月
3
日

5
月
5
日

5
月
7
日

5
月
9
日

5
月
1
1
日

5
月
1
3
日

5
月
1
5
日

5
月
1
7
日

5
月
1
9
日

5
月
2
1
日

5
月
2
3
日

5
月
2
5
日

5
月
2
7
日

5
月
2
9
日

5
月
3
1
日

6
月
2
日

6
月
4
日

6
月
6
日

6
月
8
日

6
月
1
0
日

6
月
1
2
日

6
月
1
4
日

6
月
1
6
日

6
月
1
8
日

6
月
2
0
日

6
月
2
2
日

6
月
2
4
日

6
月
2
6
日

6
月
2
8
日

6
月
3
0
日

2016年4月，由阿乃同名小说改编而成的都市生活剧《欢乐

颂》在浙江卫视与东方卫视联合首播。该剧讲述了同住在欢乐颂小

区22楼的五个来自不同家庭、性格迥异的女孩们，从陌生到熟悉再

道互相体谅、互相帮助、共同成长的故事。该剧由刘涛、蒋欣等著

名演员领衔演出，在网络上掀起一番热议。

传播分析

热议趋势



#欢乐颂#03

官微表现

从电视剧官方账号“电视剧欢乐颂”的官微表现来看，电视剧

在播期间，官微账号发挥着较好的舆论引导作用。微博也成为网民

热议该剧最主要的平台。但随着该剧收官，官微不再进行日常维护，

热度也随之骤减。

《欢乐颂》播出期间官方微博表现
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当日发布微博数量 当日微博被转发次数

官微表现 数量 官微表现 数量

发博数 535 被转发次数 314472

原创数 428 被评论次数 281878

转发数 107 接受私信次数 6465

新增粉丝数量 322822



#欢乐颂#03

传播分析

话题名称 话题阅读数

#欢乐颂# 50.9

#电视剧欢乐颂# 3.7

#东方卫视欢乐颂# 3.5

#杨紫欢乐颂# 2.7

#欢乐颂王凯# 2.2

#浙江卫视欢乐颂# 2.1

#欢乐颂结局# 1.1

#刘涛欢乐颂# 1.0

#欢乐颂第二季# 1.0

#欢乐颂定档417# 0.7

#欢乐颂#相关微博话题阅读数top10

电视剧欢乐颂的相关话题中，#欢乐颂#简洁明快，识别

度高。具有较高的识别度和认识度，“演员(或节目)+话题”

的模式在电视剧传播中的效果相对一般。

#欢乐颂#相关博文重要传播用户及累积转发量

欢乐颂官微与演员在电视剧播出期间的话题舆论引导方面起

到了积极作用。而电视剧的收视热潮也引发了娱乐与时评大咔

的关注。

昵称 用户类型 博文累计被转发数(次)

欢乐颂 蓝V用户 299857

王凯kkw 橙V用户 252744

思想聚焦 橙V用户 117711

八卦_我实在是太CJ 橙V用户 80455

蒋欣 橙V用户 59272

台湾顏小良 橙V用户 58375

逗自己玩呐 橙V用户 57054

侯鸿亮 橙V用户 55734

新浪电视 蓝V用户 51775

全球娱乐趣事 橙V用户 49957



#欢乐颂#03

传播分析 王凯关于#欢乐颂# 微博博文传播路径分析



#欢乐颂#03

口碑分析

就用户对节目的评价而言，有关节目的好评度接近80%，足见节目口碑之盛。网民对节目的好评从其用词与表情

中即可看出，“喜欢”、“好看”等褒义词是网民对《欢乐颂》主要评价。

#欢乐颂#    微博热议表情

没有传说中

的那么好

9.0%
还好，能看

11.1%

比传说中的

好得多

79.9%



#欢乐颂#03

受众分析

80.9%

13.2%
6.0%

高等学历 中等学历 初等学历

女性用户参与话题讨

论热度远高于男性
男

11.2%

女

88.8%

16岁以下, 

6.8%

17-23岁, 

48.9%

24-33岁, 

35.9%

34-45

岁, 5.4%

46以上, 

3.1%

年轻用户参与话题讨

论较为积极

高学历者占据相当比例
广东、北京、浙江

等地用户参与性强

12.8%

8.9%
7.8%7.5%6.6%6.1%

4.5%4.1%4.0%3.2%

北京 江苏 上海 广东 山东 浙江 湖北 四川 辽宁 河南



科技看未来3.4



科技类话题阅读榜03

排名 话题名称 话题阅读数(亿) 话题讨论量(万)

1 微博橱窗 36.71 374.3

2 小米note 21.57 328.2

3 魏则西百度推广事件 12.91 18.7

4 充电5分钟元气2小时 10.77 355.9

5 酷派锋尚MAX 7.37 296.2

6 荣耀v8 7.21 138.8

7 360手机N4 6.46 28.0

8 小米Max 6.39 168.4

9 红米note3 6.32 270.2

10 OPPO全新拍照手机R9 6.06 282.6

上半年微博热门科技类话题阅读榜



科技类话题阅读榜03

科技类热门话题关注人群属性

学历

年龄 地域13.6%

43.4%

30.9%

9.2%
2.9%

11-16岁 17-23岁 24-33岁 34-45岁 46岁以上

高等学历

76%

中等学历

16%

初等学历

8%

44.7% 55.3%

VS
性别

15.3%

6.5%6.4%6.0%5.3%4.9%4.7%4.3%4.1%3.7%

广东 北京 江苏 浙江 山东 福建 河南 四川 上海 河北



#魏则西百度推广事件
#

03

2016年1月9日
有网友发帖称，百度贴吧

贴吧门被卖，吧务组成员

集体被换。

2016年1月11日
新吧主在吧内发帖。表示
新吧务由专家组成。但专
家之一“刘陕西”则被网
友识别为“骗子”

2016年1月10日
知乎网友自称贴吧第二吧
主，指贴吧门经营权已被
卖出。

2016年1月
又一名知乎网友发文

称，百度卖吧很平常。

“百度卖”吧引发网民

与各大媒体的批评指

责。

2016年1月12日
百度宣布全面停止病种类
贴吧商务合作，只提供给
权威机构。

2016年1月13日
百度总裁李彦宏发文

对贴吧相关事件进行回

应。



#魏则西百度推广事件#03

#魏则西百度推广事件#相关关键词热议趋势

-5000

0

5000

10000

15000

20000

25000

30000

35000

40000

45000

50000

竞价排名 刘陕西 卖吧门 莆田系 贴吧门 血友病吧

百度贴吧门被卖新闻一经传播，微博博文相关提及度在短期内迅速增长。买主“刘陕西”也成为网民热议

的对象。与此同时，百度搜索的竞价排名以及“莆田系一时间也都有被网民提及。



#魏则西百度推广事件#03

相关博文量

12.6万

博文被评论量

7.3万
博文被阅读

1.35亿

#魏则西百度推广事件#相关博文表现



#魏则西百度推广事件#03

#魏则西百度推广事件#相关博文传播情况

烧炖

转发数：15274

Neviar

转发数：9734

我是你认识的王小能

转发数： 9634

#百度贴吧门#相关博文被转发最多博文

被转发最多的贴吧门相关博文传播图



#百度贴吧门#03

学历

年龄 地域
4.6%

50.2%

35.3%

8.1%
1.8%

11-16岁 17-23岁 24-33岁 34-45岁 46岁以上

高等学历

77%

中等学历

17%

初等学历

6%

#百度贴吧门#话题讨论用户属性

55.9% 44.1%

VS
性别

12.9%12.3%

8.8%8.2%
6.6%

5.0%4.5%4.5%3.9%3.8%

北京 广东 上海 江苏 浙江 山东 四川 湖北 福建 河南



#百度贴吧门#03

“贴吧门”引发网民对百度百
度商业模式的声讨与反思

1

2

3

4

后续

陕西医大血友病研究所称，

贴吧门与其关系不大。

刘陕西状告原贴吧吧主及央视

点评：该事件使百度在声誉
上颇受打击，但这事儿还没
结束。百度搜索的竞价排名
以及贴吧盈利模式并未因此
而发生根本性的变化。



研究说明04



 本报告以微博数据为基础，捕捉用户在使用微博话题中的行为数据，通过对数据进行层层清晰和筛选，进而对

用户话题讨论行为进行分析，以期全面展现微博热门话题的活跃情况与运行规律。

 本报告以定量分析为主， 运用了对比分析、交叉分析 、内容分析等研究方法。报告中的数据全部来源于新浪

微博数据中心，并经过层层的筛选，对垃圾账号、垃圾网站予以过滤，以保证数据与内容的客观性。

 数据监测范围：2016年1月1日-6月30日

 数据监测出处：微博

“
“

新浪微博数据中心

2016年8月
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微报告是微博官方报告权威发布的集散
地，还有公开、信息图展示。

微报告地址：http://data.weibo.com

微指数可以帮助我们了解微博舆情以及讨
论人群的属性，快速分享。

微指数地址：http://index.weibo.com
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